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      La fórmula del éxito


      


      Tomamos un tema de actualidad y de interés general, añadimos el nombre de un autor reconocido, montones de contenido útil y un formato fácil para el lector y a la vez divertido, y ahí tenemos un libro clásico de la serie ...para Dummies.


      Millones de lectores satisfechos en todo el mundo coinciden en afirmar que la serie ...para Dummies ha revolucionado la forma de aproximarse al conocimiento mediante libros que ofrecen contenido serio y profundo con un toque de informalidad y en lenguaje sencillo.


      Los libros de la serie ...para Dummies están dirigidos a los lectores de todas las edades y niveles del conocimiento interesados en encontrar una manera profesional, directa y a la vez entretenida de aproximarse a la información que necesitan.
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  ¡Entra a formar parte de la comunidad Dummies!


  


  El sitio web de la colección …para Dummies está pensado para que tengas a mano toda la información que puedas necesitar sobre los libros publicados. Además, te permite conocer las últimas novedades antes de que se publiquen.


  Desde nuestra página web, también puedes ponerte en contacto con nosotros para comentarnos todo lo que te apetezca, así como resolver las dudas o consultas que te surjan.


  En la página web encontrarás, asimismo, muchos contenidos extra, por ejemplo los audios de los libros de idiomas.


  También puedes seguirnos en Facebook (www.facebook.com/paradummies), un espacio donde intercambiar tus impresiones con otros lectores de la colección …para Dummies.


  


  


  10 cosas divertidas que puedes hacer en


  www.paradummies.es y en nuestra página en Facebook


  


  1. Consultar la lista completa de libros ...para Dummies.


  2. Descubrir las novedades que vayan publicándose.


  3. Ponerte en contacto con la editorial.


  4. Suscribirte a la Newsletter de novedades editoriales.


  5. Trabajar con los contenidos extra, como los audios de los libros de idiomas.


  6. Ponerte en contacto con otros lectores para intercambiar opiniones.


  7. Comprar otros libros de la colección a través del link de la librería Casa del Libro.


  8. ¡Publicar tus propias fotos! en la página de Facebook.


  9. Conocer otros libros publicados por el Grupo Planeta.


  10. Informarte sobre promociones, descuentos, presentaciones de libros, etc.
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  Los autores


  Luis Rull estudió Sociología y Ciencias Políticas en la Universidad de Granada. Ha sido profesor en la Universidad de Essex (Reino Unido) y en la Universidad Pablo de Olavide, de su ciudad natal, Sevilla, donde llevó a cabo varias investigaciones sobre redes sociales, estadística, encuestas y técnicas de negociación, entre otros temas. Del mundo académico dio el salto a la consultoría de comunicación interna, sector en el que en el año 2007 fundó Mecus, una empresa certificada como WordPress Official Consultant, que realiza todo tipo de servicios de internet para otras empresas y cuya especialidad son los blogs. Asimismo, es coorganizador de Evento Blog España, que desde 2006 es el encuentro de referencia para los amantes y profesionales de las webs sociales. Puedes conocer más cosas de él en su blog http://luisrull.es/.


  Rafael Poveda (RaveN en la Red) es consultor en nuevas tecnologías y asesor de comunicación de varias empresas del sector tecnológico. Apasionado de los blogs, ha tenido bitácoras en LiveJournal, Blogger y WordPress, por lo que ha seguido la evolución de los distintos sistemas de publicación y sabe cómo sacarles el máximo rendimiento posible. Esa experiencia, unida a su obsesión por la optimización y la accesibilidad, la aplica en su trabajo como PHP senior developer en la comunidad de desarrolladores de WordPress, con el fin de mejorar y hacer crecer esta plataforma. Igualmente, colabora de manera activa en la comunidad WordPress en español. Su dedicación fue premiada en 2010 con el título virtual de WordPress Evangelist. En la actualidad coordina el departamento técnico de Mecus, empresa de la que es socio-fundador junto con Luis Rull. Su blog es http://raven.es.


  Rocío Valdivia es ingeniera informática por la Universidad de Sevilla. Acabada la carrera, trabajó como consultora de PHP, MySQL y CSS en Birmingham (Reino Unido), en el área de desarrollo de webs. De vuelta a España, empezó a trabajar en el departamento de tecnología de la empresa de consultoría Mecus, donde se ha especializado en la herramienta Buddypress de desarrollo de redes sociales. Además, cuenta con una larga experiencia en la mejora y desarrollo de plugins para WordPress. Puedes seguir su blog en http://dorsvenabili.com/.


  
    
      Introducción


      


      Según la web Technorati, cada día se crean alrededor de 120.000 blogs en el mundo. Dicho en otras palabras, 1,4 cada segundo. ¿Y cuántos blogs hay? Difícil saberlo con exactitud, pero algunas cifras sitúan su número en torno a los 184 millones...


      Todo ello habla del auge imparable de los blogs, un fenómeno a escala planetaria que ha irrumpido para quedarse y que cada vez cuenta con más adeptos. Lo confirma el hecho de que estés leyendo esto, pues que lo hagas es sin duda indicativo de que también tú quieres contribuir con tu granito de arena a este auge de los blogs. Y ello de la mano de WordPress, lo cual, como podrás comprobar a lo largo de estas páginas, es una sabia decisión.


      Si no has dado el paso antes, quizá se deba a la creencia de que convertirse en blogger requiere de conocimientos técnicos de informática y programación. Pues ya puedes ir quitándote esa idea de la cabeza, que no es así. Y menos aún si recurres a un sistema como WordPress, muy fácil de instalar, actualizar y usar. Tanto es así que estamos convencidos de que una de las causas de la difusión mundial del fenómeno blog se debe precisamente a WordPress y su facilidad de uso. Nuestro programa inició su carrera en 2003 y hoy es indiscutiblemente la plataforma de blogs más popular para uso personal, corporativo y empresarial.


      No obstante, sí hay que reconocer que para un neófito en materias de Internet y blogs, WordPress puede parecer un poco intimidatorio en un primer momento. De ahí la necesidad de este libro, cuya lectura te guiará por todo el proceso de crear una página web personal. Y ello en cualquiera de las dos versiones de este software:


      
        [image: visto.png]La versión alojada en WordPress.com.


        [image: visto.png]La versión autoinstalable y autoalojable disponible en WordPress.org.

      


      De ambas te hablaremos aquí. Y no sólo de ellas, sino también de todo aquello que puedes hacer para sacarle el máximo provecho a tu blog en cuestión de diseños, plugins y widgets, palabras que ahora te pueden sonar extrañas, pero que en cuanto acabes la lectura de WordPress para Dummies formarán parte de tu vocabulario habitual.


      Si estás interesado en aprenderlo todo sobre WordPress y el mundo de los blogs, creemos sinceramente que tienes el libro indicado en tus manos. Con él y un ordenador, una conexión a Internet y, por supuesto, algo que decir, no tardarás mucho tiempo en empezar a destacar como blogger.

    

  


  Acerca del libro


  WordPress para Dummies toca un amplio espectro de temas relacionados con este popular software que los nuevos usuarios, tú entre ellos, necesitan conocer para instalar con éxito su propio blog. Y todo ello ofrecido de la manera más sencilla y completa posible; de ahí que acompañemos el texto con numerosos ejemplos de páginas webs reales, para que en todo momento tengas un referente visual, tanto del proceso de instalación como de ejemplos de diseños, que en el mundo de los blogs reciben el nombre de temas, como tendrás ocasión de ver.


  Entre los temas —éstos, los de toda la vida, no los diseños de blogs— que trataremos se encuentran:


  
    [image: visto.png]Una aproximación al fenómeno de los blogs y los distintos tipos de blogs que puedes encontrar en la blogosfera.


    [image: visto.png]Otros tipos de software, diferentes de WordPress, que pueden ayudarte a abrir tu propio blog.


    [image: visto.png]Las diferencias que existen entre WordPress.com y WordPress.org, y los procesos de instalación de cada una de estas versiones.


    [image: visto.png]La importancia de interactuar con tus seguidores.


    [image: visto.png]Ideas para que tu blog se abra paso en la blogosfera, tan poblada que es muy fácil pasar desapercibido por ella.


    [image: visto.png]Cómo posicionarte de la mejor manera en los buscadores de Internet, por ejemplo, en Google.


    [image: visto.png]La necesidad de que el software de WordPress esté siempre actualizado.


    [image: visto.png]La búsqueda e instalación de plantillas gratuitas.


    [image: visto.png]Enriquecer tu blog con los mejores plugins y widgets.


    [image: visto.png]Sacar partido a las redes sociales, como Facebook y Twitter, para difundir mejor tu blog por el mundo.

  


  Nuestro propósito es que, tras la lectura de este libro, dispongas de los conocimientos necesarios para que WordPress y la blogosfera se hayan convertido en una herramienta y un escenario en los que te sientas como en casa, a fin de que tu única preocupación —y ya tendrás ocasión de ver que no es ninguna tontería— sea la de encontrar asuntos y temas sobre los que llenar tus posts.


  ¿A quién le interesa este libro?


  Al preparar este libro teníamos algunas ideas acerca de ti como posible lector:


  
    [image: visto.png]Sabes lo que es un ordenador, encenderlo y cosas como que si vuelcas la taza de café en él más vale que salgas a comprarte otro, pero todo lo que vaya más allá de esto te resulta pura ciencia-ficción.


    [image: visto.png]Sabes navegar por Internet y de hecho sueles usar este medio tanto para buscar información como para consultar la prensa y, por supuesto, algunos blogs. Incluso tienes una dirección de correo electrónico que usas habitualmente.


    [image: visto.png]Tienes un conocimiento básico de lo que son los blogs porque es un tema que te llama la atención, sobre todo porque intuyes que tú también tienes cosas que decir y, en algunos casos, mejor que mucha gente que publica en la blogosfera. “Si ellos pueden, ¿por qué no yo también?”, te dices. Pero no sabes por dónde empezar y tienes miedo de que sea imprescindible saber lenguaje de programación o tener conocimientos informáticos avanzados.


    [image: visto.png]Has oído hablar de WordPress, pero crees que es un software sólo para profesionales y que a lo mejor incluso no es gratuito. Si no fuera así, a lo mejor incluso te animabas a empezar tú mismo una carrera como blogger.


    [image: visto.png]Ya tienes un blog, pero con un software diferente al de WordPress y que, después de probarlo, no te acaba de convencer, por lo que te gustaría cambiarte al que nosotros proponemos.

  


  Si alguno de éstos es tu caso, o simplemente eres una persona que tiene ganas de conocer algo sobre ese WordPress del que tanto has oído hablar, la lectura de este libro te será de gran ayuda. Al menos, ¡con ese propósito lo hemos escrito!


  ¿Cómo está organizado el libro?


  Como es habitual en todos los libros de esta colección, WordPress para Dummies está organizado para que el lector encuentre fácilmente el tema que más le interesa. Con este fin, consta de cinco partes, cada una de las cuales trata un asunto y está dividida a su vez en varios capítulos y secciones:


  Parte I: El universo de la blogosfera


  Antes de empezar a hablar de WordPress, creemos que es interesante dar un paseo por la blogosfera, sus blogs y las razones de su éxito universal. De ahí que esta primera parte del libro se dedique a ver qué es un blog y cuáles son los elementos que lo definen. Rápidamente advertirás que, como suele pasar en Internet, hay tantas opciones como se quieran y, aun así, siempre hay algunos componentes que no pueden faltar para que el blog merezca tal nombre.


  Hablaremos también de los distintos tipos de blog que existen y antes de pasar a hablar propiamente de WordPress, dedicaremos un espacio a ver que este software no es el único disponible en Internet que permite crear blogs y sitios webs de forma gratuita. Hay otros, y aunque nosotros defendemos WordPress, no sólo porque de él trate este libro, sino porque estamos realmente convencidos de que es el mejor, es conveniente que también los conozcas, aunque sea de nombre, para que tengas dónde escoger.


  Parte II: Vamos a descubrir el universo de WordPress


  Tras el preámbulo de la primera parte —necesario para poner el tema en su contexto— llega el momento que tanto estabas esperando: entra en escena WordPress. Ahora te presentamos este software y sus características principales —entre ellas, que es gratuito y abierto a modificaciones—, a la vez que te explicamos las diferencias que se dan entre WordPress.com y WordPress.org. Tendrás que escoger una de las dos y, hecho esto, pasaremos ya a abrir una cuenta, un proceso que te sorprenderá por su simplicidad y rapidez.


  “¿Y para algo tan tonto necesito todo un libro como éste?”, te preguntarás incluso. Pero es que, como irás viendo, no todo se acaba con la mera instalación. WordPress en realidad es un gran gestor de contenidos y contempla una amplia gama de servicios y configuraciones de los que también te hablaremos.


  Parte III: Opciones avanzadas para tu WordPress


  En esta parte proseguiremos nuestra andadura por el universo WordPress explorando otras posibilidades que enriquecerán nuestro blog. Es el momento de hablar de la parte visual, el tema, pero también de todo aquello que podemos hacer para que nuestro blog se convierta en un auténtico gestor de contenidos. Por ejemplo, insertar plugins y widgets, aplicaciones que nos abren un mundo de capacidades maravillosas.


  Al finalizar esta tercera parte del libro, contarás con un blog con el mejor de los diseños y una amplia gama de aplicaciones que te permitirán difundir con garantías tus inquietudes por el mundo.


  Parte IV: Un uso profesional


  A lo mejor elegiste este libro pensando que WordPress te ayudaría a crear tu blog, cosa que es verdad, pero a medida que ibas leyendo advertías que en realidad este software permite atacar horizontes más amplios. De ahí que muchos sitios webs de empresas hayan usado WordPress para crear sus páginas y mostrar sus contenidos al mundo.


  Si eres empresario, independientemente de tu personalidad jurídica, desde sociedad anónima hasta empresa individual, WordPress lo tiene todo para convertirse en una herramienta muy útil con la que dar a conocer lo que haces a un nivel muy amplio y conseguir nuevos clientes. Y si encima articulas tu blog o tu sitio web con las redes sociales, algo que nuestro software permite perfectamente, entonces ya ni hablemos de todas las posibilidades de difusión que se te brindan.


  Parte V: Los decálogos


  Llegados a este punto del libro esperamos que te haya quedado claro qué es esto del WordPress y de la blogosfera. Pero la cosa no acaba aquí. Todos los libros de la colección Para Dummies incluyen en su parte final listas útiles y entretenidas de “los diez más importantes”. Éste no es una excepción porque se nos ha ocurrido que podía ser útil mostrarte diez blogs de WordPress que consideramos muy interesantes e ilustrativos de la variedad de diseños, enfoques y formatos que permite el software, así como diez temas o diseños de extraordinaria calidad que puedes instalarte gratis (para que no los confundas con los temas de los que vas a hablar, escribiremos en cursiva la palabra cuando tenga este significado).


  Iconos utilizados en este libro


  Para ayudarte a encontrar la información que buscas, o para destacar datos que resultan particularmente significativos, utilizamos los siguientes iconos a lo largo del texto:


  [image: consejo.png] Este icono llama tu atención hacia puntos especialmente importantes y te da recomendaciones útiles sobre temas prácticos. Es posible que alguno de estos consejos te parezca un poco obvio, pero piensa que a lo mejor no lo es para un principiante en estos asuntos o para alguien que sólo es un usuario ocasional.


  [image: advertencia.png] ¿Recuerdas cuando tu madre te decía que no tocaras la plancha porque quemaba y aun así la tocabas con el resultado que todos conocemos? Pues este icono es igual que tu madre: te pone en guardia frente a un posible peligro. Procede entonces con cautela y ten presentes posibles consecuencias como las de “tocar la plancha”.


  [image: recuerda.png] Este icono avisa de que el tema tratado es tan importante como para leerlo tres o cuatro veces, y subrayarlo si hace falta, a fin de que se te quede bien impreso en la mente.


  [image: cuestiones_tecnicas.png] Este icono señala datos especializados que pueden ser interesantes como trasfondo, pero que no es imprescindible que conozcas. Son, pues, un aporte más de información, y valiosa, pero sin el que podrás desenvolverte igual de bien en el competitivo mundo de la blogosfera.


  ¿Por dónde empezar?


  Estás a punto ya de entrar en el apasionante mundo de WordPress. El libro, como es habitual en la colección Para Dummies, está concebido como un texto de referencia, pero sin la obligación de tener que leerlo página a página consecutivamente, como una novela. Eres tú, dependiendo de lo que quieras consultar y aprender, quien marcará las prioridades entre las distintas partes y sus capítulos. Y si quieres leerlo de un tirón, pues mucho mejor, porque así conocerás todo lo que este software tiene que ofrecer paso a paso, de una forma gradual.


  Por tanto, ¿a qué esperas para empezar ya? Sólo tienes que decidir qué quieres saber y dirigirte raudo hacia ese tema. Pero si no estás seguro de por dónde empezar, ¿por qué no lo haces desde el principio? ¡La blogosfera te está esperando!


  
    
      [image: parte1.jpeg]


      


      


      


      
        En esta parte…


        


        Te habrás preguntado más de una vez el porqué del éxito universal del que gozan los blogs. O incluso algo más básico, como qué es en realidad un blog. Pues no te preocupes, porque de todo eso nos ocuparemos en esta primera parte de WordPress para Dummies. Aquí te enseñaremos de dónde viene esto de los blogs y también los diferentes tipos que hay, desde aquellos que sólo se preocupan de colgar textos —de fútbol, de cocina, de astronomía, de fotografía, de lo que quieras en suma— hasta los que no se quedan ahí e incorporan fotografías, vídeos y audios. Y es que, en el fondo, hay tantos tipos de blogs como bloggers...


        No cerraremos la parte sin mostrarte antes, al menos someramente, algunos otros softwares muy válidos para crear tu propio blog, como Blogger o Movable Type. Para nosotros, el mejor con diferencia es WordPress y lo usamos en nuestros propios blogs profesionales. Pero ¡ya sabes aquello de que el saber no ocupa lugar! Y seguro que lo que aquí leas te parecerá interesante.

      

    

  


  
    
      Capítulo 1


      Qué es un blog


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Algunas aproximaciones a la definición de blog


      [image: triangle.png]Características que debe reunir un blog para ser considerado como tal


      [image: triangle.png]Origen y evolución de la palabra “blog”


      [image: triangle.png]Razones que explican el éxito planetario de estas bitácoras virtuales


      


      Es la palabra de moda, o al menos una de ellas: blog. Incluso la Real Academia de la Lengua Española, tan reacia a dar entrada a neologismos en el lenguaje, no ha tenido más remedio que incluirla en la actualización de su diccionario llevada a cabo en junio de 2012.


      Según tan insigne institución, un blog es un “sitio web que incluye, a modo de diario personal de su autor o autores, contenidos de su interés, actualizados con frecuencia y a menudo comentados por los lectores”. De ahí otros nombres bajo los que también se le conoce, aunque no hayan hecho tanta fortuna, pero que de todos modos creemos que es interesante que te suenen, si no es que los conoces ya: “bitácora”, “ciberbitácora”, “cuaderno de bitácora”, “cuaderno de trabajo”, “ciberdiario”... Términos todos ellos que aluden a un diario personal a la vez que añaden un matiz viajero, referido no tanto al espacio geográfico, que también, sino al de trayectoria personal. Porque ¿qué es un diario, sino un reflejo de nuestro viaje por la vida?

    

  


  Blog viene de weblog


  [image: cuestiones_tecnicas.png]Para ser exactos, un blog es en realidad un weblog, es decir, un sitio web capaz de contener entradas de tipo log. ¿Y qué es un log? Pues, al menos en su sentido primigenio, una bitácora, que eso es lo que quiere decir en castellano. Y, aplicada al universo de la informática, log es un registro de datos o información sobre el quién, qué, cuándo, dónde y porqué de algo. Lo que en inglés son las “5 W”: who, what, when, where y why...


  De este modo, un blog es una especie de diario online, que contiene entradas que se publican con una periodicidad muy alta y que se presentan en un orden cronológico inverso, según el cual las incorporaciones más recientes son las primeras que se ven al entrar en ese sitio web. Hay otro tipo de organizaciones a disposición del usuario, ya sea por fecha, ya sea por temas. Algunos blogs llegan a ser tan extensos y complejos que el orden cronológico nunca es suficiente.


  [image: recuerda.png]Por tanto, y basándonos en lo dicho, una buena definición posible de lo que es un blog incluye los siguientes aspectos:


  
    [image: visto.png] Es una página que presenta contenidos en orden cronológico.


    [image: visto.png] Tiene carácter informal y, muchas veces, personal.


    [image: visto.png] Suele versar sobre un tema específico, del que el autor es especialista o por el cual siente una gran afición (música, deportes, literatura, cocina, moda...).


    [image: visto.png] Se actualiza de forma periódica y más bien frecuente, lo que le da un carácter dinámico.


    [image: visto.png] No requiere de la intervención de profesionales o informáticos para su gestión y mantenimiento.

  


  Vamos, en pocas palabras, que un blog no es más que el diario personal de toda la vida, pero que salta de la libreta a la pantalla del ordenador, y del marco restringido de nuestro cajón a la mirada pública de la Red.


  [image: consejo.png]La verdad sea dicha, el blog es algo tan abierto y personal que admite muchas variantes. Por ello, si quieres saber realmente en qué consiste, mi recomendación es ésta: visita y lee algunos, analiza qué blogs te gustan más y cuáles no, y por qué, pues de esta forma ejercitarás un espíritu crítico analítico muy válido. Así te harás una idea de cómo son y, si quieres crear el tuyo, seguro que te será de gran ayuda. Incluso verás que hay blogs que cuentan con cientos de miles de lectores, mientras que otros apenas son seguidos por su autor más alguna entrada ocasional de su familia o de algún internauta despistado.


  ¡No te desmoralices por ello! Si el tema que quieres proponer es interesante y realmente tienes cosas originales o valiosas que aportar, más pronto que tarde empezarás a abrirte un hueco en la procelosa Red y a contar con un buen número de lectores.


  
    ¿Un blog es una página personal?


    


    En ocasiones se confunde un blog, que aunque puede ser corporativo, por lo general es personal, con una página web personal. Aunque lo parezca, no se trata de lo mismo. La gran diferencia entre uno y otra es que el blog es de carácter dinámico y que, por su misma definición, se actualiza periódicamente —si no, no sería un diario o bitácora que recoge los pensamientos, lecturas, vivencias o acontecimientos que creemos relevantes—, mientras que la página es más estática. Ésta es básicamente una presentación de nosotros o de nuestra empresa, con más o menos variantes, y por lo general no acepta demasiados cambios ni tampoco la participación de una comunidad, algo que sí ofrece el blog y que, de hecho, es una de las razones de su éxito (podrás saber más sobre este aspecto en este mismo capítulo).


    Por otro lado, el blog no reclama por parte de la persona que lo crea unos conocimientos previos de programación. Basta aplicar una serie de maravillosos programas disponibles en Internet, uno de los cuales es precisamente el que da materia a este libro, WordPress (sobre otras plataformas que permiten crear blogs puedes consultar el capítulo 3).

  


  Elementos que sí o sí debe tener un blog


  [image: recuerda.png]Para que un blog sea tal, es necesario que disponga de una serie de entradas o posts, que es así como se llaman los mensajes de estas bitácoras. Este elemento del blog que son las entradas debe actualizarse además periódicamente. Hasta ahora, quizá por las referencias al diario de siempre, es fácil pensar que se trate de textos. Pero no necesariamente debe ser así. Un blog no lo es menos si sus entradas son fotografías, vídeos, comentarios personales, ideas políticas, poemas, biografías de santos, recetas de cocina, análisis musicológicos o diatribas deportivas (para saber los distintos tipos de blog que hay, puedes acudir al capítulo 2). Por tanto, letra, pero también imagen y sonido. De ahí la riqueza de este soporte y la razón del éxito y la difusión de los que disfruta.


  Además de las entradas, cada una de las cuales cuenta con una fecha de publicación, un blog no puede dejar de tener otros componentes. Vamos a verlos a continuación.


  Página


  Hablando en términos de blog o de sitios webs, la página es como una gran hoja de papel sobre la que escribimos y que nunca cambia. Dicho en otras palabras, es el soporte sobre el que se asientan nuestras entradas y, por tanto, algo estático con información que nunca varía, por ejemplo, sobre nuestro perfil o con nuestro contacto. De hecho, la de perfil es una sección vital para la valoración y credibilidad de tu blog. No es necesario que sea exhaustiva, pero sí que incluya tu nombre (siempre que el contenido de tu blog no sea inconfesable), dónde resides y tu profesión o formación académica. Una dirección de correo electrónico o un formulario de contacto para que los visitantes puedan transmitirte sugerencias es también clave para el éxito de tu blog.


  [image: advertencia.png]No hay que confundir aquí página con entrada, pues éstas son cronológicas, mientras que aquéllas no.


  Categorías y etiquetas


  Son las formas de organizar y encontrar entradas dentro de un blog. Las primeras pueden considerarse como temas, mientras que las segundas vendrían a ser más bien como una palabra clave para su localización. Por ejemplo, en un blog de cine puede haber una categoría que sea “críticas de películas”, en la que se hallarían etiquetas como “directores”, “actores”, “países”...


  Participación de los internautas


  Éste es uno de los elementos más importantes y originales de los blogs, pues es la vía para facilitar que otros internautas con intereses similares a los del blogger o bloguero (el responsable del blog, o sea, tú) añadan comentarios a cada entrada. Basta con rellenar un sencillo formulario para que los interesados puedan participar en el blog y generar un valioso e incluso intenso debate sobre sus contenidos, lo que acrecentará su carácter dinámico. En la medida que quiera, el blogger puede responder y hacer sus propios comentarios, y de este modo abrir una especie de diálogo online, por otro lado muy importante para que los seguidores sientan que ese blog también les pertenece y contribuyan a su crecimiento y difusión.


  Enlaces


  Otro elemento distintivo de los blogs respecto a otras páginas y sitios webs es que los primeros suelen incluir links o enlaces a otras páginas, tantos como se quiera y que no tienen por qué ser necesariamente de otros blogs. La idea que hay detrás de esto es ofrecer al lector la posibilidad de ampliar la información que da el blog.


  Por ejemplo, si tu entrada es un comentario a una noticia aparecida ese día en la prensa, tienes la opción de añadir el enlace a ese sitio donde has leído la noticia para que el usuario pueda acceder también a él y ver de primera mano a qué te refieres en concreto. En definitiva, es dar al lector que se acerca a nuestra bitácora una serie de referencias que le permitan ampliar la información ofrecida.


  Estos enlaces pueden ser de varios tipos:


  
    [image: visto.png]Un enlace permanente —es lo que se llama un permalink— en cada anotación, para que cualquiera pueda citarla. Suele incluir el título de la entrada. Así, si hemos colgado una entrada titulada: “Messi, favorito para el Balón de Oro”, el permalink será algo parecido a esto: http://mibitacora.com/messi-favorito-ganar-balón-oro. En el capítulo 6 encontrarás más información sobre este tipo particular de link.


    [image: visto.png]Un archivo que remita a otras anotaciones anteriores de nuestro propio blog. Cada vez que publicas, las anotaciones se archivan automáticamente: por fecha de publicación (semanas, meses, años), temas, autores... El archivo resultante permite una consulta permanente y ordenada de los textos, y eso tanto para el bloguero como para el lector. Los archivos más frecuentes son los mensuales y temáticos.


    [image: visto.png]Una lista de enlaces a otros blogs que el autor pueda considerar interesantes y que él mismo suele visitar. En este caso estamos ante un blogroll o lista de blogs, similar a una lista de favoritos de Internet.

  


  Trackback o pingback


  El enlace inverso, que esto y no otra cosa quieren decir esos términos ingleses, nos resultará un elemento muy útil como bloggers, pues nos permitirá saber qué otro blogger ha enlazado en su blog una entrada del nuestro. Nos avisa, pues, de que alguien está citando una de nuestras entradas. Dicho de otro modo, permite a un blogger (A) notificar a otro blogger (B) que ha citado una de sus entradas. Cuando éste (B) recibe la notificación desde el blog de A de que un trackback ha sido creado, el sistema del blog B crea un registro del enlace permanente al post donde es citado. Eso sí, esto sólo funciona si el enlace inverso ha sido activado en ambos blogs, el A y el B. En el capítulo 6 te hablaremos más detenidamente de los trackbacks.


  Como irás viendo a lo largo de este libro, WordPress permite todo esto y más. ¿Te interesa conocerlo? Pues espera un poco, porque todavía hay cosas que decir de los blogs. Si no puedes esperar, pasa al capítulo 4, que ahí entraremos más en materia con el software protagonista de estas páginas.


  Un fenómeno de alcance mundial


  [image: cuestiones_tecnicas.png]Como tantas otras cosas relacionadas con Internet, el fenómeno de los blogs es una realidad reciente. El término “weblog” fue acuñado en 1997 por el estadounidense Jorn Barger, un escritor, blogger y editor de la página Robot Wisdom (www.robotwisdom.com/), que lo usaba en el sentido de “anotar sobre la red” (“logging the web” en inglés), lo que en otras palabras sería como mantener un registro de enlaces interesantes disponibles en Internet.


  Dos años más tarde, otro blogger, Peter Merholz, fragmentó en dos (we blog) esa palabra en la barra lateral de su bitácora www.peterme.com y de ahí, casi sin solución de continuidad, acabó quedando el actual blog y sus variantes, como blogger o bloguero para referirse a quien lo crea; el verbo bloguear, sobre la acción de mantener al día el blog, o blogosfera, en relación con la comunidad de blogs. No obstante, conviene tener presente que el término “weblog” resiste y aún disfruta de un uso bien generalizado.


  Pero esto son los orígenes, casi podríamos decir que la prehistoria. La blogosfera entonces no era más que un minúsculo reducto al que acudían algunos fanáticos de la informática. Poco a poco se fue abriendo a otros campos, especialmente al periodismo. El verdadero impulso en la difusión de los blogs lo supuso la aparición de plataformas que facilitaban su creación y mantenimiento, como Blogger.com a partir de 1999 o nuestro WordPress desde 2003. Un ejemplo: el sitio Xanga, que en 1997 acogía apenas un centenar de blogs, diez años después había pasado ya a 50 millones... Cifras que quitan el hipo, pero que expresan muy bien la magnitud en la que nos movemos en todo lo referido a Internet.


  
    Una fauna peligrosa


    [image: advertencia.png]En los blogs no todo es idílico y maravilloso. El carácter abierto a la participación de cualquiera hace que se puedan colar en ellos algunos elementos poco recomendables que, disfrazados de participantes, hacen todo lo posible por sembrar la discordia y con tan buenos resultados que en algunos casos extremos han llegado incluso a provocar el cierre del blog. A esos elementos se les conoce con el nombre de “trolls” y están presentes no sólo en la blogosfera, sino también en foros de discusión o salas de chats. El nombre les viene de un monstruo de la mitología nórdica y les cae como anillo al dedo, pues al igual que sus ancestros se trata de seres desagradables. Su forma de actuar es entrar en las discusiones que se establecen en las comunidades y boicotearlas con comentarios provocativos que alteren la relación entre sus distintos miembros. El conflicto es su única razón de ser, y cuanto más destructivo mejor, aunque ellos se definan a veces como abogados del diablo o gente con ideas propias y ajenas a lo políticamente correcto.


    El remedio menos traumático contra ellos es la indiferencia, el no alimentarlos. Es decir, no hacer caso de sus provocaciones. El afán de protagonismo del troll queda así desactivado, aunque en un primer momento su respuesta pueda ser todavía más radical y llegar incluso al insulto. El remedio extremo es sencillamente desactivarlo y no volver a permitirle la entrada al blog.


    No obstante, no hay que confundir la acción del troll, manipuladora y destructiva, con la de un miembro de la comunidad que simplemente expresa un juicio diferente o discordante con el del blogger o el resto de la comunidad. La suya, aunque controvertida, es una contribución más a la discusión. El blog debe permitir e incentivar siempre el debate para que se mantenga vivo, y si no es así, por fuerza perderá valor, credibilidad e interés.

  


  El porqué del éxito


  En la actualidad se estima que el número total de blogs se dobla cada cinco meses. Y no sólo eso, sino que se han convertido en una herramienta cada vez más influyente en lo referido a las políticas de comunicación tanto de la prensa (ocho de cada diez periodistas leen habitualmente blogs) como también de la política, la economía, la ciencia o la cultura. Y más que como competencia del periodismo tradicional, como un complemento que lo enriquece y lo hace más libre.


  Pero ¿cuáles son las causas reales de ese éxito? He aquí unas cuantas:


  
    [image: visto.png]El protagonista eres tú. Los blogs conceden todo el protagonismo al usuario en el doble papel de bloguero y de lector de blogs. Es él quien, al crear su propia bitácora, escoge el enfoque y la información que desea compartir con los demás, el nivel de complejidad y su forma de interactuar con sus potenciales seguidores. Y todo de una forma directa, sencilla e inmediata, sin grandes complicaciones técnicas.


    [image: visto.png]La creación de comunidades. Un blog está abierto a la participación de sus lectores, de ahí que siente las bases para la creación de comunidades muy diferentes unidas por unos mismos intereses o creencias, ya sea de tipo muy especializado (científicas, por ejemplo) o personales.


    [image: visto.png]La aparición de tecnología específica. En este apartado entran herramientas y plataformas como WordPress que ponen al alcance de todo el mundo la creación de un blog.


    [image: visto.png]Gratuidad o bajo coste. Éste es otro aspecto que acerca a la blogosfera a todo el mundo, sin importar su poder adquisitivo.


    [image: visto.png]Adaptabilidad y flexibilidad. No hay tema que no pueda ser tratado en un blog. Puede ser un sitio dedicado a la reflexión personal, pero también un espacio corporativo de una empresa, una plataforma para dar a conocer una obra literaria o un descubrimiento científico, o incluso una buena herramienta educativa, ideal para estudiantes de enseñanza media.


    [image: visto.png]Innovación constante. Como todo lo relacionado con Internet y la informática, el de los blogs es un ámbito en permanente transformación. De ahí la importancia de que plataformas como WordPress no dejen de investigar.


    [image: visto.png]Sencillez de uso. Para abrir un blog no hace falta tener conocimientos de informática ni de programación. Si tienes algo que decir en el campo que sea y quieres decirlo, es suficiente.


    [image: visto.png]Generación de contenidos. Los blogs son la forma más dinámica de generar contenidos en la Red. Tanto que en la actualidad webs como las de los principales diarios no sólo acogen blogs de destacados economistas, políticos, sociólogos o escritores, sino que también intentan reproducir ese dinamismo que convierte el blog en algo activo.

  


  Gracias a los blogs, la sociedad de la información en la que hoy vivimos se va construyendo desde abajo, dando lugar a un espacio más transparente, abierto y democrático. Por su universalidad, el blog es todo lo contrario a la concentración de poder mediático del pasado.


  [image: recuerda.png]Tanto es así que bloguear es un ejercicio de libertad cuyos efectos pueden ser un auténtico tsunami. Basta ver cómo la actividad de los blogueros ha sido suficiente como para poner en jaque a muchos regímenes políticos dictatoriales que, sí, podían controlar el flujo de información “tradicional” en radios, televisiones y prensa escrita, pero se veían incapaces de frenar la acción de los blogueros y su particular relato de la realidad que estaban viendo y viviendo. Aunque ése es un fenómeno que va incluso más allá de los blogs: es la libertad que ofrece Internet.


  Los blogs, en definitiva, han venido para quedarse. Si quieres crear tu propio blog, no tienes más que seguir leyendo. Y si la impaciencia te devora y quieres empezar ya, pasa directamente a la segunda parte, donde te explicaremos paso a paso cómo usar WordPress.


  
    
      Capítulo 2


      El blogger y los blogs


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Qué inquietudes empujan a alguien a hacerse blogger


      [image: triangle.png]Recetas para tener éxito, o al menos intentarlo, en la blogosfera


      [image: triangle.png]Una posible clasificación de los diferentes tipos de blogs


      [image: triangle.png]Tú mismo has de escoger qué tipo de blog se acerca más a tus necesidades


      


      Detrás de cada blog hay un blogger o bloguero, o una comunidad de ellos. El blogger, pues, es el que escribe, edita o dirige esa bitácora. Sencillo, ¿verdad? Aunque lo sea, no olvides que en el mundo de los blogs todo es a la vez tan fácil como parece y todo lo difícil que queramos que sea.


      En este capítulo te hablamos de esas personas que están detrás de los blogs. Eso sí, sin confundir al blogger con la plataforma del mismo nombre (blogger.com) con la que Google permite que el internauta cree su propia bitácora. (Si quieres saber más sobre esa y otras plataformas, puedes acudir al capítulo 3.)


      Y no sólo esto, sino que si sigues leyendo este capítulo aprenderás algo más sobre los distintos tipos de blogs que existen, todos ellos espejo de los gustos e intereses de sus respectivos bloggers.

    

  


  Categorías de bloggers


  Un blogger o bloguero es alguien que escribe en un ordenador sobre cosas que le gustan y las publica en un espacio virtual que recibe el nombre de blog o bitácora (para saber con todo detalle qué es un blog puedes repasar el capítulo 1). Hasta ahí, todos de acuerdo. Ahora bien, ¿por qué publican los bloggers? Esta pregunta ya no es tan sencilla de responder, sobre todo porque a medida que el fenómeno blog alcanzaba una dimensión universal la serie de motivaciones también crecía y cambiaba.


  De todos modos, podemos distinguir varios tipos de razones por las que alguien se implica en un blog. Y ésa es la expresión, “se implica”, porque si no es así, difícilmente conseguirá crear una comunidad de lectores que, con su presencia, comentarios y número, señala el éxito o el fracaso del blog. He aquí algunas de esas causas:


  
    [image: visto.png]Eres un apasionado de un tema en concreto y te gusta darlo a conocer. No necesariamente escribiendo, o al menos no siempre, pero, como mínimo, sí seleccionando y colgando aquellas noticias relacionadas que puedas encontrar en otros medios.


    [image: visto.png]Un blog es una plataforma perfecta para tener visibilidad en la Red y abrir la posibilidad de nuevas perspectivas profesionales.


    [image: visto.png]Quieres ganar dinero y un blog de éxito puede ser un buen negocio gracias a la venta de espacios publicitarios.


    [image: visto.png]Trabajas en un medio o una empresa que en su página web corporativa mantiene diversos blogs donde los empleados explican sus vivencias.

  


  ¿Perteneces a alguno de estos casos? Si el tuyo es el cuarto, no hay problema, pues el lugar donde trabajas ya pone todos los medios para que puedas bloguear. Y si es alguno de los tres primeros, tampoco hay problema, pues hay soluciones fáciles y gratuitas que te permitirán acceder y actuar en la blogosfera (si quieres saber más sobre ellas, pasa al capítulo 3, y si lo que quieres es empezar ya a practicar con WordPress, entonces ve al capítulo 4).


  [image: recuerda.png]La mayoría de bloggers lo son por vocación, porque les gusta un tema en concreto y quieren compartirlo en una esfera muchísimo más amplia que su círculo familiar y de amigos. Por afición, por el placer de proporcionar información a un público específico o por el puro egoísmo de escribir y saber que te leen, lo que nunca debe faltar es la satisfacción de bloguear. El blogger debe ser el primero que disfrute con lo que hace. Sólo así aprovechará al máximo la posibilidad de expresarse que le brinda Internet. Y si además tiene suerte y gana algunos euros, miel sobre hojuelas. Pero el interés económico, al menos en el arranque del proyecto, no debería ser el objetivo primordial.


  [image: advertencia.png]Lo que debe evitar siempre el bloguero es que su vocación acabe convirtiéndose en una obligación, en algo que hay que hacer, pero no apetece hacerlo. Eso suele corresponderse con el final del blog. Y los primeros que lo notan son sus seguidores, una comunidad que se irá desenganchando progresivamente hasta dejar solo al blogger.


  Cómo tener éxito en esto de los blogs


  Si tienes algo que decir, crear un blog no es difícil, y menos con herramientas tan sencillas al alcance de la mano como WordPress. Lo verdaderamente complicado es que ese espacio que abres en la blogosfera consiga hacerse un hueco entre los otros millones de blogs que existen en el mundo. Un número que no cesa de aumentar. ¡Ten en cuenta que diariamente se crean más de 120.000 blogs!


  Si tu blog es corporativo y pertenece a una empresa internacional o un grupo de comunicación, puedes estar seguro de que tus comentarios tendrán resonancia. Que sea positiva o negativa ya dependerá de ti. Pero si lo creas de cero, aunque sea con una herramienta tan práctica como WordPress, tendrás que trabajar para hacerlo visible. (Para más información al respecto, puedes consultar los capítulos 6 y 8.) Sólo así serás un buen blogger, es decir, alguien que tiene muchas visitas y llega a tener repercusión en la Red y en las redes sociales.


  [image: consejo.png]¿Cómo conseguirlo? No hay recetas mágicas para ello, pero hay dos cosas básicas:


  
    [image: visto.png]Su tema tiene que ser interesante. Un tema de esos que, sin necesidad de caer en sensacionalismos baratos, llame la atención, bien porque trate asuntos poco frecuentados o porque su enfoque sea especialmente original, atrevido o curioso.


    [image: visto.png]Tiene que estar bien escrito. La corrección ortográfica y gramatical no es un capricho, sino una obligación. No hay vuelta de hoja. Si además usas la segunda persona del singular para dirigirte a tus potenciales lectores conseguirás un trato cercano, que hará que éstos se sientan involucrados y quieran participar con sus propios comentarios.

  


  Aunque no te garantizan el éxito, estas dos reglas son básicas y, como mínimo, te conseguirán algunos usuarios fieles. ¡Por algo se empieza!


  [image: consejo.png]Pero hay más. Te damos a continuación otros consejos fruto de nuestra propia experiencia en el campo:


  
    [image: visto.png]Anima a la participación. Una buena forma de que tus lectores participen en el blog que has abierto consiste en animar a que respondan a alguna pregunta en los comentarios. Para ello, siempre puedes acabar tus intervenciones con alguna fórmula tipo: “¿Y qué pensáis vosotros?”...


    [image: visto.png]Piensa siempre en quién va a leerte. Un blog es como un libro o un artículo de periódico. Tiene que llamar la atención, enganchar al lector desde la primera línea y hacer que se quede con nosotros todo el tiempo que sea necesario.


    [image: visto.png]Escribe con regularidad. No tienes por qué escribir cada día, pero sí con cierta periodicidad. Por ejemplo, tres días a la semana, pero siempre los mismos, de forma que tus seguidores estén impacientes esperando tus posts. De lo contrario, si las entradas son esporádicas no conseguirás crear una comunidad alrededor de tu blog. En este sentido, recuerda que el valor de un blog no se encuentra en las visitas que recibe diarias, sino en el número de sus suscriptores. (Si quieres saber más sobre éstos, consulta el capítulo 8.)


    [image: visto.png]No tengas miedo a vincular. Al contrario. Piensa que un blog es algo así como una página de diario personal, pero también una conversación, de ahí que cuantos más enlaces o vínculos presentes con otras páginas de Internet y otros blogs (sea porque los citas, sea porque te han dado una idea o porque has encontrado algo con lo que no estás de acuerdo), mayor será la difusión de tus posts. Sobre todo porque, gracias al enlace inverso o trackback (te lo presentamos ya en el capítulo 1 y te hablaremos más extensamente de él en el capítulo 6), los bloggers que citas quizá cliquen en tu propio blog para ver qué dices de ellos.


    [image: visto.png]Controla tus estadísticas. Todas las plataformas que sirven para crear o alojar blogs disponen de un servicio de estadísticas que te permitirán saber cuántas visitas has tenido e incluso su distribución geográfica. Son importantes, pero tampoco debes obsesionarte con ellas.


    [image: visto.png]Cuida lo que dices. Un blog es un diario personal, pero al estar abierto a todo el mundo debes ser muy consciente de lo que dices y de cómo lo dices. En este sentido, es muy importante no mentir, como lo es también no presumir de saberlo todo o querer imponer tu criterio siempre, cueste lo que cueste. De este modo te ahorrarás posibles conflictos con tus seguidores, alguno de los cuales, no lo dudes, sabrá más que tú en determinado tema o, peor aún, podrá desenmascararte si no has dicho la verdad de algo o la has falseado.


    [image: visto.png]Vigila a quién invitas a tu casa. Por su carácter personal, un blog es como tu casa. Sólo que si en ésta puedes controlar muy bien a quién dejas pasar o no por la puerta, en la blogosfera puede ser que se te cuele más de un indeseable. Es lo que se llaman trolls o provocadores (para más información sobre ellos puedes volver al capítulo 1), cuyo objetivo no es otro que enrarecer el ambiente del blog y contaminar sus debates. Incluso se han dado casos en que un troll ha acabado con un blog. La única solución es que impongas a todos sus participantes unas reglas y que las hagas cumplir. A quien se las salte, bórralo sin contemplaciones.

  


  Si sigues estas reglas no te aseguramos que tu blog sea el más visitado, citado e influyente del mundo, pero al menos tendrás una base sólida con la que mostrar al mundo tus inquietudes y podrás hacerte un hueco en la blogosfera. Y eso en sí ya es todo un éxito.


  Es la hora de las etiquetas


  Una vez empieces en el mundo de los blogs verás que tus colegas bloggers tenderán a etiquetarte lo más rápido posible. O lo que es lo mismo, que mirarán de colocarte en alguna categoría concreta dependiendo de los temas que trates o de la forma en que los tratas.


  La verdad es que no hay mucho espacio aquí para la novedad. Hay blogs para todos los gustos y de todos tipos: desde los que ofrecen sesudos análisis de la realidad hasta los que se dedican a descubrir minúsculos episodios de vida, no por ello menos real. Hay quienes relatan lo que les pasa en el día a día sin pretensión alguna de trascender, quienes escriben sobre sus aficiones y quienes pretenden marcar tendencia con sus comentarios. Y hay también quienes eso de escribir no les va demasiado y prefieren colgar imágenes o audios. Toda esta variedad hace que la sociedad de la información en la que vivimos se haya transformado a un nivel nunca visto, por la sencilla razón de que cualquiera puede dar su opinión sin necesitar por ello de una plataforma establecida como puede ser un medio de comunicación. Otra cosa es que te lean o te escuchen, pero, lo que es decir, todo el mundo puede decir lo que quiere.


  ¿Con qué blogs te puedes encontrar?


  Llegados a este punto creo que sería interesante detenernos un poco en algunas categorías generales de blog con las que te puedes encontrar. Seguro que tú, en cuanto te has hecho el propósito de abrir tu propio blog ya sabes lo que quieres y cómo tratarlo, pero no por ello estará de más conocer, si no toda, sí al menos una parte de la variedad que ofrece la blogosfera. Y eso sin perder de vista que hay tantos tipos de blogs como blogueros. Por lo tanto, tuya será siempre la última palabra a la hora de decidir qué tipo de blog quieres crear, ya sea más convencional o más innovador. ¡Vamos allá!


  Blogs temáticos


  La mayor parte de los blogs disponibles se pueden clasificar dentro de esta categoría. Como su nombre indica, un blog temático (figura 2-1) se centra en un tema específico y su autor publica unos artículos relacionados con ese tema central. Su autor o sus autores, pues nada impide que un blog tenga una autoría compartida, de hecho, no es nada inusual que unos amigos con intereses similares decidan abrir uno y así repartirse el trabajo de elaborar los posts, colgarlos y responder a los comentarios de los participantes.


  


  [image: 035.jpeg]


  Figura 2-1: Ejemplo de blog temático de moda (http://chictoochic.es)


  


  Evidentemente, no se puede hacer una lista de tipos de blogs temáticos, ya que hay infinidad de ellos, tantos como gustos, aficiones e intereses tiene la gente que se decide a crear su propio blog. Tecnología, cocina (los gastrobloggers, con sus recetas y trucos culinarios o sus críticas gastronómicas gozan de gran popularidad), humor, política, música (y aquí entran todos los estilos que quieras, clásica, ópera, jazz, étnica, pop, rock, heavy metal, contemporánea, electrónica, cuando no aproximaciones a intérpretes y grupos concretos, o incluso a instrumentos), cine, teatro, series de televisión, cotilleo, viajes (otro tipo de blog que goza de especial predicamento en la Red), arte, juegos de rol, poesía, novela negra, ciencia (los blogs científicos están en auge en la blogosfera en español, sobre todo porque ponen la ciencia al alcance de todos), deportes...


  En fin, que lo mejor es no extender mucho más la lista, porque se nos irá el espacio previsto para este capítulo. Piensa tú mismo un tema y casi te diríamos que con un cien por cien de probabilidad habrá un blog dedicado a él.


  Blogs personales


  Este tipo de blogs (figuras 2-2 y 2-3) es, tal vez, el más variado en cuanto a contenido se refiere, ya que sus autores se dedican a publicar artículos sobre cualquier tema que se les ocurra o interese en ese momento. Algunos blogueros utilizan su blog a modo de diario o bitácora en el que vuelcan sus vivencias, opiniones, etc. La aparición de este tipo de blogs supuso toda una revolución en Internet porque trajo consigo una auténtica democratización del acceso a la información: ya no había que trabajar en un medio de comunicación para transmitir las propias inquietudes al resto del mundo.


  


  [image: 036.jpeg]


  Figura 2-2: Ejemplo de blog personal de Luis Rull (http://luisrull.es)


  


  [image: 037.jpeg]


  Figura 2-3: Ejemplo de blog personal de Rafael Poveda (http://raven.es)


  


  Blog corporativo


  Este tipo de blog (figura 2-4) engloba todos aquellos que pertenezcan a una empresa, sociedad, asociación, ONG, etc. Por lo general, se encuentran alojados en la página web de esa institución o empresa, de ahí que, además de los posts del blogger o bloggers (que pueden ser tanto empleados como colaboradores externos o algún autor invitado) incluyan también su perfil corporativo, la relación de sus actividades y noticias de actualidad y, en suma, cualquier información relevante que el grupo quiera dar a conocer.


  


  [image: 038.jpeg]


  Figura 2-4: Ejemplo de blog corporativo de Mecus Consultores (http://mecus.es)


  


  Fotolog


  No todo lo que se cuelga en un blog son textos. Este tipo de blog (figura 2-5), cuyo nombre es una evolución de lo que coloquialmente se llamaba “foto-blog”, es un buen ejemplo de ello. En él, los autores publican fotos y, por regla general, poco o nada de texto que las acompañe. Para ser exactos, un fotolog no excluye ninguno de los tipos de blogs arriba citados, ya que dicho fotolog puede ser temático (fotos de moda, de cocina, de viajes...), personal o perteneciente a una empresa.


  


  [image: 039.jpeg]


  Figura 2-5: Ejemplo de fotolog de Xabier López (http://xabierlopez.com/blog/)


  


  Es muy común encontrar este tipo de blogs entre el gremio de los fotógrafos. En él, al modo de los antiguos portafolios, presentan una muestra de sus mejores trabajos.


  Audioblog


  Igual que se puede hacer un blog sólo con imágenes, es posible también sólo con audios. Es lo que se llama audioblog, o podcast en inglés (figura 2-6). El autor de este sitio web, en lugar de escribir artículos, lo que hace es grabarse en audio. El resultado es muy similar a escuchar un programa de radio enlatado. De hecho, las emisoras de radio han tomado el hábito de colgar sus programas en la web de la cadena para que estén disponibles y puedan ser escuchados en cualquier momento y lugar por el usuario.


  


  [image: 040.jpeg]


  Figura 2-6: Ejemplo de audioblog de iCharlas (http://charlas.es)


  


  En la Red hay muchos audioblogs que han tenido gran éxito y se mantienen en emisión después de años. Lo más habitual es que versen sobre música, aunque también los hay sobre otros temas, incluyendo noticias o incluso tertulias políticas.


  Videoblog


  El último tipo de nuestra lista (figura 2-7) es también el más reciente en ponerse de moda entre los internautas. Los portales gratuitos de subida de vídeos como YouTube o Vimeo han facilitado en los últimos años la subida y reproducción de vídeos caseros en Internet. Como su nombre indica, un videoblog es aquel en el que el autor del blog se graba en vídeo y expresa su opinión sobre cualquier tema. Como es de suponer, los hay temáticos, personales, etc. Al igual que los audioblogs, dichos vídeos son publicaciones que están disponibles para ser visualizadas por cualquier usuario donde y cuando quiera.


  


  [image: 041.jpeg]


  Figura 2-7: Ejemplo de videoblog de Pilar Astola (http://pilarastola.es)


  


  Con los videoblogs ha ocurrido un fenómeno curioso. Y es que algunas de estas producciones han experimentado una profesionalización que las ha llevado a cosechar cierto éxito y, gracias a él, a escapar del ámbito de Internet para acceder incluso a la televisión. Un ejemplo de ello es la serie “Qué vida más triste”, emitida por La Sexta (http://quevidamastriste.com/videolog.htm).


  La forma sí importa


  [image: consejo.png]Con todo lo dicho, ya ves que un blog no es una especie de morfología única. Incluso puedes combinar diversos formatos, incluyendo textos, imágenes y audios. Todo lo que sea enriquecer tu propuesta será bienvenido y será un factor que te distinga de otros blogs sobre el mismo tema, pero de presentación más pobre o convencional.


  [image: recuerda.png]Por tanto, si estás decidido a crear tu propio blog, no olvides que las formas sí importan, y mucho. No es lo mismo hacer un blog de cocina sólo con texto (el usuario que llegue a él buscando una receta no encontrará más que palabras) que hacerlo en forma de fotolog y mostrar los distintos pasos que se siguen. O, incluso, si quieres ir más allá, hacerlo en forma de videoblog para que los usuarios te vean en vivo preparando esa delicia y ellos puedan hacerla en casa a la vez que tú.


  Así que lo primero es tener claro de qué va a tratar tu blog y luego decidir de qué forma quieres hacerlo, si con imágenes, con textos o con un poco de todo. Una vez que tengas claras esas dos cuestiones, el “qué” y el “cómo”, llegará el momento de ponerse manos a la obra y, si no eres programador informático, buscar la plataforma que mejor se adecue a tus conocimientos y propósitos. Aquí te vamos a hablar de WordPress, por lo que si quieres empezar ya, salta directamente al capítulo 4. Pero antes, quizá te interese saber algo de otras plataformas y sistemas también disponibles en la Red. Si es así, pasa entonces página y encontrarás todo lo que necesitas en el capítulo 3.


  
    
      Capítulo 3


      Formas de hacer un blog


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Hay otros sistemas diferentes a WordPress para crear un blog gratuito


      [image: triangle.png]Blogger, un software de Google muy popular en la blogosfera


      [image: triangle.png]Bitacoras.com, una red social de bloggers en lengua española


      


      Si tienes este libro entre manos, es porque la idea de hacer un blog te ronda seriamente por la cabeza. Y ello por el motivo que sea, por interés profesional o sencillamente por darte el gustazo de ver publicado lo que escribes. Estás convencido de que puedes aportar algo a la blogosfera, algo muy trascendente o algo que la refresque de mucha impostada trascendencia; algo serio y académico, o algo lúdico y entretenido, o todo ello al mismo tiempo, o todo lo contrario. Y con texto, con fotografías, con audios o con una combinación de todo eso (para ver los distintos tipos de blog que existen puedes volver al capítulo 2).


      Nadie mejor que tú sabe lo que quieres. Ahora bien, lo que quizá no sepas es cómo conseguirlo. Por eso estás aquí leyendo estas páginas. Tienes la idea de abrir un blog, pero te detiene la molesta sensación de que debe de ser algo muy difícil, incluso con un coste económico que dudas si podrías asumir. Pues nada, si eso es todo lo que te detiene, ya puedes poner manos a la obra y hacer caso omiso de tus dudas y vacilaciones. Porque para crear un blog no hacen falta conocimientos de programación o informática más allá de los propios de un usuario, ni tampoco realizar un desembolso. WordPress es la mejor prueba de ello.


      Pero WordPress no es la única plataforma disponible que permite crear blogs de forma sencilla y gratuita. Para nosotros, es indiscutiblemente la mejor, como comprobarás si sigues leyendo, pero no sería justo no echar aunque sea un rápido vistazo, a otros sistemas presentes en Internet, algunos de los cuales hasta te sonarán porque generan blogs que habitualmente consultas.


      En este capítulo, pues, te vamos a hablar de esas otras maneras de crear una bitácora. Si la impaciencia te puede y estás convencido de que WordPress es lo que deseas, pasa entonces a la siguiente parte, en la que, de un modo práctico, te explicaremos los pasos para crear tu blog.

    

  


  Plataformas al alcance de todos


  Internet está repleto de plataformas que te permitirán crear tu propio blog de una manera fácil, rápida y gratuita, e incluso de blogs que te explican cómo hacerlo, si bien de un modo a veces excesivamente esquemático y generalista.


  De todas esas plataformas hemos seleccionado las que creemos son más interesantes. Aunque, lo dicho, lo hacemos sobre todo para que las conozcas y dispongas de opciones para elegir. Nuestra recomendación en este ámbito es y seguirá siendo WordPress. Si al final te decides por una de ellas, pero pasa el tiempo y quieres trasladar tu blog a WordPress, no hay problema. Encontrarás los pasos para realizarlo en el capítulo 14.


  Blogger


  Blogger (www.blogger.com) es, posiblemente, junto con WordPress, la plataforma más popular de las disponibles en Internet. Se trata de un servicio creado en 1999 por la empresa PyraLabs y que desde 2003 pertenece al buscador Google; de ahí su éxito y su difusión espectacular. Siempre que veas un blog con el dominio blogspot.com, sabrás que estás ante uno creado con este sistema.


  Una de las características que más ha hecho por la popularidad de Blogger.com es que cuenta con un diseñador de plantillas que permite crear fácilmente un blog con una apariencia personal, individualizada. Basta con un clic para elegir colores, fuentes, diseño y fondo del blog.


  Éstas son algunas de sus ventajas:


  
    [image: visto.png]Es un sistema propiedad de Google, lo que da la garantía de que el servidor estará siempre disponible. Eso sí, no proporciona ninguna ventaja a tu blog sobre otras plataformas cuando se muestran los resultados de una búsqueda.


    [image: visto.png]Al ser de Google, el ancho de banda es ilimitado, lo que significa que puede asumir todas las visitas que lleguen a tu blog y no hay miedo de que, como pasa en otros servidores, se sature.


    [image: visto.png]Si hay algún error, los técnicos de Google se encargan de solucionarlo.


    [image: visto.png]La sencillez de su diseño, que lo hace apto para bloggers sin experiencia y sin conocimiento alguno de programación.


    [image: visto.png]La gratuidad es absoluta, plantillas incluidas. Sólo debes pagar si quieres usar un dominio propio que evite el “.blogspot.com”. El coste de ese servicio oscila entre 10 y 15 dólares anuales (entre 8 y 12 euros).


    [image: visto.png]Libertad para publicar todos los textos quequeramos.


    [image: visto.png]Rápida indexación, favorecida por el hecho de que Blogger es propiedad del buscador Google.


    [image: visto.png]Implementación de AdSense, un programa gratuito que posibilita que los bloggers aumenten sus ingresos mostrando los anuncios relevantes en una amplia variedad de contenido online. Lo único que debes hacer es seleccionar la posición de los bloques de anuncios.


    [image: visto.png]Las actualizaciones que Google lleva a cabo en esta plataforma se instalan de manera automática.

  


  [image: advertencia.png]¿Y desventajas? Por supuesto, los pros siempre van acompañados de los contras. Algunos son éstos:


  
    [image: visto.png]La escasez de plantillas propias, un aspecto este en el que WordPress no tiene rival.


    [image: visto.png]La menor variedad de plugins y widgets (unas aplicaciones muy útiles para extender las posibilidades de tu blog), también respecto a WordPress.


    [image: visto.png]No puedes tener archivos robots.txt personalizados. Los robots.txt son archivos que restringen el acceso a un sitio por parte de los robots de motores de búsqueda que rastrean la web. Es decir, son herramientas que permiten ocultar archivos que no deseas que aparezcan en los buscadores.


    [image: visto.png]Tras publicar un post o entrada, no permite editar la URL, siglas de Uniform Resource Locator o “localizador uniforme de recursos”, que no es otra cosa que la cadena de caracteres con la que se asigna una dirección única a cada uno de los recursos de información disponibles en Internet. Su empleo es esencial para localizar e identificar documentos textuales, imágenes, vídeos, presentaciones digitales, etc.


    [image: visto.png]En caso que Google cancele la cuenta, no se puede reclamar.

  


  Este último punto es especialmente importante, porque en Blogger siempre serás un invitado. Y en cualquier momento y con cualquier motivo, te pueden invitar a retirarte. En cambio, tu blog en WordPress con tu propio hosting siempre será “tu” blog.


  Pero si, aun así, te animas a probar Blogger, basta que tengas una cuenta de correo electrónico en Gmail y que vayas a la página www.blogger.com. En unos cuantos minutos y después de haber escogido el diseño predefinido para tu página, sólo te quedará ponerte a escribir.


  Movable Type y TypePad


  Esta plataforma online (accesible en la página www.movabletype.com) es una herramienta desarrollada como software libre. A diferencia de www.wordpress.com o www.blogger.com, los usuarios de Movable Type deben disponer de un servicio de hospedaje y un servidor web que soporte bases de datos. Y no sólo eso, sino que su uso no es tan fácil e intuitivo como el de los otros dos. Si no tienes un conocimiento avanzado de los lenguajes de servidor (como Perl), lo más seguro es que andes un poco perdido en esta plataforma. En caso de que lo tengas, disfrutarás de un programa completo y tremendamente versátil gracias a la labor de sus desarrolladores, que constantemente están creando nuevos plugins.


  En 2003, la empresa Six Apart, la misma que gestiona Movable Type, lanzó el TypePad, una plataforma que incluye numerosos dispositivos, como la posibilidad de que más de un autor participe en un mismo blog, o álbumes de fotos e incluso de moblogging, ese servicio que permite escribir y actualizar el contenido del blog desde un dispositivo móvil, como una PDA o un teléfono móvil.


  Pitas y Diaryland


  Creado en julio de 1999 por Andrew Smales, Pitas (www.pitas.com) surgió como una alternativa para albergar páginas de noticias en un sitio web. Esto se aprecia todavía hoy en su diseño, muy básico en comparación con el amplio abanico que ofrecen otros gestores, como Blogger y, por supuesto, WordPress.


  Tampoco Diaryland (www.diaryland.com), una especie de continuación o ampliación desarrollada por el mismo equipo y más centrada en el ámbito de las bitácoras, va mucho más allá en sus prestaciones. Por ejemplo, no permite incluir enlaces externos. Ni imágenes ni recibir comentarios, a no ser que se contraten versiones superiores y ya de pago.


  De lo que no cabe duda es de la sencillez de su manejo.


  Bitacoras


  Esta plataforma (www.bitacoras.com) se presenta como la mayor red social para bloggers en lengua española, con más de 250.000 usuarios. En ella se recoge la información de miles de bitácoras y se organiza, cataloga y distribuye en tiempo real hasta convertirse en un instrumento fundamental para conocer lo que ocurre en la blogosfera hispana.


  Y no sólo eso: a través de Bitacoras ofrece un potente gestor de contenidos cien por cien en español con el que mantener tu diario en línea será tan sencillo como utilizar un procesador de textos. Sus principales características son:


  
    [image: visto.png]Un subdominio propio tipo direccion.bitacoras.com.


    [image: visto.png]250 MB de espacio.


    [image: visto.png]Administración de archivos desde el panel de control.


    [image: visto.png]Posibilidad de programar anotaciones futuras.


    [image: visto.png]Envío/recepción de trackbacks y pingbacks.


    [image: visto.png]Gran cantidad de plantillas personalizables.


    [image: visto.png]Soporte para fotologs.


    [image: visto.png]Organización de las entradas por categorías.


    [image: visto.png]Gestor de enlaces y emoticones.

  


  Entre las herramientas que proporciona destaca Ping, un sistema que permite enviar automáticamente a Bitacoras.com las nuevas entradas que publiques y que los usuarios puedan votarlas.


  LiveJournal


  Este portal (www.livejournal.com) es uno de los más populares entre los usuarios de habla inglesa. Fue creado en 1999 por Brad Fitzpatrick con el propósito de mantener a sus amigos informados de sus actividades. Pronto, sin embargo, desbordó ese modesto objetivo para convertirse en una red social (en Rusia su popularidad es mayor que la de Facebook y Twitter), un foro social, un diario de noticias y, por supuesto, una comunidad de blogs y el nombre del software del servidor de código abierto que fue diseñado para ejecutarlo.


  La cuenta básica es gratuita y permite acciones tales como publicar entradas y comentarios, personalizar la apariencia del diario y participar en comunidades. Para acceder a otros servicios hay que contratar una cuenta Premium, que ofrece un amplio abanico de ventajas:


  
    [image: visto.png]Capacidad para tener el control exacto sobre el diseño de tu blog.


    [image: visto.png]Acceso a 30 imágenes de usuario en lugar de las seis de las cuentas gratuitas.


    [image: visto.png]Capacidad para insertar encuestas en cada uno de los posts que cuelgues en tu blog.

  


  LiveJournal se distingue también por su Página de amigos, una lista de aportaciones recientes de personas que se encuentran en una misma Lista de amigos. Esto permite que los usuarios de LiveJournal disfruten de una gran comunidad de blogs interconectados, como si de una gran red social se tratara.


  Aquí tienes, pues, una selección de sistemas que pueden permitirte abrir un blog. Si ninguno te ha convencido lo suficiente como para cerrar este libro e investigar más sobre él, entonces sigue adelante con la lectura porque en el próximo capítulo vamos a empezar a explicarte ya por qué WordPress es la mejor opción para ti.


  
    
      [image: parte2.jpeg]


      


      


      


      
        En esta parte…


        


        Después de una primera parte dedicada a introducirte en el mundo de los blogs, llega por fin el momento de que nos centremos en el verdadero protagonista de estas páginas, WordPress. En los siguientes capítulos te presentaremos este software, abordaremos sus características principales y te explicaremos las diferencias que se dan entre sus dos versiones, WordPress.com y WordPress.org, para que puedas escoger la que mejor se adapta a tus necesidades.


        Pero no quedará ahí todo, sino que aprovecharemos para descubrirte algunos servicios y opciones básicos que te ayudarán a que tu nuevo blog sea lo más completo posible y alcance una gran audiencia.

      

    

  


  
    
      Capítulo 4


      Qué puede hacer WordPress por ti


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Conocerás los beneficios de usar WordPress


      [image: triangle.png]Las diferencias entre las versiones WordPress.com yWordPress.org


      [image: triangle.png]Cómo elegir la plataforma de WordPress que más te conviene


      


      Vivimos en un mundo en el que la tecnología avanza a velocidad de vértigo y es muy fácil quedarse atrás, desfasado. De ahí que las herramientas verdaderamente útiles y buenas sean aquellas que nos hacen la vida más fácil a los usuarios y se limitan a cumplir su objetivo sin alardes innecesarios. Y eso y no otra cosa es WordPress, una sencilla herramienta concebida y diseñada para que puedas publicar fácilmente el contenido que deseas en Internet. Eso es lo que hace tan especial a WordPress, que no tienes por qué tener conocimientos previos de informática (excepto los básicos, como escribir en un teclado y usar el ratón...). Los usuarios sólo debemos preocuparnos por el próximo contenido que vamos a publicar en nuestro blog. Que, por cierto, ya es bastante preocupación...


      Según su propia definición, “WordPress es un gestor de contenidos enfocado a la creación de sitios webs”, y no sólo específicamente de blogs. De ahí que en los últimos años se haya convertido en el CMS (siglas en inglés de Content Management System, lo que volcado al español significa “sistema gestor de contenidos”) más popular de Internet. En la actualidad, se contabilizan casi 55 millones de sitios webs en el mundo que usan WordPress como plataforma para gestionar y publicar sus contenidos, ya sea blogs personales, fotologs, periódicos digitales, portales de empresa, etc. ¡Y la cifra no deja de subir!


      Otro dato relevante dice que, después del inglés, con un 66 % del total de las webs, el segundo idioma más empleado por los usuarios de WordPress es el español con un 8,7 %, por lo que la comunidad hispanohablante se ha convertido en una de las más fuertes y participativas de la blogosfera. Si, mientras lees este libro, quieres conocer más estadísticas sobre WordPress actualizadas en tiempo real, te recomendamos que acudas a la página http://es.wordpress.com/stats.

    

  


  ¡No hace falta ser un as en informática!


  Es cierto que WordPress se ha hecho popular como herramienta para crear blogs, pero a día de hoy ofrece tantas posibilidades y es un sistema tan versátil que, en cuestión de minutos, podemos crearnos cualquier tipo de página web y empezar a publicar en Internet.


  Seguro que te estarás preguntando ahora: “¿Realmente es tan fácil?, porque, a la hora de la verdad, siempre se llega a un punto en el que hay que tener conocimientos avanzados de informática o entender código, y yo no sé nada de eso...”. Pues sí es así de fácil. Si no te lo crees, o sencillamente no puedes esperar y quieres crear tu página web de inmediato, entonces puedes pasar directamente al capítulo 5, “Cómo se crea una cuenta”. En él te indicamos los pasos para crear tu propia página y verás que en tres o cuatro minutos ya estará todo hecho, por lo sencillos que son. Desde ese momento sólo tendrás que preocuparte por lo que quieres contarle al mundo en tu web. Y eso, no lo olvides, es lo importante de todo esto. El objetivo final.


  
    Un programador amante del jazz


    [image: cuestiones_tecnicas.png]Como todo en la vida, WordPress también tiene un origen y un “padre”. Éste es Matt Mullenweg, un programador informático estadounidense. En junio de 2002, empezó a manipular el de blog b2/cafelog a fin de colgar unas fotos que había hecho en un viaje a Washington.


    De ahí surgió la idea de dar forma a un nuevo y más completo que, con el apoyo de los programadores Mike Little y Michel Valdrighi, acabó convirtiéndose en la primera versión de WordPress, nombre sugerido por una amiga de Mullenweg, Christine Selleck Tremoulet. Esa primera versión apareció en mayo de 2003, seguida un año después por la segunda, en la que ya se encontraban todas las características que hacen de WordPress una plataforma única.


    Desde entonces, WordPress no ha hecho sino mejorar, renovarse y perfeccionarse, dando de sí nuevas versiones con un detalle curioso en común: el usar nombres de grandes artistas de jazz como identificador. Así, la versión 1.2 se llamaba y a ella le siguieron, entre otros, (2.0), (2.1), (2.7), (3.0), (3.2) o, la más reciente hasta el momento de la publicación de este libro, (3.4), de junio de 2012. La pasión por el jazz de Mullenweg, él mismo aficionado a tocar el saxofón, está sin duda detrás de este peculiar homenaje a los grandes maestros. (Si deseas conocer más cosas sobre la evolución de WordPress, lee el capítulo 15.)

  


  No se es popular por nada


  [image: recuerda.png]Las siguientes características de WordPress son las que hacen de esta herramienta la más popular del mercado:


  
    [image: visto.png]Gratis y abierto a modificaciones.WordPress está desarrollado bajo licencia GPL (General Public License, en español, “Licencia Pública General”) y código modificable, lo que significa que toda persona puede usar o descargarse gratuitamente este software y modificarlo a su antojo. Éste ha sido uno de los secretos de su éxito, ya que cualquiera con conocimientos de programación puede mejorar la herramienta, aumentando o cambiando sus funcionalidades hasta que el sistema se amolde a sus necesidades. En resumen, WordPress permanece totalmente abierto al cambio. Y no sólo eso, sino que está al alcance de cualquier persona en el mundo hacerlo. Por cierto, esta característica no contradice lo que te decíamos antes de que no hace falta tener conocimientos informáticos. Y es verdad, no hace falta. Pero si los tienes, puedes sacar partido de ellos.


    [image: visto.png]Facilidad de uso.Tanto crear una web como usarla y publicar en ella es sorprendentemente fácil con WordPress. Sólo hay que seguir los pasos que se indican. (Para más información al respecto, pasa al capítulo 5.)


    [image: visto.png]Variedad.Hay dos versiones diferentes de WordPress disponibles para crear tu sitio web:


    •La primera, más rápida y sencilla, te permite crear tu web gratuitamente en el servidor de http://wordpress.com y dispone de infinidad de características.


    •La segunda, http://wordpress.org, te permite descargar el software e instalarlo en tu propio servidor web o en cualquier proveedor de hosting que desees.


    [image: visto.png]Extensible.Si hay algo que hace único a WordPress es la facilidad para extender sus características y funcionalidades. Cada uno de estos módulos funcionales es un plugin o aplicación (si quieres saber más sobre ellos, encontrarás toda la información en el capítulo 12). En este momento hay más de 15.000 plugins gratuitos disponibles para personalizar tu sitio web. Hay extensiones o plugins sobre todo lo que se te ocurra, como sistemas de votaciones, encuestas, interacción con redes sociales como Facebook... y mucho más.


    [image: visto.png]Comunidad de usuarios.WordPress dispone de una amplísima comunidad de usuarios a lo largo y ancho de todo el globo. Cualquier duda o pregunta que tengamos sobre cómo hacer algo en WordPress es respondida rápidamente a través de sus foros oficiales, listas de correo electrónico y blogs de ayuda.

  


  
    Estadísticas para todos los gustos


    Si se consulta la página web http://es.wordpress.com/stats, sorprende de inmediato la magnitud de unas cifras relacionadas con el mundo de los blogs en general y con el de WordPress en particular. Para empezar, el gran marcador inicial (¡casi llega a cambiar a ojos vista!) que registra los blogs que WordPress hospeda en el mundo. En el momento de preparar este libro, la cifra era de 54.656.448 sitios. ¡Y seguro que ahora se ha quedado muy atrás!


    No acaba ahí la cosa: en un día normal, 369.897 bloggers de todo el mundo publicarán 1.104.790 entradas y dejarán 1.309.455 comentarios, a un ritmo de 767 posts y 909 comentarios por minuto. Lo que equivale a 249.809.380 de palabras escritas. Si se piensa que la monumental Enciclopedia Británica cuenta “sólo” con 40 millones de palabras cualquier comentario al respecto sobra... En lo que atañe sólo a los usuarios de WordPress, diariamente publican una media de 500.000 entradas, a las que hay que añadir 400.000 comentarios nuevos. No está mal tampoco, ¿no?

  


  ¿Qué formato de WordPress necesito?


  El primer paso que tenemos que dar si queremos crear nuestro propio sitio web con WordPress es tener claro cuáles van a ser nuestras necesidades para el blog que queremos abrir y, una vez dilucidado, nos tocará elegir el formato que más se adecue a nuestras necesidades. ¿Qué queremos decir con esto? Pues que WordPress es un sistema de gestión de contenidos, pero que está disponible en dos formatos, o en dos plataformas, como quieras llamarlo, diferentes. Son éstos:


  
    [image: visto.png]El formato alojado en el propio servidor de WordPress, en http://wordpress.com.


    [image: visto.png]El formato autoinstalable y autoalojable disponible para ser descargado en http://wordpress.org.

  


  Lo importante, en todo caso, es que el formato que elijas tenga disponibles todas las opciones que buscas para tu sitio web. Para ello, y para que entiendas bien las diferencias entre el .com y el .org, lo primero que vamos a hacer es ver todas las características que comparten. Al fin y al cabo, en ambos casos estamos hablando del mismo sistema de gestión de contenidos.


  Éstas son sus características comunes:


  
    [image: recuerda.png][image: visto.png]Rápida y fácil puesta en marcha.


    [image: visto.png]Completo sistema especialmente diseñado para la publicación web de fácil uso y con todas las características para blogs.


    [image: visto.png]Posibilidad de que nuestro sitio web sea público o privado en Internet.


    [image: visto.png]Gran número de diseños gratuitos disponibles para nuestra web —en WordPress se llaman temas; para que no los confundas con los temas de los que vas a hablar, estamos escribiendo en cursiva la palabra siempre que tiene este significado—. Cambiar el tema de tu web será tan fácil como hacer dos clics de ratón.


    [image: visto.png]Nuestra web en WordPress tendrá una parte “pública”, donde la gente verá todos nuestros artículos publicados, y una parte privada, comúnmente llamada Panel de administración, desde donde podremos escribir los artículos, modificar el aspecto de la web, etc.


    [image: visto.png]Posibilidad de filtrar artículos por fechas, categorías, temas concretos, etc.


    [image: visto.png]Protección contra el spam, o publicidad maliciosa, a través del plugin Akismet (si quieres saber más sobre esta aplicación, puedes consultar el capítulo 6).


    [image: visto.png]Sistema de comentarios y trackbacks; si recuerdas lo que te decíamos en el capítulo 1, se trata de un enlace inverso que permite conocer qué enlaces apuntan hacia un determinado artículo de nuestra web; de ese modo, nos avisa de que se está citando uno de nuestros artículos en otra web.


    [image: visto.png]Sistema de creación de galerías fotográficas integrado.


    [image: visto.png]Panel de administración para gestionar todos nuestros archivos multimedia del sitio web.


    [image: visto.png]Numero ilimitado de páginas estáticas y artículos.


    [image: visto.png]RSS 2.0, RSS 1.0 y Atom disponibles; RSS son las siglas de Really Simple Syndication, un formato XML para sindicar o compartir contenido en la web, mientras que Atom es un tipo de fichero también en formato XML usado para la redifusión de contenidos web.


    [image: visto.png]Herramientas de importación desde diferentes sistemas de blogs, como por ejemplo, Blogger, Livejournal, etc. (En el capítulo 14 te hablaremos extensamente de este importante asunto.)

  


  De momento sólo te presentamos esas características. A lo largo de los siguientes capítulos ya tendremos oportunidad de ver cada una de ellas con más detenimiento.


  .com y .org no son lo mismo


  Y ahora, vamos a enumerar las diferencias entre las dos plataformas que ofrece WordPress. Mira para ello la tabla 4-1, donde verás de una forma rápida y clara lo que distingue a WordPress.com de WordPress.org.


  [image: recuerda.png]


  [image: 061.jpeg]


  


  ¿Te han quedado claras las diferencias entre el .com y el .org? Esperamos que sí. En todo caso, lo que debes tener más claro es que si optas por WordPress.com, no tienes que preocuparte de nada ni tampoco pagar nada, pues la plataforma te ofrece también el servidor. Pero si prefieres WordPress.org, entonces lo primero que tendrás que hacer es disponer de un servidor propio en el que alojar tu sitio web. Y, para eso, aunque la descarga de la versión sea gratuita, no te queda otra que contratar los servicios en un servidor para el alojamiento de la web. En Internet existen algunos gratuitos, con ciertas limitaciones de espacio, y otros de pago más recomendables.


  Pero todo esto, expresado de esta manera, no es muy fácil de digerir. Por ello, vamos a ver con más detenimiento cada opción por separado.


  Me quedo con WordPress.com


  [image: consejo.png]Lo primero que debes tener en cuenta es que la plataforma WordPress.com es un servicio gratuito y sin duda constituye la solución perfecta para aquellos usuarios que tienen poca o ninguna experiencia en el mundo de las páginas webs. Si eres novato en este mundillo y todo lo que se refiere a descargarte el software, instalación, puesta en marcha, etc. te suena poco menos que a chino, entonces ésta es tu elección correcta.


  Para crearte un sitio web en http://wordpress.com sólo tienes que ir a esa dirección y perder dos minutos de tu tiempo. No es tanto, ¿verdad? Sólo necesitarás una cuenta de correo electrónico para crearte un usuario en WordPress.com y elegir el nombre y la dirección web que quieres que tenga tu nueva página web y ¡listo!, ya puedes empezar a publicar. (En el capítulo 5 pasaremos a explicar, paso a paso, cómo crear tu primer sitio web en WordPress.com.)


  Al crearte tu propio blog o sitio web en WordPress.com, no tienes que preocuparte por absolutamente nada relacionado con el software, código, servidores, spam, etc. Tu web estará alojada en un servidor de la empresa creadora de WordPress, llamada Automattic (presta atención a este nombre, porque irá apareciendo bastante a lo largo de este libro; puedes saber más sobre ella en su web http://automattic.com/), y ella será la que se encargue de todas esas tareas y muchas más, para que siempre tengas disponibles en tu sitio web las últimas versiones y características de WordPress para así usarlas y cambiarlas a tu antojo. Por lo tanto, esa empresa se encarga del mantenimiento del software (siempre de una manera tan sutil que no te darás ni cuenta), mientras que decidir qué tema o aspecto tendrá tu página, qué vas a publicar o qué fotos vas a subir es algo que corre de tu parte.


  Ni plugins ni temas personalizados


  Pero hay algunas limitaciones que debes considerar si te decides por la opción de WordPress.com. La más importante es que no podrás instalar plugins ni temas personalizados (repetimos, cuando veas tema, en cursiva, es porque nos estaremos refiriendo a la apariencia del blog o página web, mientras que si lo ves escrito en redonda, entonces es que hablamos de los temas de toda la vida). Es decir, que tendrás que usar uno de los temas disponibles en el repositorio de temas gratuitos para WordPress.com (para saber más sobre esto, puedes leer el capítulo 13, y sobre ejemplos de temas concretos y gratuitos, el 19). Aun así, hay una gran lista de ellos, por lo que para empezar en el mundo del blog es suficiente si no te ves capaz de hacer tu propia instalación de WordPress con el software descargable de WordPress.org.


  Si todavía dudas por cuál de las dos plataformas inclinarte porque en un futuro te encantaría tener un diseño propio, extenderle funcionalidades con ciertos plugins, etc., no hay problema. Puedes empezar creándote tu web en WordPress.com y, una vez te hayas familiarizado con el uso y manejo de WordPress, es muy sencillo exportar todos los contenidos de tu blog a WordPress.org. Un simple clic de ratón es suficiente. Por todo esto, en el fondo, no estás tan limitado, pues siempre puedes pasar de una plataforma a la otra sin problemas. (Si quieres saber más sobre el tema de exportar contenidos, lo tratamos en el capítulo 14.)


  [image: consejo.png]Si te estás planteando tomar esta alternativa para crear tu primer blog, en la siguiente dirección http://es.wordpress.com/es-features/ encontrarás las principales características de este servicio. Algunas de las más señaladas son:


  
    [image: visto.png]Creación de blog en cuestión de segundos.


    [image: visto.png]Más de un centenar de temas disponibles que puedes cambiar a tu antojo.


    [image: visto.png]Estadísticas integradas.

  


  Voy a probar con WordPress.org


  La versión autoinstalable de WordPress.org requiere que te descargues el software de dicha página y que lo instales en un servidor web. Por lo tanto, a menos que tengas tu propio servidor, tendrás que pagar a algún proveedor de hosting o alojamiento web (en inglés web hosting), que es el servicio que proporciona a los usuarios de Internet un sistema para almacenar información, imágenes, vídeo y cualquier contenido accesible vía web.


  Existen algunos servicios de alojamiento web gratuitos, pero tienen muchas limitaciones. De todas formas, un buen servicio de web hosting te puede costar de media entre 5 y 20 euros al mes, dependiendo del número de dominios que quieras comprar y del máximo de espacio en disco que quieras ocupar con tu web.


  [image: advertencia.png]Es muy importante que, antes de contratar el alojamiento web, te asegures de que éste dispone de los requisitos mínimos para que tu instalación de WordPress.org funcione a la perfección. Son éstos:


  
    [image: visto.png]PHP version 5.2.4 o mayor (PHP es el lenguaje de programación usado para crear páginas web dinámicas).


    [image: visto.png]MySQL version 5.0 o mayor (se trata de un sistema de gestión de bases de datos muy utilizado en páginas web).

  


  En el capítulo 5 veremos los pasos necesarios para hacer tu propia instalación de WordPress y te comentaremos con un poco más de detalle qué es todo esto del PHP y MySQL. Una vez terminada la instalación, ya puedes empezar a usar tu página web, publicando artículos, subiendo fotos, vídeos, etc. También podrás instalarle cualquiera de los miles de plugins gratuitos disponibles en http://wordpress.org/extend/plugins/ y cambiarle el tema (diseño) a tu web de entre los cientos gratuitos creados por la comunidad de usuarios de WordPress y que puedes ver en http://wordpress.org/extend/themes/. (Encontrarás más información al respecto en el capítulo 12.)


  [image: recuerda.png]Como te comentábamos en el apartado anterior de este capítulo, son muchas las ventajas de usar la versión autoinstalable de WordPress. Entre ellas, y siempre y cuando tengas un poco de conocimiento de programación en PHP, una muy importante es que tienes total acceso a los archivos y al código que componen el núcleo del software de WordPress. Puedes modificar a tu gusto el core, o núcleo, en inglés, para que el sistema haga lo que quieras y se ajuste totalmente a las necesidades de tu sitio web. Además, podrás instalarle tantos temas personalizados como quieras y cambiarle el diseño a tu gusto, con unas pequeñas nociones de CSS (del inglés Cascading Style Sheets, un lenguaje usado para definir la presentación o diseño de un documento estructurado escrito en HTML o XML).


  El modo multisitio


  Una de las características más llamativas de la versión autoinstalable de WordPress.org es que puedes crearte tu propia red de blogs o sitios webs dentro de una misma instalación y sin necesidad de volver a instalar WordPress. Pasar de tu instalación de WordPress normal, de un solo blog o web, a una multisitio o red de sitios sólo requiere seguir tres simples pasos que te explicaremos en el capítulo 5. Así, una vez que la red está activada, el sistema te permite crear desde el Panel de administración tantos sitios webs como quieras, por lo que podrás tener, por ejemplo, en tu única instalación de WordPress una red de miles de blogs y todos ellos gestionados desde el mismo panel. Cuando activas el modo multisitio en tu WordPress, pasas a ser el administrador de la red de sitios.


  [image: cuestiones_tecnicas.png]Como información curiosa, decirte que el servidor de WordPress.com sólo tiene una instalación de WordPress con el modo multisitio activado, de manera que desde una sola instalación puede gestionar los millones de blogs alojados en su servidor.


  En definitiva, la opción de WordPress.org requiere unos conocimientos básicos de informática para buscar tu propio alojamiento web y hacer tu instalación. Para los más avanzados, se os abre así todo un abanico de posibilidades si estáis dispuestos a introduciros en el maravilloso mundo de WordPress. Para los que queráis algo más sencillo, WordPress.com no os decepcionará.


  
    
      Capítulo 5


      Cómo se crea una cuenta


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Pasos que debes seguir para crear tu cuenta y tu sitio web en WordPress.com


      [image: triangle.png]Sin un servidor no puedes instalarte la versión WordPress.org


      [image: triangle.png]Todo lo que necesitas saber sobre la instalación de WordPress.org


      


      En este capítulo te vamos a mostrar, paso a paso, cómo crear tu propio sitio web en WordPress. Si eres de aquellos a los que la búsqueda de alojamiento web e instalación del software descargado les da pereza o vértigo sólo de pensarlo, entonces la opción que te ofrece WordPress.com es la adecuada para ti. Por tanto, sigue leyendo y verás cómo en tan sólo dos minutos puedes crear un nuevo sitio.


      Si por el contrario te has decidido por la versión autoinstalable de WordPress.org porque quieres tener todo el control de tu blog y la posibilidad de instalarle plugins y temas personalizados, entonces salta al segundo apartado de este mismo capítulo, en el que te explicaremos todos los pasos que seguir para tener tu propia instalación de WordPress en algo más de tiempo que en el caso anterior: la friolera de cinco minutos.


      Y es que, se opte por una vía o por otra, WordPress es siempre muy fácil... Por supuesto, cuando decimos que el proceso de instalación de tu propio sitio web con WordPress.org es cosa de cinco minutos, no contamos el tiempo que puedes tardar en contratar el alojamiento web, comprar el dominio, etc. Eso alarga un pelín más la cosa. Pero lo que es WordPress en sí, sin duda, es rápido.


      Por tanto, en este capítulo te vamos a hablar de cómo instalar las dos versiones de WordPress. Puedes ir directamente a la que más te interese o bien leer ambas para ver cuál te convence definitivamente más.

    

  


  Abrir una cuenta.com


  [image: recuerda.png]Como te hemos explicado en el capítulo 4, aunque tengan el mismo nombre las dos variantes de WordPress son sustancialmente distintas. En una, la .com, sólo tienes que dar de alta tu cuenta de usuario, decir el nombre que quieres que tenga tu página web y empezar a publicar. En la otra, la .org, tú mismo debes descargar el software, instalarlo en un servidor web, configurarlo, buscarte un dominio y, hecho todo eso, empezar a publicar. Así que, dependiendo de tu perfil y tus conocimientos, sabrás cuál de las dos variantes es la más adecuada para ti.


  En esta primera parte del presente capítulo nos vamos a centrar en WordPress.com. El proceso, sencillo y muy rápido, se limita a seguir estos pasos:


  1.Abre tu navegador e introduce la dirección http://es.wordpress.com/. Verás entonces una página como la de la figura 5-1.


  [image: 071-1.jpeg]


  Figura 5-1: Empezamos a crear una cuenta


  


  2.En la pantalla que aparece, pulsa el botón azul de arriba que dice “Sign up free” (Regístate ahora). De inmediato te llevará a la página https://es.wordpress.com/signup/, que tiene el mismo aspecto que la figura 5-2.


  [image: 071-2.jpeg]


  Figura 5-2: Obtener tu cuenta de WordPress.com


  


  3.Rellena ahora el primer campo del formulario, que no es otro que la dirección o URL (siglas inglesas de Uniform Resource Locator o “localizador de recursos uniforme”, es decir, la dirección que habrá que introducir en Internet para encontrar tu página) que quieres que tenga tu sitio web. Por ejemplo, puedes llamarlo: wpfordummies.wordpress.com.


  [image: cuestiones_tecnicas.png]Si prefieres que tu dominio (es decir, la terminación de tu dirección, lo que aparecerá después del punto) sea otro, por ejemplo wpfordummies.com (ojo, sin el wordpress.com que sale automáticamente en el programa), o acabado en .org o .net, puedes contratar la opción por sólo 17 dólares al año (unos 13,50 euros). Es tan fácil como pulsar en la pestaña a la derecha de WordPress.com, tal y como se aprecia en la figura 5-3, seleccionar el tipo de dominio que quieras y después elegir el tipo de pago, con tarjeta de crédito, PayPal, etc. Si por el contrario no quieres pagar, elige la primera opción, que es gratuita. En ese caso, tu URL incluirá siempre como coletilla ese .wordpress.com.


  


  [image: 072.jpeg]


  Figura 5-3: Cambiamos el dominio, si queremos


  


  4.Introduce un nombre de usuario en el siguiente campo del formulario —fíjate que el sistema ha rellenado este campo, como para sugerirte que sea el mismo que el dominio que tendrá tu web, pero puedes dejar ése o elegir otro que prefieras—. Ten en cuenta que el nombre que elijas debe tener, al menos, cuatro caracteres y sólo pueden ser letras minúsculas y números.


  [image: recuerda.png]No olvides guardar bien el nombre de usuario que introduzcas en este campo, pues será el que tengas que introducir cada vez que quieras acceder al Panel de administración de tu sitio web para gestionar tus artículos.


  [image: consejo.png]5.Escribe la contraseña que desees en el siguiente campo del formulario y en el siguiente de confirmar contraseña. Sé cuidadoso con la que elijas, que debe ser fácil de recordar para ti —ya que la usarás cada vez que vayas a acceder al Panel de administración de tu sitio web—, y al mismo tiempo, no debe ser demasiado fácil de adivinar para los otros usuarios.


  6.Introduce ahora tu dirección de correo electrónico. Ésta nunca se hará pública, sino que será usada para que recibas las notificaciones de tu sitio web y de parte de WordPress.com. Más adelante, si lo deseas, podrás cambiarla desde tu Panel de administración a través del menú Ajustes → General.


  7.Elige el idioma en el que normalmente escribirás tus artículos en la página web. WordPress.com utilizará esta información tanto para el idioma de tu Panel de administración como para relacionarte con otros blogs de la red del mismo idioma y sugerir tus artículos a otros usuarios de la misma lengua.


  8.Haz clic sobre el botón “Crear un blog” si estás de acuerdo con los términos de uso y ¡listo!, ya tienes usuario y blog en WordPress.com. ¿Has visto cómo no exagerábamos cuando te decíamos que era muy fácil? Ignora el botón “Actualizar” a no ser que realmente estés interesado en la versión de pago de WordPress.com (con más espacio, dominio propio y diseño personalizable).


  9.Antes de cerrar el ordenador, comprueba la bandeja de entrada de la cuenta de correo electrónico que usaste para registrarte. Cuando te llegue un correo electrónico de WordPress.com, ábrelo y pulsa el enlace que viene dentro para activar tu nueva cuenta y tu nuevo blog. Al pulsarlo, se te abrirá una pestaña en el navegador que te enviará a la página de acceso a tu blog. Para acceder a él, sólo tienes que escribir el nombre de usuario y la contraseña que utilizaste mientras te registrabas (los pasos 4 y 5 que te hemos descrito antes). En el caso de que estés dentro de la cuenta, el navegador te llevará directamente al Panel de administración de tu blog. ¡Enhorabuena, ya tienes tu propia página web!


  ¡Ya tienes tu blog!


  De ahora en adelante podrás usar el nombre de usuario y la contraseña que has creado para acceder al Panel de administración de tu blog siempre que quieras. Sólo tienes que ir a la página http://es.wordpress.com y rellenar tu nombre de usuario y contraseña en el formulario que aparece tras hacer clic en “Acceder”, arriba del todo de la página, a la derecha, tal como se muestra en la figura 5-4.


  


  [image: 075-1.jpeg]


  Figura 5-4: Acceso a tu blog en WordPress.com


  [image: recuerda.png]Si alguna vez olvidas tu nombre de usuario o tu contraseña, ¡no desesperes! Todavía no está todo perdido. En la parte inferior del formulario de acceso (mira de nuevo la figura 5-4) verás un enlace que dice: “¿Has perdido tu contraseña?”. Haz clic sobre él y te enviará a una pantalla como la de la figura 5-5, donde sólo tienes que introducir tu nombre de usuario o la dirección de correo electrónico que usaste al registrarte y pulsar el botón Get New Password.


  


  [image: 075-2.jpeg]


  Figura 5-5: He olvidado mi contraseña de acceso


  


  A continuación, comprueba la bandeja de entrada de tu correo electrónico y pulsa sobre el enlace largo que viene en él. Una vez que lo hagas, se te abrirá una nueva pestaña en el navegador donde puedes escribir tu nueva contraseña y confirmarla escribiéndola de nuevo. Pulsa a continuación el botón “Obtener una contraseña nueva” y voilà!, ya puedes acceder a tu blog con una nueva contraseña. ¡Intenta no olvidarla! Pero si eso sucede, ya sabes los pasos que debes seguir.


  Una vía más corta de acceso


  En el caso de que te parezca un engorro tener que introducir tu nombre de usuario y contraseña cada vez que accedas a tu blog de WordPress.com, sólo tienes que seleccionar, la próxima vez que vayas a acceder, la opción “Recordarme” (mira de nuevo la figura 5-4) y el navegador guardará tus datos de acceso para las próximas ocasiones en que vuelvas.


  [image: advertencia.png]Por supuesto, te desaconsejamos que hagas eso en ordenadores públicos o que usen más personas, ya que podrían acceder con total libertad al Panel de administración de tu sitio web y publicar contenido haciéndose pasar por ti. Esto es sin duda ilegal, pero eso no quiere decir que no pueda pasar...


  Eso sí, recuerda que si borras de tu navegador el historial con las cookies, tendrás que volver a usar tus datos de nuevo para acceder a tu sitio de WordPress.com.


  Y ahora, a probar el .org


  Todo lo anterior vale para WordPress.com. Ahora bien, si te has dejado embelesar por las ventajas que te hemos explicado en el capítulo 4 de la versión del software de WordPress.org, ésta es la parte a la que debes prestar atención.


  Aunque no es un proceso difícil, la primera vez necesitarás una guía para poder saber si lo que haces lo estás haciendo bien. Y para eso estamos nosotros aquí, para acompañarte en el proceso.


  Necesitas un servidor


  Como te decíamos en el capítulo 4, lo primero que necesitas es un hosting o servidor donde alojar tu blog o web, que deberá tener instalado PHP y MySQL para funcionar, sin olvidar un acceso FTP al menos. Pero, incluso antes de empezar, deberíamos también entender cómo se estructura WordPress. ¡Qué de cosas!


  Te las vamos a explicar una a una para que pierdas ese miedo que, en un primer momento, siempre dan los recitales de siglas:


  
    [image: cuestiones_tecnicas.png][image: visto.png]PHP. Acrónimo recursivo de Hypertext Pre-Processor, es el lenguaje de programación en el que está hecho WordPress. Si quieres que el programa funcione como es debido, por fuerza debes tener funcionando este lenguaje en tu servidor. Por tanto, dentro de tu hosting tendrás la estructura (los archivos PHP) de WordPress.


    [image: visto.png]MySQL. Se trata de un software de base de datos (SQL son las siglas de Structured Query Language, “lenguaje de consulta estructurado”). Toda la información que escribas en tu sitio WordPress, las configuraciones del sistema, etc. se guardará en esta base de datos.


    [image: visto.png]FTP. Siglas de File Transfer Protocol, es decir, “protocolo de transferencia de archivos”. Se trata de un servicio ideado para la transferencia de archivos entre sistemas conectados a una red TCP (Transmission Control Protocol). El objetivo es que desde tu equipo tengas la posibilidad de conectarte a un servidor y desde él, descargar o subir los archivos que te interesan, sin necesidad de hacer copias en discos o múltiples envíos por correo electrónico.

  


  Existen muchas empresas dedicadas a hosting que tienen ya paquetes de software que se preinstalan en el sistema. Así, con un clic (figura 5-6), o rellenando unos pocos datos (figura 5-7), puedes tener tu WordPress instalado en el servidor sin mayores quebraderos de cabeza.


  


  [image: 078-1.jpeg]


  Figura 5-6: Un solo clic es suficiente para empezar


  


  [image: 078-2.jpeg]


  Figura 5-7: Aunque a veces hacen falta algunos datos más...


  


  ¿Y si un clic no es suficiente?


  Si tu servidor no tiene la opción de instalar con un clic, entonces tendrás que realizar la instalación a mano y paso a paso. No te asustes, sólo tienes que seguir el proceso que te mostramos a continuación. Lógicamente, es un poco más largo, pero ello no quiere decir que sea complicado.


  Paso 1: Copia los archivos de WordPress


  Para copiar el software o sistema base de WordPress en tu servidor, necesitas un acceso FTP. Con las claves que te haya dado tu proveedor de Internet puedes subir a él tus archivos. Si trabajas en un servidor dedicado, debes crear un espacio para tu nuevo sitio. A modo de ejemplo, vamos a crearlo con Plesk (figura 5-8), uno de los paneles de gestión más extendidos junto a cPanel.


  


  [image: 079.jpeg]


  Figura 5-8: Panel de gestión de Plesk


  


  Una vez hayas creado la suscripción en el servidor, automáticamente dispondrás de una cuenta de FTP con los mismos datos. Ahora sólo tienes que subir los archivos a tu espacio web.


  Puedes utilizar cualquier programa de FTP para subir tus archivos y hay muchos gratuitos en Internet, por lo que el abanico donde escoger es bien amplio. Lo que sí debes tener en cuenta es que hay servidores que no aceptan conexiones FTP. A su vez, las conexiones deben ser sFTP, es decir, con los necesarios protocolos de seguridad. Si tu conexión FTP no funciona bien, asegúrate de revisar el protocolo de conexión que estás utilizando.


  Una vez tengas tu acceso FTP, debes subir los archivos de WordPress. Las distribuciones de WordPress las puedes encontrar en la página http://wordpress.org, en inglés, y si lo prefieres en español, en http://es.wordpress.org (figura 5-9).


  


  [image: 080.jpeg]


  Figura 5-9: Portal de bienvenida de WordPress en español


  


  Una vez descargada tu versión de WordPress, toca descomprimirla y copiarla en tu FTP como se muestra en las figuras 5-10 y 5-11.


  


  [image: 081-1.jpeg]


  Figura 5-10: Descompresión del zip con la versión de WordPress


  


  [image: 081-2.jpeg]


  Figura 5-11: Copia de los archivos de WordPress en el FTP


  


  Paso 2: Hay que crear una base de datos


  Una vez tengas tu copia de WordPress en el servidor, el siguiente paso que debes dar es el de crear una base de datos, que es donde “vivirá”, por decirlo de una manera gráfica, toda la información de tu sistema.


  Junto con la base de datos tienes que crear un usuario para interactuar con ella. En casi todos los servicios de hosting este paso es común y, si no, te habrán dado las claves de la base de datos que necesitas y las del acceso al FTP.


  Para que puedas realizar esta operación en cualquier tipo de servidor, te vamos a enseñar qué tienes que hacer, desglosando cada paso. Presta atención:


  1.Crea la base de datos asociada al dominio (figura 5-12).


  [image: 082.jpeg]


  


  [image: 083-1.jpeg]


  Figura 5-12: Es el momento de crear una base de datos


  


  2.Crea ahora un usuario asociado a la base de datos (figura 5-13).


  


  [image: 083-2.jpeg]


  [image: 084.jpeg]


  Figura 5-13: Creación del usuario


  


  Y ya está, ahora tienes el sistema de WordPress en tu servidor y la base de datos creada. No ha sido tan difícil, ¿no? ¡Sólo falta poner en marcha el sistema!


  Paso 3: Instalando WordPress


  Para instalar WordPress debes entrar en la dirección web en la que hayas subido los archivos de WordPress. En tu caso, http://wpparadummies.es. Y sigue estos pasos:


  1.Entra en tu sitio web. Al entrar, WordPress te avisará de que no tienes ningún archivo de configuración, tal y como se ve en la figura 5-14.


  [image: 085.jpeg]


  Figura 5-14: Aviso de WordPress


  2.Como no tienes archivo de configuración, debes crearlo. En este paso, WordPress te avisará de que necesitas una base de datos. Pero, como, gracias a nuestros consejos te has adelantado, ya la tienes preparada (figura 5-15).


  [image: 085-2.jpeg]


  Figura 5-15: ¡Bienvenido a WordPress!


  3.En la siguiente pantalla (figura 5-16), añade todos los datos de la base de datos que acabas de crear.


  [image: cuestiones_tecnicas.png]En el 99 % de los casos, el host o anfitrión de la base de datos es localhost. Es decir, le estamos diciendo a nuestro sitio WordPress que la base de datos está alojada en la misma máquina en la que se encuentra el FTP. Hay algunos servidores que alojan las bases de datos en otras máquinas, y entonces te indicarán una IP o dirección web que tendrás que utilizar en vez de localhost. Si tu instalación se atasca en este paso, revisa bien las credenciales de la base de datos (nombre, usuario, contraseña) y el host. Puedes cambiar el prefijo de la tabla de la base de datos para alojar en la misma base de datos más de una instalación de WordPress.


  [image: consejo.png]Si en tu servidor de hosting sólo tienes acceso a una base de datos con tu cuenta, te recomendamos crear una red de blogs en vez de realizar dos instalaciones utilizando la misma base de datos.


  


  [image: Figura 5-16.tif]


  Figura 5-16: Crear una lista de amigos


  4.El sistema te confirmará que se puede realizar la conexión con la base de datos (figura 5-17) y continuar con la instalación.


  [image: 087.jpeg]


  Figura 5-17: La instalación sigue adelante


  


  5.Ahora es el momento de introducir los datos que conformarán tu sitio web, tal y como puedes ver en la figura 5-18.


  Esos datos son los siguientes:


  •Título. El título de tu sitio web.


  •Nombre de usuario. Es tu login para el sistema. A ser posible, escríbelo en minúsculas y procura no utilizar admin. ya que es el más empleado.


  •Password. Crea una contraseña segura, mezclando mayúsculas, minúsculas, números y símbolos, aunque algunos símbolos, como “–”, no siempre se admiten. Y, otra cosa: si vas a utilizar símbolos o letras específicas en tu contraseña asegúrate de que se pueden escribir desde cualquier teclado y desde un móvil, no sólo desde el que usas habitualmente.


  •Correo electrónico. A él llegarán todas las notificaciones del sistema. ¡Compruébalo dos veces para asegurarte de que lo has escrito bien!


  [image: 088.jpeg]


  Figura 5-18 Datos para tu sitio web


  •Privacidad. Puedes hacer que, desde su creación, tu blog sea visible para el mundo. O bien puedes esperar y cambiar esta opción en las Opciones de privacidad una vez hayas terminado de configurarlo todo. Recuerda que ahora, gracias a Jetpack, puedes hacer que tu información llegue más lejos, por lo que no olvides instalártelo (si quieres saber más cosas sobre este superplugin, pasa al capítulo 12).


  6.Y ya está, ¡todo listo! El sistema te confirmará que la instalación se ha realizado correctamente (figura 5-19) y te enviará un correo electrónico con los datos. En cambio, lo que no te enviará es la contraseña. Si no la recuerdas, siempre puedes pedir un recordatorio de contraseña en la pantalla de login de tu sitio WordPress.


  


  [image: 089.jpeg]


  Figura 5-19: La instalación ha sido un éxito


  


  7.Ahora sólo te queda acceder a tu sistema escribiendo el nombre de usuario y la contraseña en las casillas pertinentes, tal y como se ve en la figura 5-20.


  [image: 090-1.jpeg]


  Figura 5-20: Introduce tus datos y ya estás en tu sitio web


  


  8.Y un detalle más, tienes que configurar tu sitio (figura 5-21).


  


  [image: 090-2.jpeg]


  Figura 5-21: Configuración de tu sitio web


  


  [image: recuerda.png]Ten presente que, si te atascas en algún punto, siempre tendrás a mano la Ayuda Contextual, disponible desde hace algunas versiones en WordPress (figura 5-22).


  [image: 091.jpeg]


  Figura 5-22: Ayuda Contextual de WordPress


  


  Y ahora sí, ya está, ya tienes tu sitio web con tu WordPress. ¿A qué esperas para empezar a llenar tu blog de artículos, fotos o lo que desees? Sólo entonces podrá decirse que ese blog tuyo es una realidad.


  
    
      Capítulo 6


      Algunos servicios básicos


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Empieza a publicar tus artículos con WordPress


      [image: triangle.png]Qué hay que hacer para subir imágenes al blog y editarlas


      [image: triangle.png]Interactuar con los lectores no sólo es positivo, sino también necesario


      [image: triangle.png]Hay que aprovechar toda ayuda posible para dar visibilidad al blog


      


      Cuando empezamos a trabajar con WordPress hay una serie de servicios que la plataforma nos ofrece ya desde el principio y que hay que conocer para aprovechar al máximo esta plataforma. De ellos vamos a hablarte en este capítulo. Ya verás cómo el blog que has creado siguiendo los pasos del capítulo anterior lo agradece.


      Por supuesto, el servicio más básico de WordPress es el de poder escribir libremente y que tus cambios queden recogidos desde el mismo momento en que pulsas el botón de “Publicar”. Este servicio será, pues, el primero en recibir explicación. Después ya no tendrás excusa para empezar a llenar tu blog con todo lo que se te ocurra.

    

  


  Mi primer artículo en el blog


  Escribir en WordPress es muy sencillo: sólo hay que rellenar una serie de campos y pulsar el botón de “Publicar”. Lo primero de todo es ir al Panel de administración. En él verás una serie de menús. Si accedes al de Entradas (figura 6-1) comprobarás que te da la posibilidad de añadir una nueva. Basta para ello con darle al botón “Añadir”.


  [image: advertencia.png]WordPress.com dispone de una pantalla simplificada para poder escribir entradas, ver estadísticas y revisar las novedades de los blogs que sigas. Esta pantalla es perfecta para escribir entradas de forma rápida, pero si quieres acceder al Escritorio y a todas las funcionalidades de WordPress, puedes acceder a la pantalla avanzada haciendo clic en la pestaña “Mi sitio” y bajo el título del blog, en el link Escritorio.


  


  [image: 094.jpeg]


  Figura 6-1: Añadir una entrada nueva a mi blog


  


  Una vez has pulsado “Añadir”, verás un espacio en el que puedes escribir (figura 6-2) y que cuenta con una serie de elementos. Te los vamos a explicar uno por uno a fin de que te queden bien claros.


  [image: 095.jpeg]


  Figura 6-2: Añadir un post al blog


  


  ¿Preparado? Piensa que en cuanto pongas en práctica todo esto, tu blog se habrá hecho realidad y tendrá su primer artículo con el que abrirse paso en la blogosfera. Ya te lo avanzamos: la experiencia es de lo más emocionante.


  El título que vamos a darle


  Más claro, agua: en el espacio donde pone “Título” simplemente tienes que poner el nombre que quieres darle a tu entrada, tal como se ve en la figura 6-3.


  [image: consejo.png]Como recomendación, intenta que sea descriptivo para que así tus lectores sepan de inmediato de qué vas a hablar. En la competida blogosfera, la claridad gana siempre muchos adeptos, mientras que lo difuso o ambiguo hace que la gente raramente se detenga. ¡Hay tanto que ver y descubrir que no hay tiempo material para mirar todo lo que nos rodea!


  Una vez rellenes este espacio, se creará de forma automática algo que conocemos como permalink o “enlace permanente”. Es decir, la dirección que tendrá tu entrada en Internet para que todo el mundo acceda a ella y disfrute.


  


  [image: 096.jpeg]


  Figura 6-3: Espacio para introducir el título de la entrada de blog


  


  [image: consejo.png]Una cosa que puedes hacer aquí es pinchar el botón “Obtener enlace corto” y podrás compartir después esta dirección en redes sociales. Te lo explicaremos en el capítulo 17, pero ya te avanzamos que todo lo que sea aprovechar redes sociales como Facebook o Twitter para dar a conocer tu actividad bloguera siempre es poco.


  El turno del editor Visual y HTML


  En el área de escritura encontrarás ahora dos pestañas (figura 6-4). Son para:


  
    [image: visto.png]El editor “Visual”.


    [image: visto.png]El editor “HTML”.

  


  Si se considera que para sacarle partido al editor HTML es necesario escribir en código HTML, el lenguaje en el que están escritas las páginas web, no te extrañará que la mayoría de los usuarios normalmente opten por el editor Visual por su sencillez y por su sistema WYSIWYG, una especie de trabalenguas que en realidad son las siglas inglesas de What You See Is What You Get, que significa “lo que ves es lo que obtienes”. Dicho en otras palabras, que lo que escribas en el cuadro de edición se reflejará exactamente en tu sitio web al publicar. Tanto es así, que incluso el ancho de línea al escribir en el cuadro se adapta al ancho que tenga tu página al mostrarse. Más fácil, imposible, y sin tocar lenguaje de programación.


  


  [image: 097.jpeg]


  Figura 6-4: Pestañas y barra de herramientas


  


  No es extraño, pues, que aunque mucha de la gente que empezó a trabajar en Internet en HTML sigue hoy utilizándolo, cada vez esté cayendo más en desuso en favor de la facilidad y versatilidad del editor Visual.


  La barra de herramientas


  Si miras de nuevo la figura 6-4, verás que en ella, además de las pestañas de editor “Visual” y “HTML”, tienes una barra de herramientas a tu disposición. Con ella puedes procesar el texto de la siguiente forma:


  
    [image: visto.png]Negrita. Añade la etiqueta <strong> </strong> para poner el texto en negrita (ejemplo: texto en negrita).


    [image: visto.png]Cursiva. Añade la etiqueta <em> </em> para poner el texto en cursiva (ejemplo: texto en cursiva).


    [image: visto.png]Tachado. Añade la etiqueta <strike> </strike> para añadir una línea sobre el texto (ejemplo: texto tachado).


    [image: visto.png]Lista sin ordenar. Añade la etiqueta <ul><li> </li></ul> para crear una lista sin ordenar (con viñetas o puntos).


    [image: visto.png]Lista ordenada. Añade la etiqueta <ol><li> </li></ul> para crear una lista ordenada o numerada.


    [image: visto.png]Cita. Añade la etiqueta <blockquote> </blockquote> para destacar o citar un párrafo o texto.


    [image: visto.png]Alinear a la izquierda. Añade la etiqueta <p align=“left”> </p> para alinear el texto o párrafo al margen izquierdo.


    [image: visto.png]Centrar. Añade la etiqueta <p align=“center”> </p> para posicionar el texto en el centro de la página.


    [image: visto.png]Alinear a la derecha. Añade la etiqueta <p align=“right”> </p> para alinear el texto o párrafo al margen derecho.


    [image: visto.png]Insertar/Editar enlace. Aplica la etiqueta <a href=“““> </a> al texto seleccionado para crear un hipervínculo.


    [image: visto.png]Desvincular. Elimina el hipervínculo del texto.


    [image: visto.png]Etiqueta “more”. Añade la etiqueta <!--more-->. Esta etiqueta añade una marca que hará que se publique el texto que esté sobre ella y después un enlace de “Leer más”, que llevará al lector a la página con la entrada completa. Se suele utilizar con artículos largos.


    [image: visto.png]Corrector ortográfico. Una gran herramienta que ahora viene perfeccionada por el plugin de Jetpack (te hablaremos de él extensamente en el capítulo 12). Este corrector va marcando los errores a medida que escribas y puedes utilizarlo después también para revisar los errores gramaticales que hayas podido cometer.


    [image: visto.png]Pantalla completa. Hace que el espacio de escritura ocupe toda la pantalla, y te evite otras distracciones. Para salir del tamaño completo, sólo hay que pulsar el botón de nuevo.


    [image: visto.png]Muestra/oculta más opciones. Muestra un nuevo menú con opciones para subrayado, color de fuente, caracteres especiales, rehacer, deshacer...

  


  Si sólo vas a publicar texto, no esperes más, ya puedes pulsar el botón de “Publicar” y hacer que tu primer artículo aparezca colgado en el blog. Pero si quieres añadir imágenes u otros elementos, detén el dedo, que todavía quedan cosas por hacer.


  [image: recuerda.png]Y no tengas miedo, que WordPress cuenta con una función de autoguardado que actúa cada tres minutos. Así, si ocurriera algo y tu navegador se cerrara inesperadamente (y la experiencia en esto de la informática nos dice que esas cosas pasan cuando menos te las esperas), siempre tendrás una copia guardada a la que volver.


  Yo quiero un artículo con imágenes


  Hay gente, tanto lectores como blogueros, a los que un post que sólo sea letra les produce un cansancio insufrible. Y se entiende, sobre todo cuando la tirada de texto es larguísima, sin puntos y aparte. En ese caso, la sensación visual es de puro mazacote.


  [image: consejo.png]Por tanto, si tu blog es sólo de texto, adelante, pero procura trocear tu artículo con puntos y aparte y dejar espacio libre entre los párrafos. Es una forma sencilla de romper la página y darle variedad, de modo que la vista no se canse sólo de verla.


  Pero aquí de lo que queríamos hablar es de las imágenes. Insertarlas es de lo más sencillo con WordPress. Y da igual que se trate de la versión .com o de la .org. El proceso se lleva a cabo de la misma forma. Sólo tienes que pinchar en el botón “Añadir archivos” (fíjate en la figura 6-5) y arrastrar éstos hasta el cuadro de diálogo. Una vez hecho así los tendrás en el sistema listos para utilizarse.


  


  [image: 100.jpeg]


  Figura 6-5: Subir imágenes y archivos


  


  Por defecto puedes subir imágenes en distintos formatos (jpg, jpeg, png, gif) y lo mismo documentos (pdf, doc) y presentaciones (ppt). Además, si tu blog está en WordPress.org, puedes añadir también audio (mp3, mp4, wav) y vídeo (avi, mp4, mpg, mov, wmv). En el caso de WordPress.com, la posibilidad de subir audio y vídeo también existe, es verdad, pero entonces estás obligado a hacer la compra de las aplicaciones correspondientes, pues no entran en el paquete gratuito.


  Al añadir una imagen hay una serie de campos que puedes rellenar y debes hacerlo si quieres, por un lado, mejorar el posicionamiento del contenido de tu blog y, por otro, hacerlo accesible. Fíjate para ello en la figura 6-6.


  Vamos a explicarte ahora con un poco más de detalle cada uno de estos campos:


  
    [image: visto.png]Título. El mismo nombre lo dice, se trata de dar un título identificativo para la imagen que quieres subir a tu blog.


    [image: visto.png]Texto alternativo. Se trata del texto que aparecerá al pasar el ratón sobre la imagen y el que leerán los buscadores de Internet a la hora de guardar palabras clave para tu imagen.


    [image: visto.png]Leyenda. Si la leyenda está rellena, aparecerá bajo la imagen al publicar. En otras palabras, sería como el pie de foto.


    [image: visto.png]Descripción. Se trata de especificar qué se ve en la imagen. Es lo que leen los lectores de pantalla para personas con deficiencias visuales.

  


  [image: 102.jpeg]


  Figura 6-6: Campos que rellenar para identificar una imagen


  
    [image: visto.png]URL del enlace. Gracias a esto, puedes hacer que tu imagen enlace con algún otro sitio, que se muestre a tamaño completo o que vaya a una página donde la gente pueda comentarla. O sencillamente que se quede donde esté porque no quieres compartirla más que con los que entren en tu blog. A gusto del consumidor.


    [image: visto.png]Alineación. Puedes no alinear la imagen o hacer que el texto la rodee. Esto dependerá también de la hoja de estilo de la página en cuestión.


    [image: visto.png]Tamaño. Puedes añadir la foto como miniatura, a tamaño medio, grande o a tamaño completo.

  


  Si has añadido más de una imagen, también puedes mostrarlas en formato galería. Fíjate ahora en la figura 6-7.


  


  [image: 103.jpeg]


  Figura 6-7: Añadir más de una imagen


  


  Éstas son las opciones que se te presentan aquí:


  
    [image: visto.png]Enlazar miniaturas a. Cuando pulses sobre ellas, el programa te preguntará si quieres la imagen a tamaño completo y te llevará a la página de adjuntos para comentarla.


    [image: visto.png]Ordenar imágenes por. En este caso puedes ordenar las imágenes por título y por fecha de inclusión, o utilizar los cuadros de orden que hay al lado de cada imagen para seleccionar un orden manual.


    [image: visto.png]Orden. Ascendente o descendente, siguiendo la pauta anterior.


    [image: visto.png]Columnas en la galería. Puedes mostrar las miniaturas en las columnas que quieras.

  


  [image: recuerda.png]Ten en cuenta que el tamaño de las imágenes de la galería se puede modificar. Si utilizas el código [gallery link=”file” columns=”1” orderby=”title” size=”large”] en la vista HTML, tal como aparece en la figura 6-8, conseguirás que todas las imágenes de la galería aparezcan a gran tamaño una debajo de otra, algo perfecto para un fotolog.


  


  [image: 104.jpeg]


  [image: 105.jpeg]


  Figura 6-8: Cómo modificar el tamaño de las imágenes


  No se agotan aquí las opciones


  Cuando escribas una entrada, pueden rellenar también estos campos que serán exclusivos para la entrada en cuestión. A ver qué te parecen:


  
    [image: visto.png]Extractos. Se trata de pequeños resúmenes de los artículos. Muchos blogueros los utilizan para crear interés sobre lo que escriben. Es como poner la miel en los labios del lector, quien sólo tiene que hacer clic sobre el enlace de “Leer más” y acceder al artículo completo. Puedes escribir este resumen en el cuadro de extracto. No tiene límite de longitud, pero la idea es que sea corto y lo bastante interesante como para que el lector no se quede sólo en él.


    [image: visto.png]Enviar trackbacks. Si en este cuadro añades una dirección de blog o de página web, el sistema avisará a esa URL en cuestión de que estás escribiendo sobre ella. Si está enlazada en el texto de tu entrada, este aviso será automático.


    [image: visto.png]Discusión. Puedes decidir si dejas que tus lectores comenten tu artículo o no, o si puedes recibir pingbacks y trackbacks, de los que te hablaremos más adelante en este mismo capítulo.


    [image: visto.png]Publicar. Dado que este punto tiene su intríngulis, nos lo reservamos para el siguiente epígrafe.


    [image: visto.png]Etiquetas. Las etiquetas permiten añadir palabras clave a tu entrada, que serán después archivadas y se podrán utilizar para realizar búsquedas, así como para crear pequeñas categorías por temas. Puedes añadir una o muchas, formadas por una palabra o varias (por ejemplo: libros, entretenimiento, mundo digital).


    [image: visto.png]Categorías. Puedes marcar tus entradas con diferentes categorías para agruparlas por temas. Es una buena forma de mantener tu información accesible y bien organizada.


    [image: visto.png]Protege tu artículo. Puedes hacer que tu artículo sólo sea leído por quienes utilicen una clave de entrada. Eso restringirá bastante el número de lectores que tengas, pues sólo quienes tú decidas tendrán acceso a la información.

  


  [image: advertencia.png]No salgas de esta página sin haber guardado antes. Puedes publicar directamente o, si todavía quieres seguir aprendiendo, guardar la información como Borrador.


  El botón de publicar


  Atención, que ya llega el momento que tanto estabas esperando. Una vez tengas terminada tu entrada es el momento de publicarla. Llegados a este punto, son tres las opciones que puedes utilizar:


  1.Estado. La entrada que has escrito puede encontrarse en tres estadios, como se observa en la figura 6-9:


  •Publicada: Si la entrada ya se ha publicado, aparecerá marcada aquí.


  •Pendiente de revisión: Si seleccionas esta opción, las entradas aparecerán como pendientes en la parte superior de la zona de borradores, a la espera de ser publicadas. Si estás en un sistema con muchos editores, es la forma de indicar al administrador que tu entrada está lista para publicarse y que la puede revisar.


  •Borrador: Guarda la entrada, pero no la publiques. ¡Todavía tienes que seguir trabajando en ella!


  Para guardar los cambios, pulsa “Aceptar”.


  


  [image: 107.jpeg]


  Figura 6-9: Estado de tu entrada


  


  2.Visibilidad. En este menú (figura 6-10) se te presentan las siguientes opciones:


  •Pública: Tu entrada estará abierta a todo el mundo. Si seleccionas “Fijar esta entrada en la página principal” la entrada aparecerá en la parte superior de tu blog hasta que edites este estado.


  •Protegida por contraseña: Con esta opción puedes proteger tu entrada con una contraseña que el lector deberá conocer para leerla. Si la seleccionas, se abrirá un cuadro de texto en el que debes introducir esa contraseña.


  •Privada: Sólo los lectores autentificados en el sistema (mediante usuario) podrán leerla. No aparecerá en la página principal para los usuarios no identificados.


  


  [image: 108-1.jpeg]


  Figura 6-10: Visibilidad de tu entrada al blog


  


  2.Publicar inmediatamente. Puedes publicar tu entrada en el momento o puedes programarla para que se publique en un momento o fecha determinado, como se observa en la figura 6-11.


  


  [image: 108-2.jpeg]


  Figura 6-11: Programación de cuándo quieres publicar


  


  Interactuar es positivo siempre


  Una de las cosas más interesantes y divertidas que te ofrece WordPress es la posibilidad de interactuar con tus lectores. Una posibilidad que te recomendamos que hagas realidad, pues el intercambio con aquellos que te siguen siempre es muy gratificante y, además, redunda en la fidelidad de los lectores hacia tu blog. Eso sí, siempre que no se trate de un troll, esos personajes —ya te los hemos presentado en el capítulo 1— que se introducen en las bitácoras para reventarlas con sus comentarios agresivos y faltos de todo respeto... Pero, a pesar de ellos —a malas, siempre puedes vetarles el acceso—, la interactuación siempre es positiva. (Para saber más sobre la audiencia de un blog puedes mirar el capítulo 8.)


  Si estás dispuesto a entrar en este juego, cada vez que escribas en tu blog, todo aquel que tenga acceso a él podrá escribirte un comentario, como se aprecia en la figura 6-12. Y eso no es lo único. Cada seguidor podrá leer también los comentarios y responder a los que desee.


  


  [image: 109.jpeg]


  Figura 6-12: Ejemplo de comentario de un seguidor de tu blog


  


  Si incitas a tus usuarios a que participen en el blog respondiendo a tus artículos conseguirás que también se respondan entre sí y acaben formando una pequeña comunidad de comentaristas en el seno de tu blog. Y según el tema del que hables y el número de gente que te siga, ya verás cómo se van creando pequeñas alianzas o incluso rencillas entre ellos. Si tu bitácora versa sobre fútbol o política, ¡ya te digo yo que el ambiente será movido! Pero mientras impere el respeto, miel sobre hojuelas. Tu blog será un éxito.


  Otra ventaja de que el blog se anime con la participación de los lectores es que eso te brindará muchos más temas sobre los que escribir. Uno de los miedos de tener un blog es el de que, con el tiempo, se te acaben agotando las ideas y no sepas qué tratar que sea nuevo. Pero la interactuación tiene la virtud de que una cosa lleve a otra, surjan debates y polémicas, y siempre tengas algo de que hablar. Es una fuente de inspiración preciosa que agradecerás, aunque ahora puedas pensar que estamos exagerando. Y como muchos de tus temas hallarán su origen precisamente en las discusiones planteadas entre tus lectores, eso hará que éstos te sean todavía más leales porque verán que te involucras con ellos. Por tanto, no lo dudes, interactuar es una necesidad.


  [image: consejo.png]Si terminas tus artículos con una pregunta incitarás a tus lectores a que te respondan. Dales la importancia que se merecen y permite que den también su opinión sobre los temas sobre los que hablas.


  Haz más visible tu contenido


  Otro aspecto que debes tener muy en cuenta, una vez has escrito en tu blog, es cómo apañártelas para hacer más visible su contenido. WordPress incluye varias maneras automáticas que, aun así, creemos que conviene que las conozcas, aunque sólo sea por aquello de que el saber no ocupa lugar. Aquí van.


  Utilizar el RSS


  Como ya te habrás dado cuenta, todo este libro está trufado de expresiones y siglas en inglés, algo inevitable cuando se trata de nuevas tecnologías, Internet e informática... Una de esas expresiones es RSS, siglas inglesas de Really Simple Syndication. O, lo que es lo mismo, “sindicación realmente simple”, un nombre de por sí bastante raro. Te quedará más claro si tienes en cuenta que sindi- car es, en el terreno que estamos pisando, darle visibilidad a algo. De este modo, con el RSS lo que conseguirás es dar visibilidad al contenido de tu blog. ¿Y cómo se consigue eso? Pues con un pequeño archivo que se crea de forma automática cuando escribes tu artículo y que se envía a los sitios que tengan añadido tu RSS.
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  Figura 6-13: Lista de actualización de RSS


  


  El lector de contenido sindicado más famoso es Google Reader. Está totalmente introducido en la web, por lo que no necesitas instalar nada en tu ordenador.


  Para suscribirte a un contenido que te interese sólo tienes que añadir su fuente RSS a tu lector de RSS. Cada vez que el blog que has añadido se actualice, el artículo nuevo aparecerá automáticamente en tu lector, tal y como muestra la figura 6-13.


  Todos los blogs de WordPress tienen diferentes fuentes de RSS:


  [image: visto.png]Un RSS para artículos.


  [image: visto.png]Un RSS para comentarios.


  [image: visto.png]Un RSS para cada una de las categorías.


  [image: visto.png]Un RSS para cada una de las etiquetas.


  De este modo, puedes añadir a tu lector de RSS sólo lo que te interese de cada blog. Y puedes añadir la fuente RSS que quieras conociendo su ruta, con la siguiente estructura:


  [image: visto.png]sitioweb.com/feed/


  [image: visto.png]sitioweb.com/comments/feed/


  [image: visto.png]sitioweb.com/direccion-de-categoria-o-taxonomia/feed/


  En el Panel de administración de tu blog puedes configurar tu RSS, tal y como puedes ver en la figura 6-14. Dispones de diferentes opciones, como especificar cuántos artículos quieres que aparezcan, la codificación y si aparecen cortados (“Summary”) o completos (“Full text”).
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  Figura 6-14: Página de configuración de tu RSS


  Trackbacks


  WordPress viene también preparado para aceptar trackbacks como los de la figura 6-15. Un trackback es una referencia que se hace a tu dirección de blog desde cualquier otro lugar de Internet. Cuando alguien utiliza el enlace permanente o permalink de alguno de tus artículos, la dirección de quien ha hecho esa referencia aparece automáticamente en la zona de comentarios de tu artículo. De ese modo puedes ir a visitarlo y agradecerle su comentario, o ver qué ha escrito sobre tu artículo (¡esperemos que siempre sean cosas positivas!) y participar en la conversación. Esto también ocurre en sentido inverso: si haces alguna referencia de alguien, aparecerás también en su zona de trackbacks.
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  Figura 6-15: Algunos ejemplos de trackbacks


  Avisos de pingomatic


  Otra forma de entender los trackbacks es como comentarios que dejan en tu sitio otros blogs, en vez de personas.


  El sistema WordPress tiene configurado por defecto un sistema de pings a blogs (avisos cuando se escriba) llamado pingomatic (mira la figura 6-16). Se trata de un servicio que notifica a los distintos motores de búsqueda las actualizaciones de todos los blogs que se registren en su página principal. Además de este sistema puedes añadir otra serie de servicios para avisar a otros sistemas.
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  Figura 6-16: Página de configuración de pingomatic


  


  En el Codex de WordPress (http://codex.wordpress. org/Update_Services) puedes encontrar todos los servicios necesarios para avisar a otros sitios webs de que estás referenciándolos. Nosotros solemos recomendar otros dos servicios de actualización para hacer que tu información llegue lo más lejos posible. Son éstos:


  •ping.bitacoras.com. Envía un aviso a la web de bitacoras.com con tu artículo para que se pueda votar en el servicio.


  •rpc.technorati.com/rpc/ping. Envía un aviso de tu publicación a Technorati, una web especializada en el seguimiento de blogs.


  Puedes probarlos a ver qué te parecen. Y si no, siempre tienes la posibilidad de pingomatic.


  Gravatar


  Gravatar es un servicio global creado en 2007 y extendido por todo Internet. Desde el 18 de octubre de 2007 es propiedad de Automattic (http://automattic.com/), la empresa que manda en esto de WordPress, como ya te mencionábamos en el capítulo 4. Desde entonces, Automattic ofrece los servicios de Gravatar (en inglés Globally Recognized Avatar) de forma gratuita.


  En Gravatar, los usuarios registran una cuenta utilizando su correo electrónico. Siempre que utilicen este correo electrónico para identificarse en cualquier web, aparecerá el avatar que hayan asociado a esa dirección.
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  Figura 6-17: Selección de avatares de un mismo usuario en Gravatar


  


  En el servicio de Gravatar se pueden añadir todas las cuentas de correo electrónico que se quieran, asignando distintos avatares a cada una, como puedes apreciar en la figura 6-17. Y, por supuesto, también se pueden cambiar dichos avatares siempre que uno lo desee.


  Un Gravatar tiene la particularidad de que siempre es cuadrado. Teniendo en cuenta esto, puedes subir las imágenes todo lo grandes que quieras, sin olvidar que en las webs, por defecto, se utilizarán a 80 × 80 píxeles.


  No obstante, hace un tiempo Gravatar añadió un nuevo servicio: los perfiles de usuario, que utilizan imágenes de 512 × 512 píxeles, como se aprecia en la figura 6-18.
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  Figura 6-18: Perfil de usuario de Gravatar


  


  El perfil de usuario de Gravatar se puede utilizar también como OpenID, es decir, un estándar de identificación digital descentralizado. Sólo tienes que autentificarte en tus servicios preferidos y podrás utilizar tu URL de Gravatar como autentificador global.


  [image: recuerda.png]Gravatar es un servicio global. Esto significa que no sólo se utiliza en WordPress, sino en una infinidad de servicios a lo largo y ancho de Internet.


  Akismet


  Akismet es un plugin que filtra el spam, es decir, los mensajes basura no solicitados ni deseados en tu blog de WordPress. Destaca por su gran eficiencia en detectarlo —y eso que tiene mucho donde mirar— y por ser gratuito para uso personal. Puedes ver su portal en la figura 6-19.
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  Figura 6-19: Página de Akismet


  


  Akismet es un complemento perfecto para cualquier página web o blog, y está disponible también para otros sistemas con los que es posible abrir un blog, como MovableType, Joomla! o Drupal.


  Akismet es Donateware. Esto quiere decir que si eres un usuario que no hace dinero con el blog, puedes donar la cantidad que quieras a Akismet para apoyarlos y que puedan seguir adelante con su trabajo. Para sitios profesionales individuales, el coste de Akismet es de 5 dólares al mes. Una cantidad asequible para el rédito que da.


  Esperamos que este capítulo te haya servido para introducirte en algunos aspectos muy básicos de tu nuevo blog con WordPress. Si pasas al siguiente, continuaremos la explicación con otras opciones también muy interesantes.


  
    
      Capítulo 7


      Cómo configurar las opciones básicas


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]No te gusta el nombre de tu blog y quieres cambiarlo


      [image: triangle.png]Estrategias para decidir quién puede leer tu blog


      [image: triangle.png]Decide cómo quieres que los usuarios comenten en tu blog


      


      Acertar con el título de tu blog es el primer paso para hacer bien las cosas. Ese título puede incluir tu nombre, si es que se trata de un blog personal, en el que hablas de aquello que te llama la atención, entre o no en tu ámbito profesional; el de la empresa, si es corporativo; o algo muy llamativo, si quieres que la gente lo recuerde. Aunque no es obligatorio, conviene que el dominio se parezca lo máximo posible a tu nombre o al tema del que tratas, pues eso ayudará a los lectores a reconocerlo y a volver a entrar en él para ver qué has escrito de nuevo.


      Pero hay más, pues no hay que descuidar la descripción corta, ni tampoco aquello que se mostrará en la página principal de tu blog. ¿Lo sabes ya? También esto tienes que decidirlo. Puede que te interese mostrar tus últimas entradas o que quizá prefieras una página estática, de esas que no cambian, siempre la misma. Eres tú quien tiene que decidir y configurar de esa forma el número de entradas que se mostrarán en el feed o fuente de redifusión de contenido web.

    

  


  Algunos ajustes generales


  Hay muchas opciones de WordPress que se pueden cambiar en un abrir y cerrar de ojos. Si eres administrador de la web, puedes modificar el funcionamiento y la información básica en pocos minutos. Todo se encuentra en la ruta /wp-admin/options-general.php.


  [image: advertencia.png]Aunque es fácil rehacer los cambios y dejarlo tal y como estaba al principio, piénsalo bien antes de cambiar aspectos definitorios de tu blog, como el nombre o los ajustes de privacidad. Son elementos que a veces tienen consecuencias sobre el posicionamiento en los buscadores de Internet (como Google) o incluso sobre tus lectores. Y eso no siempre es tan fácil de recuperar. Por ejemplo, dejar la web por error con un acceso sólo privado y no darse cuenta de ello puede significar muchos lectores frustrados que no volverán a intentar ver tus contenidos.


  Pero vamos por pasos. Ve a Escritorio, clica en Ajustes y accede a la página de Ajustes generales que muestra la figura 7-1.


  Vamos a explicarte a continuación cómo llenar los distintos campos que aquí se abren.


  


  [image: 123.jpeg]


  Figura 7-1: Página de Ajustes generales de WordPress


  Título del sitio y descripción corta


  Como te decíamos al principio de este capítulo, acertar con un buen nombre, un buen título, para tu blog es siempre el primer paso para hacer bien las cosas. Tu web puede incluir tu nombre, si es una web personal; el de la empresa o marca, si es corporativa; el del producto que estás promocionando o algo descriptivo del contenido, por ejemplo, AyudaWordPress o ¡Cuánta ciencia!, si quieres que la gente lo recuerde de la manera más fácil posible.


  [image: consejo.png]Aunque no es obligatorio, conviene que el dominio se parezca lo más posible al título de la web, pues eso ayudará a los lectores a reconocerlo y a volver a entrar en él para ver qué has escrito.


  Y lo dicho, no tengas miedo a equivocarte. Si ves que la cosa no funciona y temes que puede ser a causa del título, cámbialo siempre que quieras. Pero, ojo, tampoco cada día, a riesgo de desorientar a tus pocos lectores y seguidores, y que acaben dejándote. Imagínate que cada día aparecieras en el trabajo con un nombre nuevo... ¿Verdad que sería un caos? Pues lo mismo pasa en la blogosfera, ¡y encima con muchísima más gente de la que puedas encontrarte en la oficina!


  Otra elección importante es la descripción corta, es decir, la frase que define de qué vas a escribir e indica qué se puede encontrar la gente que entre en tu blog. Digamos que el título puede ser más creativo —a no ser, claro está, que sencillamente consista en tu nombre—, pero en esta frase debes optar por la claridad. Que quede claro que tu blog es de música moderna, de fútbol o de cine experimental presoviético, aunque intentando evitar también lo literal y obvio. Muchos diseños incluyen esta descripción en la cabecera y es seguro que los buscadores la tomarán como una guía relevante a la hora de clasificar tu web.


  Dirección de correo electrónico del administrador


  Éste es un punto muy importante. La dirección de correo electrónico no debe contener ningún error y es básico que la persona que administre la web tenga acceso a la cuenta. Piensa que en caso de que el administrador olvidara o confundiera esa contraseña de acceso, sólo podría recuperarla a través de un mensaje que llegaría a esa cuenta de correo... La conclusión es obvia: la seguridad de esa cuenta es la seguridad de la administración de la web.


  [image: advertencia.png]En caso de catástrofe total —es decir, olvido de la contraseña y pérdida de control del correo electrónico—, una solución es acceder directamente a la base de datos y allí cambiar la contraseña. Sin embargo, esto requiere de cierto nivel técnico por parte del usuario y de unos permisos para acceder al servidor que no todo el mundo tiene. De ahí que lo mejor sea crear una contraseña fácil de recordar, lo que no significa fácil de adivinar para el resto del mundo.


  Zonas horarias, formatos de fecha y hora


  ¿Cómo te gusta poner la fecha de un artículo? ¿3 de octubre de 2012 o 03/10/12? ¿Y la hora, 3.05 pm o 15.05? WordPress tiene la capacidad de mostrar muchas fechas y horas en diferentes lugares: en los comentarios, las fechas de publicación... Como puedes ver en la figura 7-1, no tienes más que seleccionar o crear la que más te guste y pulsar en “Guardar cambios”. Y ése es el formato que tendrás hasta que te canses de él y decidas cambiarlo.


  Ajustes de escritura y lectura


  Vamos ahora a fijarnos en otras dos opciones que da el menú Ajustes, en concreto las de Escritura y Lectura.


  El primero de esos apartados contiene herramientas muy útiles que te facilitarán el trabajo de escribir los artículos. Bien, todo con un límite, pues WordPress aún no ha llegado al punto de revisarte los textos, hacer las correcciones pertinentes de estilo ni menos aún de buscarte la información que necesites para ponerte a redactar. No se trata de eso.


  Cuando hablamos de ayudarte a escribir nos referimos a que encuentres las mejores condiciones para hacerlo. Por ejemplo, puedes encontrar que la caja en la que escribes las entradas de tu blog es muy pequeña para ti. Pues bien, en ese caso sólo tienes que aumentar el número de líneas, 20 por defecto, a uno mayor.


  Otro ejemplo: si la mayoría de tus entradas pertenecerán a una categoría concreta y no quieres ir marcando siempre esa opción tan común, puedes pedirle a WordPress que lo haga por ti. De ese modo, siempre que publiques una entrada, el programa te marcará esa categoría común, por ejemplo “blog” o “portada”, y se publicará en esas secciones. Tu único trabajo, además de escribir, será el de tener presente que una entrada determinada no va destinada a esa categoría, para así remarcarlo. De lo contrario, WordPress no hará distinciones y la convertirá en común.


  ¿Y mi página principal?


  A lo mejor no has pensado todavía qué te gustaría que apareciera en la página principal de tu blog. ¿Tus últimas entradas? ¿O una página estática, fija, que no cambia y siempre es la misma?


  Dicen que para gustos, los colores. Y eso, en el universo de la blogosfera, es una verdad como un templo. Eres tú el que tiene que decidir. Hay quien no quiere que la portada de su blog muestre noticias, sino una información estática. Si eres de ésos, sólo tienes que marcar la opción “Una página estática” y poner la página, imagen o diseño que quieras como portal de entrada de tu web.


  No me gustan los cambios


  La opción de una página estática está justificada en muchas ocasiones. Piensa, por ejemplo, en una web de empresa con muy poca actividad, apenas tres o cuatro noticias al mes. ¿Qué necesidad tiene de dar preponderancia a esas entradas en su primera página que, no lo olvides, es la carta de presentación ante la gente que entra en la web? Ninguna. Sobre todo porque más pronto que tarde los usuarios acabarán reparando en la fecha de publicación de la noticia y, con un poco de mala suerte, verán que hace tiempo que fue colgada. Y si resulta que no, que la pusimos justo un par de horas antes de que entraran, pero pasa una semana, vuelven a entrar y ven de nuevo la misma noticia, pues malo también. En todos los casos, la idea que estaremos transmitiendo es la de que nos preocupamos muy poco por la web y no la llevamos actualizada. Pero ¡a lo mejor es porque esa empresa no da más de sí! La solución, pues, es una página estática en la que aparezcan los productos que esa empresa comercializa y, en lugar bien destacado, el contacto. Y esto que te decimos de una web sirve también para tu propio blog, sobre todo si no eres muy activo a la hora de llenarlo de novedades.


  [image: consejo.png]Si te decides por una página estática como portada de tu blog debes asignar una página para la información, digamos, fresca, a la que puedes llamar “Noticias” o “Novedades” o “Mi blog”, con su correspondiente fecha de publicación. Ahí colgarás tus entradas, comentarios, noticias que te hayan llamado la atención o el último vídeo musical que hayas visto y que te haya gustado particularmente.


  Una vez has elegido en qué página irán estos temas de actualidad, el siguiente paso es crear la susodicha página, si acaso no la has creado ya. Para eso, ve a Escritorio → Páginas → Añadir nueva. Después, en la página Escritorio → Ajustes → Lectura escoge en el desplegable Página de entrada la página que quieres que sea la de noticias o entradas de actualidad.


  [image: consejo.png]¿Y cuántas entradas debe tener mi portada?


  Una pregunta recurrente que se hace mucha gente que se aventura en esto de los blogs es la de cuántas entradas debe mostrar en su página de portada. La respuesta depende de cuál va a ser la periodicidad de las mismas. Si escribes varios posts al día, digamos cinco o seis, debes poner unas diez, para que la primera publicada en el día no se quede casi de inmediato oculta por tu trepidante ritmo de publicación y para que tus lectores tengan, además, una idea de lo que has publicado en los días anteriores sin necesidad de ir pasando páginas y páginas.


  En cambio, si sólo publicas un par de veces al mes, entre tres y cuatro entradas es un buen margen. Así evitas mostrar entradas excesivamente separadas en el tiempo, lo que suele dar una mala impresión, como si no actualizaras regularmente tu blog.


  Comentarios con normas o sin ellas


  En tu casa, tus normas. Aunque lo mejor es siempre dar libertad a los lectores para que publiquen lo que quieran, dispones de todo un abanico de posibilidades para moderar qué escriben en los comentarios.


  Dos son los principales problemas que te puedes encontrar en esto de los comentarios:


  
    [image: visto.png]El spam, máquinas o humanos que no quieren conversar, sino colocar su mensaje y sus enlaces en tu página para su propio beneficio.

  


  [image: 129.jpeg]


  Figura 7-2: Gestión de los comentarios del blog


  
    [image: visto.png]Los trolls, que sólo quieren molestar e insultar al resto de los participantes y en lugar destacado al blogger que los hospeda. De ellos ya te hemos hablado en el capítulo 1.

  


  Pero no te preocupes. WordPress pone a tu disposición herramientas para combatir ambos peligros sin cerrar las puertas a aquellos otros lectores que quieren conversar y aportar valor a tus contenidos con sus opiniones. Puedes gestionar todas las opciones en Escritorio → Ajustes → Comentarios tal y como se ve en la figura 7-2.


  Sin duda, la opción más radical es la de no permitir comentarios de ningún tipo. Es decir, que cierras a cal y canto toda participación en tu blog, lo que contribuirá a frenar bastante su difusión.


  Menos tajante se presenta la posibilidad de controlar todos los comentarios antes de ser publicados. Esto implica que un administrador, posiblemente tú mismo, debe ir comentario a comentario, aprobando y censurando. Si tu blog presenta mucha actividad, puede ser un procedimiento largo y pesado. Pero tú mismo habrás visto que no es infrecuente: si has entrado en la sección de comentarios a las noticias de los lectores de un periódico, habrás apreciado que muchas de esas participaciones están en blanco. Sencillamente, un censor ha puesto un poco de orden y ha eliminado aquellos comentarios ofensivos o directamente insultantes.


  Si quieres relajar un poco las condiciones de participación de tus lectores, existe la opción de poner en moderación (sin publicar) el primer comentario de quien quiera participar en tu web para ver así su tono y sus intenciones. Y si luego decides darle vía libre, el segundo comentario y los sucesivos aparecerán publicados directamente. Para lograr esto, sólo tienes que marcar la casilla junto a la expresión “El autor del comentario debe tener un comentario previamente aprobado”.


  
    El tamaño de las imágenes


    Seguramente quieres incluir en tu blog fotos y vídeos, no sólo textos. Pero a lo mejor no sabes con qué tamaño incluirlos. Pues bien, WordPress se encarga de eso sin que tengas que preocuparte de si las imágenes encajan o no en una entrada. El programa no sólo las inserta en uno de los tamaños estándares prefijados, sino que cada vez que subes una imagen crea, mágicamente, tres copias de tus fotos de distintos tamaños (grande, mediana y pequeña). Se trata de configuraciones que normalmente elige el diseñador del sitio y que encajan con las dimensiones de tu WordPress. De este modo, cuando subes una foto, puedes ponerla con cualquiera de esos tamaños, más el tamaño original de la imagen.

  


  La privacidad también cuenta


  Otra cosa que puedes decidir fácilmente con WordPress es si permites o no a los buscadores de Internet que rastreen y muestren información sobre tu sitio web. Si quieres que sólo puedan ver tu página aquellas personas que conozcan su dirección, entonces tienes que dejar marcado “Pide a los buscadores que no indexen este sitio”. (Sobre las estrategias de posicionamiento de tu blog en Internet puedes consultar el capítulo 16.)


  [image: recuerda.png]No hay que olvidar que cualquiera puede acceder al sitio web si conoce su dirección. Si quieres cerrarlo al público por alguna razón (está todavía en construcción, quieres remodelar algo...), entonces te recomiendo que utilices el plugin Private WP suite que encontrarás en el enlace: http://wordpress.org/extend/plugins/private-wp-suite/.


  Si clicas en él, restringirás el acceso a aquellos que tengan un usuario registrado en el sistema o al que accedan desde alguna IP determinada.


  Enlaces permanentes


  ¿Cuál es la forma en la que quieres que se generen las URL (direcciones) de tu sitio web? Dependiendo de si quieres dar o no determinada información a aquellos que todavía no han visto una entrada de tu página, puedes configurar opciones que muestren el título y/o la fecha y hora de publicación. De este modo, informas al lector del lugar al que le traes y de lo que leerá cuando llegue a tu sitio.


  Mira por ejemplo la siguiente URL: http://www.enriquedans.com/2007/01/bienvenidos-a-mi-primera-entrada-escrita-en-wordpress.html. ¿Ves que en ella, sin necesidad de entrar en la web, su autor ya nos informa que fue escrita en 2007 y sobre qué versa? Ten en cuenta que esa información también es procesada por los buscadores de Internet, de ahí que sea importante que consideres cómo quieres tratarla.


  En el caso de que no desees dar esa información por su irrelevancia, por ejemplo, si los títulos no tienen información relevante, sólo tienes que elegir la opción predeterminada por WordPress, en la cual sólo se muestra el número de la entrada. De ese modo quedaría algo mucho más neutro, parecido a esto: http://wpfordummies.com/?p=123


  Dado que se trata de tu sitio web, tuya es la última palabra. Sopesa los pros y contras y decide la opción que te resulta adecuada.


  Si tienes en cuenta todo lo que te hemos explicado a lo largo de este capítulo, tu blog empezará a tomar poco a poco la forma que tú quieres y, sobre todo, tu relación con tus lectores. Y a éstos precisamente vamos a dedicar el siguiente capítulo.


  
    
      Capítulo 8


      Cómo conseguir suscriptores


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Escribe para crear una audiencia fiel que siga con avidez tus contenidos


      [image: triangle.png]Ideas básicas para crear una comunidad en torno a tu blog


      [image: triangle.png]No hay que tener miedo a experimentar distintos registros en los textos


      [image: triangle.png]Algunas herramientas que debes conocer para conseguir suscriptores


      


      Si estás leyendo este libro, es probable que quieras contar algo a alguien y piensas que un blog es la mejor plataforma para hacerlo y darle la máxima difusión posible. No vas muy errado.


      Qué es lo que quieres decir nadie mejor que tú lo sabe. A lo mejor quieres proclamar a los cuatro vientos lo fantástica que es tu empresa, lo geniales que son tus versos, tu pasión desmedida por Lady Gaga o una teoría sobre el origen del universo tan revolucionaria que la conservadora comunidad científica no le ha hecho el caso que merecía. O, a lo mejor, simplemente quieres dar tus opiniones de cómo va la liga de fútbol o del último cacharro de Apple. Y es que, como te decíamos en el capítulo 2, hay casi tantos tipos de blogs como bloggers. Y lo mejor de todo es que la libertad es total, entendido esto siempre en el caso de que no hagas apología del terrorismo ni barbaridades por el estilo.


      Pero que una idea sea buena, que escribas de maravilla y que lo que digas sea lo más interesante que uno pueda imaginarse no significa ni mucho menos que te lean. Para ello, además, tienes que posicionarte e intentar crear una comunidad de lectores.

    

  


  Quién te ha visto y quién te lee


  Además del orgullo y la satisfacción personal, el objetivo de todo blog es que te lean, que te sigan. Nadie escribe un blog para sí mismo. Para eso ya tienes el diario de toda la vida, para el que no necesitas más que un cuaderno y un lápiz o un bolígrafo; nada de ordenadores, ni programas, ni conexiones a Internet...


  Ahora bien, ¿cómo lograr ese milagro de tener audiencia? Si quieres tener muchos lectores, si quieres hacer llegar al máximo de gente tus contenidos, entonces lo primero de todo es aprender a respetarla para que vuelvan a tu sitio una y otra vez. Si estás interesado en este punto esencial, presta buena atención a este capítulo y sus distintos puntos.


  ¿Sabes cómo es tu audiencia?


  ¿Te has preguntado alguna vez qué lectores tienes o puedes tener o te gustaría tener? Si la respuesta es negativa, malo, porque esa pregunta es la primera que debe hacerse siempre un bloguero en ciernes con ganas de comerse el mundo.


  Un buen blogger debe preocuparse por descubrir a su audiencia, por ver cómo es y si realmente es como parece, pues muchas veces esto de participar en Internet es como conducir un coche: que mucha gente se transforma radicalmente, y el señor que no ha roto un plato en su vida se transforma en un auténtico psicópata genocida en cuanto sus manos tocan el volante.


  Por supuesto, no se trata de contratar un detective privado que vaya detrás de todos los que tengan alguna relación con tu blog, ni tampoco, caso de ser un hacker consumado, de piratear sus equipos e introducirte en ellos para ver sus secretos más íntimos. Obviamente, estamos exagerando, pero sí es cierto que conocer a quienes visitan esa casa tuya que es el blog resulta interesante. Y puedes hacerlo de forma sencilla. Por ejemplo, a través de las redes sociales en las que estés y en las que seguramente compartirás espacio con alguno de tus seguidores. (En el capítulo 17 te explicaremos con más detalle la forma de interactuar de tu blog con las redes sociales.)


  Ahí puedes averiguar más cosas de éstos: qué les gusta, cuál es su espectro ideológico, qué tipo de información valoran más... Otro medio que tienes para esta labor de investigación es analizar el tipo de comentarios que dejan a tus posts o entradas, siempre que no se trate de las casi inevitables incursiones de trolls, que a éstos (como te decíamos en el capítulo 1) lo mejor es hacerles caso omiso. Pero incluso el comentario más “normal” e inocente dice mucho de quien lo deja.


  [image: consejo.png]Mira tu propia experiencia. Si has participado alguna vez en algún blog como miembro de la comunidad, o lo mismo en algún foro, intenta responder a la pregunta de qué es lo que te empujaba a comentar algo concreto y en qué ocasiones y por qué considerabas que no era necesario. Puede ser por el interés que la propia entrada del blogger ha generado en ti, pero a lo mejor tu intervención es por un tema más tangencial, o ha sido motivada por otro usuario, no por el anfitrión del blog. Se trata, pues, de aplicar un poco de psicología deductiva a lo Sherlock Holmes y verás que los resultados suelen ser como mínimo curiosos, cuando no reveladores.


  Descubrir, pero también construir


  Descubrir está muy bien, pero esos a quienes descubres ya vienen a ti. Son tus huéspedes en el blog y han llegado por su propio pie, bien sea por parentesco o amistad hacia ti, bien porque te hayan descubierto mientras navegaban por Internet y el tema del que hablas les ha subyugado. Por tanto, no puedes quedarte ahí. Descubrir debe ir acompañado de construir, de construir tu audiencia.


  [image: consejo.png]Pensar en uno o varios perfiles de lectores es un gran ejercicio. Para ello, intenta hacer dos listas:


  
    [image: visto.png]Una lista de personas que te gustaría que leyeran tus contenidos. No importa si los conoces personalmente o no. Es suficiente con su nick, ese apodo que tanto se usa en Internet para preservar el anonimato de los usuarios. Pueden ser familiares, contactos de Twitter, profesores, blogueros o escritores a los que admiras. Decide para quién vas a escribir, persevera y acabarán yendo a tu blog, tenlo por seguro.


    [image: visto.png]Otra lista con los perfiles o tipos de personas a las que les podrían interesar tus contenidos. O eso, o que a ti te interesan que te conozcan. Estos perfiles pueden tener un título descriptivo como “Compañeros de carrera”, “Posibles empleadores”, “Interesados en aeromodelismo de helicópteros”, “Fans de Stefan Zweig”...

  


  Una vez tengas ambas listas, compáralas y comprueba que los nombres se identifican con alguno de los perfiles. Si no es así, crea un perfil nuevo que sí lo contenga. Y viceversa: comprueba que todos los perfiles tienen asociado algún nombre.


  [image: consejo.png]Y ahora, un pequeño secreto profesional: cuando tengas claros los perfiles de gente que visita tu blog, explota ese conocimiento a fondo. ¿Y cómo? Pues teniendo en mente cuando escribas una entrada al menos uno de esos perfiles; escribe sin miedo sobre los temas que les interesen. Con este truco conseguirás, como mínimo, atraer su atención y que se sientan mimados por ti, de modo que se conviertan en visitantes asiduos de tu blog.


  “Copiar” una audiencia, otra solución


  El tercer gran medio para conseguir un número de lectores respetable para tu blog me dirás que no suena muy bien. Y es que el verbo “copiar” no goza de buena fama. De hecho, lleva implícito el sentido de que quien copia en realidad está aprovechándose del trabajo de otros. Visto así, la verdad es que nuestra propuesta de copiar una audiencia para tu blog es poco atractiva. Pero es que no debes tomarla en un sentido literal, al menos en el sentido de plagio. Vamos a explicarnos un poco más y verás cómo esto de copiar es un medio que hay que tener muy en cuenta.


  De lo que se trata es de visitar los sitios webs que más te gustan y ver en ellos qué tipo de personas comparten afición contigo. Visita entonces sus perfiles y blogs —siempre que los hagan públicos—, y toma nota de los estilos y los temas que más éxito tienen o que más te gustan a ti. Ojo, toma nota, lo que no significa plagiar. Copia ideas, inspiraciones, detalles que puedan servirte de punto de partida y de ayuda para desarrollar tu propio blog y hacerlo atractivo a esa gente con la que compartes gustos e inquietudes. Pero no repitas luego lo mismo que hacen otros, porque te verán como un simple imitador que no tiene nada nuevo que decir y que sólo quiere aprovecharse de lo que ya hay, que le hagan otros el trabajo. Y ya sabes aquello de que segundas partes nunca fueron buenas o que ante la copia, mejor quedarse con el original.


  [image: recuerda.png]En todo caso, copiar en el sentido de tomar nota puede ser muy útil para comenzar a escribir un blog sin tener que crear un estilo de cero desde el primer día, algo que puede ser bastante peliagudo. De este otro modo, en cambio, podrás ir creándolo conforme avanzas con tu proyecto.


  Una comunidad significa compartir


  Una pregunta que debes hacerte si quieres abrirte paso en la blogosfera es la de si quieres sólo lectores mudos o quieres saber también qué piensan. Ahí está el quid de la cuestión. A no ser que seas, que todo puede ser, de los que piensan que lo que quieres es escribir un blog y que lo demás, si entra la gente o no, no es tu problema: si entran, bien, y si no, ¡pues ellos se lo pierden!


  Aunque respetable, esta postura no es la más adecuada, pues uno de los objetivos de hacer un blog es compartir con los demás aquello que te gusta, te interesa, te inquieta, te apasiona o detestas. Si consigues un buen grupo de personas que se interesan por lo que dices y que te cuentan lo que piensan puedes llevarte muchas alegrías. Siempre hay alguien tan raro como nosotros en algún lugar del mundo, alguien al que le interesan esas mismas cosas tan extrañas que nos hacen sentir bichos raros. O quizá es que nadie es tan raro y único como podemos pensar...


  Esos seres afines son los que más nos pueden enseñar sobre aquello que nos gusta, porque les importa y porque con sus comentarios pueden mostrarnos otro ángulo, interesante y valioso, desconcertante o polémico, sobre lo que escribimos. Cuando les guste y también cuando estén en desacuerdo. De ahí que, por nuestra experiencia, siempre insistamos en lo bueno y necesario que es contar con una comunidad detrás para un blog y para el propio blogger. Una comunidad que, idealmente, está formada por un grupo de personas que comparten valores e intereses y que trabajan para llevarlos a cabo. Si consigues que tu blog sea como la sala de estar en la que se reúne un grupo de personas con gustos parecidos, habrás ganado un tesoro.


  Regularidad, coherencia y variedad


  Una cosa está clara. Y es que, aunque te parezca que no, todo el mundo tiene algo interesante que contar para alguna audiencia. Dicho de otro modo, que hay público para todo, incluso para temas que a primera vista pueden parecer unipersonales. Internet es una herramienta fantástica para que esa gente con gustos afines llegue a conocerse, al menos virtualmente. ¿Y qué mejor placer que tener la oportunidad de debatir de aquello que más te gusta con gente que te entiende? ¿De hacer, en suma, aquello que no puedes hacer en tu casa ni en tu círculo más próximo porque lo consideran una rareza o una excentricidad, cuando no un rollo sin más?


  Por tanto, lectores potenciales hay siempre. Tu tarea es descubrirlos y conseguir que se muestren interesados por tu blog. Pero no se acaba ahí tu trabajo. Porque que entren no significa que lo vayan a hacer siempre.


  [image: recuerda.png]Para eso deben darse una serie de circunstancias en las que tú tienes mucho que ver. Y no sólo escribiendo unos posts a la altura de las circunstancias. Debes hacer todo lo posible para cuidar a tus lectores, y para ello nada mejor que hacer de estos puntos todo un código de conducta:


  
    [image: visto.png]Sé constante y regular. Plantéate un mínimo de entradas semanales. No se trata de inundar diariamente de posts tu blog, pues eso conlleva una saturación contraproducente, pero seguro que puedes escribir cómodamente dos o tres semanales y hacer que tus lectores vuelvan de forma regular para ver qué has escrito en los últimos días.


    [image: visto.png]A la gente le gusta la coherencia, no las sorpresas. Aunque todos estamos en nuestro derecho de cambiar de opinión, no es muy creíble presentar todos los días una visión contraria a la que ya hemos expresado. Si te mantienes fiel a ti mismo en cuanto a temas, posturas sobre determinadas cuestiones, estilos... los lectores acabarán por conocerte cada vez mejor y te valorarán más.


    [image: visto.png]Hay muchas cosas de las que escribir. E incluso dentro de una misma materia, se podría añadir. Ser monotemático puede ser de lo más aburrido. De la misma manera, una buena idea sólo hay que contarla una vez, y una crítica idéntica hacia un personaje público puede interpretarse como una obsesión. ¿Sabes aquello de que en la variedad está el gusto? Pues de eso se trata: de ser variado. Dentro de lo posible, por supuesto: si tu blog versa sobre la migración del ñu en el Serengeti, no tiene sentido que hables de si Los Angeles Lakers ganarán el anillo de la NBA. Pero sí que introduzcas alguna entrada que huya un poco de la biología y toque temas colaterales como la vida de los masái en esa zona de África o los parques naturales que se pueden visitar en un viaje a Tanzania.


    [image: visto.png]Y hay muchas formas como escribir. No sólo hay que cambiar los temas, sino también la forma de enfocarlos, el estilo de tu escritura. Así, te recomendamos que te plantees como objetivo semanal redactar contenidos con distintos enfoques, por ejemplo: experiencia personal, contando cosas que te han pasado, historias de tu pasado que ayudan a entender cómo eres...; informativo, ofreciendo información a la que has tenido acceso, datos u opiniones de otros que te han gustado, enlaces a páginas o entradas que crees que pueden ser de interés; subjetivo, las opiniones que te merecen cosas que has visto en la prensa esos días, o en televisión o el último álbum de tal artista que has escuchado... Y lo mismo jugando con el tono, ora informal, ora periodístico, literario, irónico...

  


  [image: advertencia.png]Piensa en todo esto y tenlo siempre presente: en un blog hay pocas cosas peores que ser previsibles. La previsibilidad genera aburrimiento y la gente no entra en Internet para aburrirse...


  
    La originalidad sí es posible en Internet


    ¿Se puede ser original en Internet? La respuesta no puede ser más clara y tajante: sí. La juventud de la que aún disfrutan los medios digitales e Internet hace que no haya aquí reglas de estilo rígidas, lo que es toda una invitación a experimentar con la forma de contar cosas. Si el lector entiende lo que quieres decir, no importa tanto cómo lo hagas. Mientras más cómodo te sientas con tu estilo, mejor podrás expresarte y hacerte comprender.


    Además, Internet es un ejercicio de libertad. No es como un periódico o un libro, en los que siempre tienes una línea editorial que seguir y cumplir, y en los que también siempre te encontrarás a alguien por encima de ti que te dirá si lo que has hecho está bien o mal. En un blog también, pero esa reacción vendrá de tus lectores, no de alguien que te diga cómo has de escribir y sobre qué has de escribir. Esa libertad hay que aprovecharla. Por ejemplo, ¿por qué escribir siempre de la misma manera? Lo que te decíamos antes, experimenta sin miedo, busca nuevos horizontes expresivos.


    La única regla aquí es el sentido común, en el aspecto de no exagerar ni irte a los extremos, que también aquí son perjudiciales. Más bien, experimenta, juega e innova, pero intentando lograr un equilibrio.

  


  En la variedad está el gusto


  La teoría está muy bien, hay que escribir sobre temas variados y con estilos variados. Pero, como pasa siempre, todo esto es muy fácil de decir, pero más complicado de llevar a cabo.


  Por ello entenderás todo mejor si recurrimos a algunos blogs reales, y de autores que, si eres seguidor de la colección Para Dummies, seguramente conocerás. A través de algunos ejemplos escogidos verás cómo cada cual busca su estilo, su forma de comunicarse con sus lectores.


  Informal no quiere decir superficial


  El primer blog que traemos a colación es el de Maite Piera, la autora de Buscar trabajo para Dummies. Su blog (http://maitepiera.wordpress.com/) se define por una manera ágil de relacionarse con el lector. Y si no, fíjate en este extracto de su post “La autocompetencia”:


  “Mi amiga Judith. Es una persona ‘independiente’. Va a la suya. Sabe que vale y también se conoce para saber cuáles son sus puntos ‘flacos’. No pasa nada. Es ajena a comentarios. Un día, entró alguien en su departamento, a su mismo nivel. No pasó nada, ella siguió rindiendo lo mismo, trabajando igual como siempre. No se sintió ‘amenazada’. Otro día oyó una conversación negativa sobre ella... y... la verdad es que le pareció hasta simpático que hubiera gente en la empresa que tuviera tanto tiempo que perder.


  ”Y tú... ¿compites?


  ”¿Contra quién compites?


  ”¿Para qué?


  ”Pienso que lo único que tiene sentido es la ‘autocompetencia’, competir con uno mismo, para mejorar cada día y hacer que cada día brillemos un poco más... ¿no os parece?


  “¡¡¡¡Os animo a autocompetir!!!!”


  Como puedes ver, frases cortas, directas al asunto y con un estilo muy familiar, que no tiene miedo de interpelar directamente al lector. Que el blog sea muy visitado y tenga una comunidad particularmente activa da cuenta del éxito de la propuesta.


  El sentido crítico es siempre bueno


  Javier Guembe es el autor de Twitter para Dummies. De ahí podrías pensar que las entradas de su blog (http://guembe.com/) son tan aforísticas como un tweet, pero nada más lejos de la realidad. En sus posts da vía libre a un buen surtido de temas referidos a las últimas tecnologías de la comunicación, aunque también aproveche la oportunidad de presentar su libro... ¡Y bien que hace, que para algo son su libro y su blog!


  Su tono es cercano y busca en todo momento la claridad. Valga como ejemplo el siguiente extracto del post “Contenido de calidad”, cuyo tema, además, es interesante para lo que estamos tratando:


  “Una de las frases más escuchadas en los últimos tiempos en Internet es que en posicionamiento web prima el contenido de calidad. Cualquiera, tras leer esto en los diversos foros y medios, preferirá publicar con menos periodicidad, pero hacerlo mejor, contenido que aporte de verdad, contenido exclusivo, contenido que realmente merece la pena leer, contenido... de calidad.


  ”Es ahí cuando si lo haces, te das cuenta de que no, que prima el contenido de escasa calidad, priman los posts hechos como churros porque han sido pagados a dólar y medio en las redes de blogs y escritos por gente que no sabe realmente de lo que está hablando.


  ”Si rebuscas más, ves que medios de comunicación que copian y pegan la misma noticia facilitada por agencias están muy arriba, demasiado. Ves que gente que no crea contenido, sino que copia y pega los artículos de mucha gente en su blog, está posicionada por encima de ti para las palabras clave exactas de un post. O bien está mejor situada en un blog en el que tres de cada cuatro posts tienen contenido erróneo que el que escribe con verdadero conocimiento.


  ”El contenido de calidad —en omisión de adjetivo, se supone buena— es, sin embargo, un orgullo para el autor. Es prestigio. Es demostrar conocimiento. Por eso, prefiero aportar contenido de buena calidad a aportar contenido de relleno. Pero no es, hoy por hoy, garantía de posicionar mejor, pese a que gusten los artículos, pese a las felicitaciones.”


  Sin querer marcar ninguna pauta...


  Como ejemplo final, no hemos resistido la tentación de incluir un fragmento de uno de nuestros propios blogs, en concreto el de RaveN, nick con el que se conoce en Internet a Rafael Poveda. Su contenido (http://raven.es/) es variopinto, con comentarios de cosas de la procedencia más diversa que le han llamado la atención, lo mismo una viñeta del semanario satírico El Jueves, como un vídeo de anime. Para que veáis el juego que puede dar esto del estilo y la presentación, hemos seleccionado esta entrada, “¿Qué quieres comer?:


  “Cuando vuelas con Iberia, ésta es la lista que te aparece para elegir el tipo de comida que quieres durante el trayecto:


  


  [image: 148.jpeg]


  


  ”Me da especial miedo marcar ‘Sin preferencia’. Por lo que te puedan poner delante.


  “P. S. Algunas son muy curiosas.”


  Como puedes ver, todo tiene cabida. Sólo hay que atreverse, tenerlo claro y tirar adelante.


  Herramientas para conseguir más suscriptores


  WordPress te ofrece toda una serie de herramientas para fidelizar a los lectores que entran en tu blog. Vamos a verlas a continuación y te recomendamos que prestes especial atención a ellas, pues son de lo más útil:


  
    [image: visto.png]Suscripción por correo electrónico. La forma más común de enviar los contenidos que generes en tu blog es el correo electrónico. Para ello hay varios sistemas:


    •Utilizar aplicaciones: La más recomendable, según nuestra experiencia, es wp-mail, que puedes encontrar en el enlace http://wordpress.org/extend/plugins/ wpemail/. (En el capítulo 12 hallarás mucha más información sobre las aplicaciones o plugins.)


    •FeedBurner: Se trata de una histórica herramienta de gestión de fuentes de Google que te provee de un enlace que puedes poner en tu blog. No es necesario instalar nada, sólo enviar una página de este servicio a aquellos de tus lectores que quieran suscribirse al blog.


    •Jetpack: Se trata de una herramienta relativamente nueva y muy versátil que une algunos de los servicios más populares en un único plugin. Cuenta con un servicio de suscripción por correo muy bueno, rápido y fiable. Si quieres saber más de ella, puedes acudir al capítulo 12.


    [image: visto.png]Distribución por redes sociales. Hay muchos plugins que publican el título y enlace de las páginas en Facebook, Twitter o cualquier red social. Jetpack, al que ya nos hemos referido en el punto anterior, es uno de ellos.


    [image: visto.png]Feeds. Un feed es una forma que tienen los gestores de contenidos de mostrar fácilmente las entradas que vas subiendo a tu blog. Hay programas como Google Reader que te permiten seguir cientos de sitios sin tener que visitarlos uno a uno.


    [image: visto.png]Contenidos especiales. Se trata de dar a los suscriptores de tu blog contenidos no accesibles en abierto o con antelación. También puedes crear servicios especiales si se suscriben, como descargas de documentos, descuentos especiales en algún servicio, regalar algún producto...

  


  [image: recuerda.png]La idea que tiene que quedarte clara de este capítulo es que el secreto del éxito de un blog, lo que lo convierte en algo más que un simple escaparate de opiniones y sentires personales, es la comunidad que puede forjarse a su alrededor. La posibilidad de conectar con esos lectores, de intercambiar experiencias y conocimientos es algo que no tiene precio. Pero ellos pedirán que tú estés a la altura y en este capítulo te hemos dado algunos consejos para que sea así. ¡No les falles!


  
    
      Capítulo 9


      Ventajas de estar siempre al día


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Razones por las que es importante mantener los programas actualizados


      [image: triangle.png]Poner al día WordPress.com es automático


      [image: triangle.png]Precauciones para tener en cuenta durante la actualización de WordPress.org


      [image: triangle.png]Foros en los que puedes consultar tus dudas técnicas


      


      Da igual que hablemos de un procesador de textos, de una hoja de cálculo, de una plataforma de música, de una red social... Cualquier programa que tengamos en nuestro ordenador necesita ser actualizado cada cierto tiempo. WordPress no es una excepción. Y, consecuentemente, tu blog tampoco. Lo mejor es que pienses en este sistema que aquí te estamos explicando como si fuera un organismo vivo que ofrece de manera periódica, por un lado, nuevas herramientas y facilidades y, por otro, una cobertura muy importante contra problemas de seguridad.


      Antiguamente, si querías actualizar tu sitio web tenías que saber algo de informática: qué es un FTP, un poco de estructura de archivos, permisos de usuario... Pero eso, afortunadamente, ya es historia, de ahí el despegue brutal de todo lo relacionado con la informática y las tecnologías de la información. En los últimos años todo ha evolucionado a pasos agigantados hasta el punto de que, una vez instalado cualquier programa en general, y WordPress en particular, puedes realizar cualquier operación que necesites desde dentro de tu sistema.


      En este capítulo te vamos a enseñar a mantener tu blog actualizado. Y no en el sentido de que lo lleves al día en cuanto a entradas y comentarios, no, que eso corre de tu cuenta. Presta atención, pues, porque lo que te explicaremos aquí es muy importante. La primera parte del capítulo estará dedicada a WordPress.com. Si tú eres de los que tiene el sistema WordPress.org, puedes ir directamente al apartado que le reservamos.

    

  


  WordPress.com al día


  Una de las grandes ventajas de WordPress.com (figura 9-1) es que no tienes que preocuparte por las actualizaciones, más allá de las mejoras que hayas comprado al margen del paquete original. Si eres un blogger común, con WordPress.com lo único que tienes que hacer es escribir. No tienes que estar pendiente de nada más. Y ello por la sencilla razón de que Automattic, la empresa que gestiona la red de blogs de WordPress.com, siempre tiene actualizada la plataforma según la última versión de forma transparente para ti y sin que muevas un dedo.


  Aun así, hay cosas que conviene saber acerca del sistema de WordPress.com.


  


  [image: 153.jpeg]


  Figura 9-1: Cabecera genérica de entrada de WordPress.com


  


  [image: cuestiones_tecnicas.png]WordPress es un sistema vivo que tiene detrás una comunidad de usuarios impresionante que trabaja sin descanso a lo largo y ancho del mundo. Cuando alguien de esa comunidad realiza algún cambio en WordPress, éste se ve reflejado en lo que conocemos como Trac. El Trac de WordPress es un sistema abierto, de forma que cualquier persona puede ver en tiempo real los cambios que se están realizando y el código completo, como se aprecia en la figura 9-2. Y todo porque el Trac es un software basado en SVN (un sistema de versiones) que permite llevar a cabo cambios en vivo en una distribución de software mediante la aplicación de parches. Recuerda que en informática un parche es una modificación llevada a cabo en un programa con el propósito de sustituir una parte del código, corregir errores, agregar funcionalidades, actualizarlo...


  Si no son funcionales, estos parches se pueden revertir en cualquier momento.


  Mientras que las actualizaciones de WordPress.org (la versión para instalar) aparecen en versiones periódicas, las de WordPress.com se van aplicando directamente, en vivo, a medida que se van realizando en el Trac. Según la empresa Automattic, se realizan unos 35 cambios diarios en el código de WordPress.com. ¡No es poca cosa!


  


  [image: 154.jpeg]


  Figura 9-2: Modificaciones en tiempo real del Trac de WordPress


  


  Por tanto, como te hemos dicho antes, tu única preocupación en WordPress.com es la de escribir las entradas más atractivas para atraer el máximo de lectores a tu blog (figura 9-3). Si no recuerdas bien el proceso de subir tus textos al sitio web, puedes volver al capítulo 6.


  La cosa cambia si tenemos comprada alguna mejora en WordPress.com. En este caso, lo único que debemos hacer es estar pendientes de tener al día los pagos para que sigan funcionando con toda efectividad.
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  Figura 9-3: Página de WordPress para escribir tus posts


  WordPress.org y sus actualizaciones


  En comparación con el de WordPress.com que hemos visto antes, el mundo de WordPress.org es “más” complicado. Hasta el punto de que ¡tenemos que darle a un botón para actualizar! Ahí queda eso.


  Bromas aparte, y aunque dicho así todo parezca más simple que el mecanismo de un chupete, hay una serie de cuestiones que debes tener en cuenta a la hora de actualizar tu sistema de WordPress.org.


  
    [image: recuerda.png]Actualizar es una obligación


    A lo mejor te preguntas qué significa eso de que hay una nueva actualización de WordPress. Pues algo tan sencillo como que este es un sistema vivo que se encuentra en constante desarrollo. Piensa que, sin darte tú cuenta, miles de programadores en todo el mundo trabajan a diario para, por ejemplo, crear mejoras, arreglar fallos o inventar funcionalidades que hagan a WordPress todavía más fascinante de lo que ya es. Cuando se acumula un número significativo de mejoras y arreglos, entonces es cuando sale a la luz una nueva versión de WordPress.


    Además, piensa que los (diseños) y disponibles están por lo general actualizados para funcionar con las últimas versiones de WordPress, por lo que bien puede pasar que dichas actualizaciones dejen de funcionar en versiones muy antiguas de nuestro programa. A eso debes añadir que algunas de esas actualizaciones vienen motivadas por temas de seguridad, ya que arreglan alguna vulnerabilidad de la versión anterior. De ahí que todavía sea más necesario que tengas tu WordPress al día.


    Por tanto, si quieres disfrutar de la versión más segura de WordPress, de sus últimas novedades y mejoras, te recomendamos vivamente que te mantengas actualizado. En caso contrario, te irás quedando desfasado y sin posibilidad de usar los más recientes.

  


  Actualización general


  Si entras en tu panel de WordPress.org verás un botón (figura 9-4) que te indica las actualizaciones que tienes pendientes en el sistema.


  


  [image: 157-1.jpeg]


  Figura 9-4: Botón de actualizaciones en WordPress.com


  


  Si pinchas sobre él, irás a la zona general de actualizaciones del sistema. En ella encontrarás todas las cosas que puedes actualizar en ese momento.


  [image: advertencia.png]Aunque casi nunca se dan problemas, es conveniente realizar una copia de la base de datos antes de actualizar el sistema. Y si vas a actualizar también algún plugin o utilizas algún plugin experimental o que no esté en el repositorio oficial de WordPress es conveniente que hagas también un respaldo de tus ficheros. Mejor pecar de prudente que lamentarse cuando ya no hay remedio.


  Actualización de sistema


  La actualización de sistema modifica los archivos del núcleo (core) de WordPress.org para adaptarse a las funcionalidades de la nueva versión (figura 9-5).


  


  [image: 157-2.jpeg]


  Figura 9-5: Actualizaciones de sistema disponibles


  


  También puede pasar que te encuentres el mensaje en la cabecera de tu escritorio de WordPress (figura 9-6).


  Antes de actualizar, recuerda que debes tener en cuenta todos los problemas que puedan surgir.
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  Figura 9-6: Aviso de actualización disponible


  


  Si tienes especificado el lenguaje en tu instalación, podrás instalar la versión general (en_US) o la específica de tu localización.


  [image: consejo.png]Antes de actualizar tu sistema, asegúrate de que todos los plugins funcionan en la nueva versión. Una práctica común es actualizar el sistema teniendo desactivados todos los plugins y tu tema o diseño o “apariencia” de tu blog para activarlos de nuevo después. Si has tenido esto en cuenta y has actualizado antes los plugins y temas, no deberías tener ningún problema.


  Y no te asustes, porque durante la actualización del sistema, tu sitio permanecerá en modo mantenimiento. Esto suele durar sólo unos segundos y la primera vez que lo ves es fácil que amenace darte un soponcio al creer que tu blog se está autodestruyendo más o menos.


  Si por cualquier infausto motivo la actualización se interrumpe durante el proceso, que todo puede pasar cuando hay cables de por medio, tu blog permanecerá en ese modo mantenimiento. Para devolverlo a su estado original debes borrar el archivo .maintenance (oculto) que se crea en el directorio raíz de tu instalación de WordPress.


  Si necesitas alguna versión anterior de WordPress para algún proyecto, tienes la relación completa de éstas en http://wordpress.org/download/release-archive/.


  Casos en los que andar con ojo


  [image: advertencia.png]Nuestra recomendación es clarísima. Siempre tienes que tener actualizado tu WordPress, pero... Pero como en todo en esta vida, siempre se cuela alguna excepción. Y nuestro programa no iba a ser una excepción a esa ley, valga la redundancia. Así, ¿cuándo no deberías actualizar tu WordPress? Atento, pues, a los casos que siguen, porque si alguno de ellos es el tuyo, mejor que cuentes con la supervisión de un experto.


  1.Si tu instalación tiene archivos del núcleo, el core, de WordPress modificados, cualquier actualización que lleves a cabo te hará perder los cambios realizados. Si aun así quieres seguir adelante con la actualización, te recomendamos que hagas una copia de seguridad de:


  •La base de datos en la que se guarda el contenido de tu web y las configuraciones.


  •Los archivos del sistema, en el que se encuentran el WordPress propiamente dicho, tus temas, plugins, etc.


  Hay muchos plugins para hacer copias de seguridad, lo que en inglés se llama backup. Puedes elegir el que más se adapte a tus necesidades en este enlace http://wordpress.org/extend/plugins/search.php?q=backup.


  2.Si tienes un tema hecho a medida para la versión de WordPress que usas y temes que al llevar a cabo la actualización deje de funcionar algo.


  3.Si usas plugins que no son compatibles con la nueva versión de WordPress.


  4.Si no te gustan los riesgos y prefieres quedarte como estás.


  [image: consejo.png]Fuera de estos casos, lo mejor siempre es actualizar para mantener tu WordPress al día y bien protegido.


  Los archivos que se modifican durante la actualización


  [image: cuestiones_tecnicas.png]Recuerda que cuando actualizas WordPress sólo se modifican aquellos archivos que pertenecen al núcleo (el core) de WordPress. Ninguna información ni archivo subido por ti se perderá ni será modificado. Si eres de los que quieren conocer las “tripas” del software que usas y tienes curiosidad por el proceso de actualización, en la figura 9-7 puedes ver aquellos archivos que serán sustituidos cuando presiones el botón “Actualizar”.
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  Figura 9-7: Archivos que se modifican durante la actualización


  Los plugins también se actualizan


  Cuando aparece una nueva versión de un plugin, también se produce un aviso en el sistema. Esto es una herramienta que tienen los desarrolladores de plugins para indicar que hay una nueva versión y que es conveniente actualizar con ella tu instalación.


  Normalmente los plugins se actualizan por tres razones:


  
    [image: visto.png]Para solucionar algún problema.


    [image: visto.png]Para añadir nuevas funcionalidades.


    [image: visto.png]Para adaptarse a una nueva versión de WordPress.

  


  Antes de instalar una nueva versión, puedes conocer cuáles son los cambios que implica y su compatibilidad con la versión que tienes de WordPress.


  Si quieres saber cómo se ve la zona de actualización de plugins dentro de la zona general de actualizaciones, fíjate en la figura 9-8.
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  Figura 9-8: Zona de actualización de plugins


  


  Si, por el contrario, estás en la zona de plugins, verás algo parecido a la figura 9-9.


  Puedes acceder directamente a los plugins con actualizaciones disponibles a través del menú de la cabecera y ver los detalles de las nuevas versiones antes de instalarlos.
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  Figura 9-9: Zona de plugins


  


  Dependiendo del plugin y de su frecuencia de actualización, encontrarás mensajes de advertencia antes de actualizarlos, tal como se muestra en la figura 9-10.


  


  [image: 163-2.jpeg]


  Figura 9-10: Mensajes de advertencia de plugins


  


  [image: recuerda.png]Cuando un plugin nos dice que es compatible con tu versión de WordPress, siempre según su autor, todavía puedes asegurarte un poco más accediendo a la página de plugins de WordPress.org. En ella podrás encontrar una zona de Compatibilidad (figura 9-11) en la que los usuarios hablan acerca del plugin y la versión de WordPress que utilizan, y cuentan al resto de la comunidad si ese plugin funciona o no. Esto es una guía imprescindible para el resto de usuarios de la comunidad a la hora de trabajar con plugins, por lo que te animamos a que dejes tus votos en la zona de Rating cuando utilices algún plugin.
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  Figura 9-11: Valoraciones de los plugins


  


  También puedes utilizar la zona de soporte que incluyen todos los plugins en WordPress.org para ver los problemas que han tenido otros usuarios y solucionar los tuyos, si es que tienes alguno, cosa que esperamos que no suceda.


  En el capítulo 12 volveremos al tema de los plugins.


  Las apariencias también cambian


  En Internet, todo es susceptible de cambio. También los temas de tu blog, ya sabes, no aquello sobre lo que escribes, que también, sino la apariencia, el aspecto que tiene tu página. (Para saber más de los temas puedes acudir al capítulo 13.)


  [image: recuerda.png]Al igual que los plugins, normalmente estos temas se actualizan para:


  
    [image: visto.png]Solucionar algún problema.


    [image: visto.png]Añadir nuevas funcionalidades.


    [image: visto.png]Adaptarse a una nueva versión de WordPress.

  


  En este caso las actualizaciones suelen ser más importantes, ya que WordPress no para de añadir nuevas funcionalidades al sistema y los temas deben adaptarse para permitir su uso.


  Los temas se actualizan de la misma forma que los plugins. Puedes encontrarlos en la zona de actualización general (figura 9-12) o en la zona específica de temas, también con sus mensajes de actualización (figura 9-13).
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  Figura 9-12: Actualización de temas
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  Figura 9-13: Página específica de actualizaciones de temas


  Foros de problemas con plugins y actualizaciones


  Siempre que tengas un problema con WordPress, hay una forma muy sencilla y práctica de buscar y encontrar soluciones. ¡Y todo ello sin conocimientos técnicos!


  Sólo tienes que acceder a alguno de los foros de soporte que hay a tu disposición para hacerte la vida mucho más fácil. Son los que verás a continuación.


  Foros de WordPress.com


  [image: recuerda.png]Si eres usuario de WordPress.com puedes utilizar los siguientes foros de soporte y ayuda:


  [image: visto.png]Zona de soporte oficial. Es el foro de soporte general (figura 9-14). Lo encontrarás en http://en.support.wordpress.com/ y en él puedes encontrar una página de FAQ (preguntas más frecuentes y sus respuestas) que te resolverán casi cualquier duda. Si no encontraras lo que buscas, siempre puedes escribir a Contacto (http://en.support.wordpress.com/contact/), donde te responderán amablemente a tu dirección de correo electrónico.
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  Figura 9-14: Zona de soporte de WordPress.com


  


  [image: visto.png]Soporte en español. Los foros de soporte en español (figura 9-15) son un poco distintos. Son foros de verdad, donde puedes preguntar cualquier duda que tengas. Al tener WordPress una comunidad tan activa, casi siempre darás con lo que buscas en un momento. Los encontrarás en la página http://es.forums.wordpress.com/.
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  Figura 9-15: Foro de soporte en español


  


  [image: consejo.png]Utiliza siempre las búsquedas. De este modo, casi siempre evitarás preguntar, pues encontrarás las mismas dudas que las tuyas en muchos usuarios y la mayor parte de las veces, con respuestas.


  Foros de WordPress.org


  [image: recuerda.png]Si tu sistema es WordPress.org, también tienes foros en los que consultar tus dudas y problemas:


  
    [image: visto.png]Foro oficial. Es el foro oficial de preguntas y respuestas de WordPress.org (figura 9-16). Al estar en inglés, es el más utilizado a nivel internacional, el que tiene la comunidad más activa y en el que puedes encontrar casi cualquier pregunta respondida. Está en la página http://wordpress.org/support/.

  


  [image: Figura 9-16.tif]


  Figura 9-16: Foro oficial de WordPress.org


  
    [image: visto.png]Foro en español. Si lo tuyo no es el inglés, también tienes a tu disposición los foros en español (figura 9-17). Pásate por ellos siempre que tengas cualquier duda. Los encontrarás en http://es.forums.wordpress.org/.
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  Figura 9-17: Foro en español de WordPress.org


  [image: consejo.png]Para realizar una búsqueda en los foros en lengua española, puedes utilizar el cuadro de búsqueda en los foros de es.forums.wordpress.org.


  Zonas especiales para programadores


  Los dos foros de WordPress.org tienen una serie de zonas especiales para programadores:


  
    [image: visto.png]Plugins y Hacks.


    [image: visto.png]Hacks.


    [image: visto.png]WP Avanzado.

  


  En estas zonas podrás preguntar acerca de código y encontrarte con la comunidad de programadores.


  Y si eres programador, también puedes apuntarte a la lista /wp-hackers (http://lists.automattic.com/mailman/listinfo/wp-hackers) para estar al día en modificaciones de código y ayudar a otros a avanzar con WordPress.


  En definitiva, ya estés en WordPress.com o en WordPress.org, es básico que mantengas tu sitio web bien actualizado. No por el simple capricho de estar a la última, sino porque de este modo el programa, y con él tu blog, será mucho más efectivo, rápido y seguro. En el caso del .com, las actualizaciones no te quitarán nada de tiempo, porque son automáticas, y en el .org te llevará de cuando en cuando nada más que unos escasos minutos que de inmediato verás que han sido bien invertidos.


  
    
      [image: parte3.jpeg]


      


      


      


      
        En esta parte…


        


        Después de haber visto las prestaciones básicas que ofrece WordPress, tanto en su versión WordPress.com como en la WordPress.org, vamos a profundizar un poco. De ahí que en esta parte vayamos a centrarnos en todos aquellos elementos que pueden enriquecer tu blog o sitio web. Uno esencial, la apariencia visual, el aspecto estético con el que se presentará al mundo. Y otros dos no menos importantes, como son los plugins y widgets, dos tipos de aplicaciones que te abrirán un mundo insospechado de posibilidades. Todo para que tu blog parezca y sea lo más eficaz posible.

      

    

  


  
    
      Capítulo 10


      Cómo enriquecer tu blog


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Cómo cambiar la imagen de tu blog


      [image: triangle.png]Qué es un widget y ver los disponibles para añadir en las barras laterales de tu sitio web


      [image: triangle.png]Pasos para crear tus propios menús personalizados


      [image: triangle.png]La ventaja de habilitar la vista especial para móviles


      


      Todos queremos que nuestro blog o sitio web tenga ese “algo especial” que lo haga diferente a los demás, ¿verdad? Sobre todo porque así tendremos más posibilidades de que nuestro trabajo encuentre su sitio en la poblada blogosfera. Pues bien, este capítulo es el que estabas buscando si lo que quieres es personalizar al máximo tu sitio web. La época en la que los blogs tenían casi todos el mismo aspecto pertenece ya al pasado. Ahora tú mismo puedes decidir qué aspecto y diseño tiene. Y tanto da que tu web sea WordPress.com como que la tengas alojada en un servidor propio con WordPress.org. De ambas posibilidades nos ocuparemos en las siguientes páginas. Tú mismo escoge la que sea más adecuada a tu caso.

    

  


  No me gusta el aspecto de mi blog


  En WordPress un tema es sinónimo de diseño, de plantilla (para más información, puedes consultar el capítulo 12 y la selección de temas gratuitos en el capítulo 19). En definitiva, es el aspecto general de una web. No me preguntes el porqué de ese lioso nombre, pero es así y así hay que tomarlo. Lo único que hacemos aquí en pro de la claridad es mostrarte en cursiva la palabra tema cuando se refiera al diseño, y en redonda, tema, cuando trate sobre aquello de lo que escribes, ya sea la pesca de la trucha en Oklahoma o las costumbres sociales del periquito en situaciones de estrés posvacacional.


  Pero lo más importante de todo es que si ese tema no te gusta, puedes cambiarlo. Y eso es lo que vamos a intentar explicarte aquí.


  ¿Gratuito o de pago?


  El primer paso para cambiar el aspecto general de tu sitio web es elegir un tema entre los ciento cincuenta gratuitos o entre los diecisiete premium o de pago que los usuarios de WordPress.com tienen a su disposición.


  Una vez has elegido el diseño que más te guste, verás que puedes configurarle multitud de opciones, tamaños, colores, tipos de letras, cabeceras, logos, etc. Obviamente, dicha configuración variará dependiendo del tema que hayas activado.


  Si luego resulta que quieres mantener tu web alojada en WordPress.com, pero no te conformas con tener uno de los temas gratuitos que allí se ofrecen, la plataforma te da la posibilidad de personalizar completamente el diseño de esas plantillas disponibles. Aunque esto tiene un coste: el servicio de personalización de CSS cuesta 30 dólares al año, lo que equivale a 0,08 centavos al día —dicho en euros, poco más de 24, por tanto, unos 0,065 céntimos diarios—. Una cantidad, pues, bastante módica que no debería ser un obstáculo para que la aproveches, si es que tienes muy claro el tema, el aspecto visual, que tu blog ha de tener. Como es habitual en WordPress, ¡el coste nunca es un problema!


  [image: advertencia.png]La complicación, en todo caso, viene dada porque si tienes tu web en WordPress.com y has decidido pagar esos 30 dólares anuales para modificar el aspecto de la plantilla escogida es necesario que tengas algo de conocimientos de CSS —Cascading Style Sheets, lo que viene a ser en castellano “hojas de estilo en cascada”—. Si no es tu caso, siempre puedes contratar a alguien que sepa de CSS para que te modifique el diseño base del tema elegido.


  Accede a tu cuenta, y empezamos


  De aquí en adelante, vamos a dar por hecho que has accedido con tu nombre de usuario al Panel de administración de tu sitio en WordPress.com, tal y como te explicábamos en el capítulo 5.


  [image: recuerda.png]Como veremos a lo largo de este otro capítulo que ahora estás leyendo, todas las opciones relacionadas con el aspecto y el diseño de tu sitio se encuentran en el menú Apariencia de ese Panel de administración, así que vamos a ver una a una todas las posibilidades que nos ofrece la página para cambiar la apariencia de nuestra web.


  En busca del diseño perfecto


  Para acceder a tu cuenta ya sabes que sólo tienes que ir a la página http://es.wordpress.com y tras hacer clic en el botón “Acceder”, que aparece arriba del todo a la derecha, introducir tu correo electrónico o el nombre de usuario en el primer cuadro y la contraseña que elegiste en el segundo. Hecho eso, pulsa el botón “Acceder” (para recordar aspectos básicos en el acceso a WordPress repasa el capítulo 5) y sigue los pasos que te marcamos a continuación:


  1.En la pestaña de “Mi sitio”, haz clic en el enlace de Escritorio de tu blog, abre el menú Apariencia y haz clic sobre Temas. Al hacerlo así, se abrirá una página con una lista de temas como el de la figura 10-1. Cada tema se muestra con un título, una pequeña descripción y una imagen para que te hagas una idea de cuál sería el aspecto de la web si te decidieras a activarlo.


  


  [image: 178.jpeg]


  Figura 10-1: Página para administrar los diseños del blog


  


  2.Pulsa a continuación sobre el enlace Vista previa que hay debajo del título de cada tema. De este modo el sistema te mostrará una imagen muy aproximada a cómo quedaría tu web si eligieras ese diseño en particular. Lo bueno es que puedes hacer estas pruebas con todos los temas que te gusten sin tener que cambiar por ello el aspecto público de la web. Dicho en otras palabras, mientras estás probando los diferentes temas con la vista previa, cualquier persona que en ese momento esté visitando tu web no verá cambio alguno. Sólo lo verás tú. Y así hasta que estés convencido y pulses “Activar” (ver paso 3). En ese momento, los cambios serán visibles para todo el que se acerque a tu blog.


  [image: consejo.png]Puedes filtrar los temas por orden alfabético, por fecha, por popularidad, etc. (figura 10-2). Pero si quieres hacer una búsqueda más exhaustiva, pulsa sobre el enlace “Filtros característicos” que se encuentra a la derecha del cuadro de búsqueda, sobre la lista de temas. Ahí se te abrirá un cuadro con multitud de características.


  Así, si estás buscando un diseño con colores blancos y negros, a tres columnas y con menús personalizados, sólo tienes que pulsar sobre esas cajas de selección y pulsar el botón “Aplicar filtros” para que a continuación el sistema te muestre una lista con todos los temas que cumplan los requisitos indicados.


  


  [image: 180.jpeg]


  Figura 10-2: Selección de un diseño


  


  3.Una vez que hayas escogido el tema que más te gusta para tu sitio web, sólo tienes que pulsar el botón “Activar” e inmediatamente el aspecto de tu web cambiará al estilo que has elegido. ¿Qué te parece? ¿Es lo que querías? Si luego resulta que no, siempre puedes volver a repetir todo este proceso. Y así hasta que encuentres el diseño que mejor se adapta a tu idea de blog y a ti mismo. Porque no olvides que en Internet, el blog es el espejo del alma.


  Y eso es todo, así de fácil. Cada vez que quieras cambiar el aspecto de tu web porque te hayas aburrido de él o porque hayas descubierto algún otro diseño que te seduce más, sólo tienes que ir a Herramientas → Temas, elegir un tema nuevo y activarlo. Sin límites y para todos los gustos.


  Toca gestionar los widgets


  Es posible que todo lo referido al aspecto visual de tu blog te parezca impecable y maravilloso. Que no podría ser mejor, vamos. En ese caso, enhorabuena, porque has acertado a la primera a la hora de escoger la imagen que te representa en la blogosfera.


  Pero, aun así, muchas veces pasa que hay algo que no acaba de gustarte. Por ejemplo, los widgets. WordPress también ofrece soluciones para esto.


  [image: cuestiones_tecnicas.png]Lo primero de todo es averiguar de qué hablamos cuando pronunciamos esa palabra, inglesa como tantas otras en el mundo de la programación e Internet. Los widgets son módulos que se pueden activar, desactivar y mover de posición en la web con muchísima facilidad. Y no están ahí de adorno, en absoluto: cada widget tiene una función diferente y muestra una información relevante. Como por ejemplo, los artículos más leídos, los últimos comentarios, los más votados, encuestas... Por tanto, aunque su posición en la página no te acabe de convencer, están ahí porque tienen una utilidad que no conviene despreciar.


  Además, gracias a los widgets puedes cambiar fácilmente el contenido que mostrarás en las zonas habilitadas para ellos en tu tema, y eso sin necesidad de tener conocimientos de programación de ningún tipo. Lo único que tienes que saber hacer para utilizar los widgets es mover tu ratón y hacer clic con él. Sencillo, ¿verdad? Si es que en WordPress no hay nada difícil...


  Ve de nuevo al menú Apariencias y de ahí a Widgets, donde encontrarás el panel de gestión de estos módulos para tu sitio web, tal y como se muestra en la figura 10-3. Dicha página cuenta con tres zonas bien diferenciadas. Son las siguientes:


  
    [image: visto.png]Widgets disponibles. Aquí tienes toda la lista de los widgets que están disponibles para mostrar en tu sitio web.


    [image: visto.png]Áreas de widgets. Son las zonas habilitadas para widgets en tu tema. Aquí están las zonas de tu web donde puedes poner los widgets que quieras. Según el tema que hayas activado en tu web, tendrás más o menos zonas para widgets, pues hay algunos temas en los que puedes poner widgets en la cabecera, en las barras laterales, en el pie de página, etc., mientras que en otros sólo se pueden poner en la barra lateral.


    [image: visto.png]Widgets inactivos. Aquí se guardan aquellos widgets que has utilizado, pero que ahora mismo tienes inactivos. Todos los widgets que estén en esta sección guardarán la configuración que pusiste cuando activaste dicho widget. De este modo, si quieres volver a activarlo no tienes más que arrastrarlo al área de widget en la que quieras mostrarlo sin necesidad de configurarlo de nuevo.
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  Figura 10-3: Página de gestión de widgets


  Unos cuantos clics de ratón


  Activar y desactivar los widgets de tu blog no tiene misterio alguno. Sólo tienes que ir a la página de gestión de widgets y hacer clic sobre cualquiera de los que hay disponibles en ella. Sin soltar el ratón, muévelo hacia alguna de las áreas de widgets, por ejemplo, hacia el espacio “Barra lateral” y, una vez allí, suelta el botón del ratón y el widget ya estará activo en ese lugar, tal y como se aprecia en la figura 10-4.


  Eso para activarlo. Para dejarlo fuera de escena el proceso es igual de fácil, pero a la inversa: si tienes un widget en la “Barra lateral” y quieres quitarlo, haz clic sobre él, arrástralo hasta la zona de widgets inactivos y suéltalo allí. Ya no aparecerá en la “Barra lateral”, pero lo tendrás guardado con tu configuración por si en otra ocasión quieres volver a mostrarlo.


  [image: recuerda.png]No hay límite en las áreas para widgets. Así, a la “Barra lateral” puedes arrastrar tantos módulos de éstos como quieras e incluso cambiar el orden en el que se mostrarán con sólo arrastrarlos con el ratón hacia arriba o hacia abajo. De esta forma, si pinchas sobre uno de los widgets que están en el área de la “Barra lateral” y lo arrastras al último de los widgets que hay en el área, dicho widget se mostrará en último lugar.
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  Figura 10-4: Widgets seleccionados en la “Barra lateral”
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  Figura 10-5: Vista de los widgets activados en la “Barra lateral” del blog


  Uso y configuración de los widgets


  En el cuadro de widgets disponibles tienes la lista de todos los módulos de este tipo que WordPress.com te ofrece para el tema que has escogido. Debajo de cada uno de ellos tienes una pequeña descripción de su funcionalidad. De todas formas, si alguna vez tienes dudas de para qué sirve realmente alguno de esos widgets, lo mejor es que lo arrastres a la “Barra lateral” y veas qué es lo que muestra en tu web (figura 10-5). El tópico de que una imagen vale más que mil palabras al menos aquí es cierto, pues ver en funcionamiento un widget vale más que cualquier explicación y descripción.


  La mayoría de los widgets tiene un pequeño formulario de configuración como el que se ve en la figura 10-6. Una vez que tengas el que has escogido en el área de widgets, pulsa la pequeña flechita que se encuentra a la derecha de la barra del widget y se te desplegará una pequeña pantalla con opciones. Rellénalas a tu gusto y pulsa sobre el botón azul de “Guardar”. ¡Ya tienes tu widget activado con la configuración deseada!
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  Figura 10-6: Configuración de widgets


  


  [image: cuestiones_tecnicas.png]Para quienes tengan un poquito de conocimiento de HTML, el widget de Texto (figura 10-7) es una solución sencilla y eficaz de insertar código en tus barras laterales. Puedes usarlo tanto para añadir texto normal, por ejemplo, una descripción de tu web, como para subir imágenes enlazadas a una dirección web.
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  Figura 10-7: Widget con HTML


  Los widgets y otros blogs


  [image: cuestiones_tecnicas.png]Los widgets sirven para muchas cosas prácticas. Por ejemplo, a lo mejor te gustaría mostrar en tu blog las últimas noticias o las últimas entradas de otro sitio web. Si es así, sin duda te interesa saber que con el widget RSS puedes hacerlo. Sólo tienes que arrastrar dicho módulo a tu barra lateral y añadir los datos en el cuadro de configuración del widget.


  La mayoría de los blogs y webs tienen en una barra lateral un enlace a la dirección de su RSS Feed, también conocido como Suscripción o Sindicación (te hemos hablado de él en el capítulo 6).


  Un ejemplo de feed para que aparezcan las últimas noticias del blog Dors Venabili sería: http://dorsve nabili.com/feed/. Ten en cuenta que todos los blogs hechos con WordPress tienen su RSS disponible en esa ruta: www.ejemplo.com/feed/, pero, dependiendo de la plataforma, la dirección del RSS variará. Normalmente, todas las páginas de noticias tienen un enlace llamado RSS, Feed o Suscríbete con un icono naranja parecido al que puedes ver en la figura 10-8. Sólo tienes que pulsarlo y sabrás cuál es la dirección del feed de esa web.


  Una vez hayas rellenado los datos, guarda los cambios y listo: ya estás mostrando las últimas entradas de la web que has puesto en el widget.
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  Figura 10-8: Widget de suscripción


  Un menú personalizado


  Esta opción es relativamente nueva en WordPress y una de las más llamativas, ya que te da total libertad a la hora de editar los menús de navegación de tu sitio web. La figura 10-9 es un ejemplo del menú de navegación que se crea por defecto cuando activamos el tema: un enlace al inicio del sitio web y otro por cada página que tengamos.


  


  [image: 188.jpeg]


  Figura 10-9: Menús personalizados de WordPress


  


  Pero si quieres un menú de navegación más completo y diferente, con la opción Menús tienes total libertad para crear menús y submenús, ¡sin límite de niveles!


  Éstos son los pasos que debes seguir para crear tu menú de navegación personalizado:


  1.En el Panel de administración, abre el menú Apariencia y pulsa sobre el submenú Menús. Se te abrirá entonces una página como la de la figura 10-10.


  2.Lo primero es dar un nombre al menú que vamos a crear. Dicho nombre servirá sólo para que puedas diferenciar unos menús de otros, por lo que cuanto más descriptivo sea el nombre, mejor, ya que no será mostrado salvo en la pantalla de Menús. Hecho eso, pulsa el botón “Crear menú”.


  


  [image: Figura 10-10.tif]


  Figura 10-10: Panel de menús de WordPress


  


  3.El siguiente paso es elegir en qué parte de la web quieres que aparezca el menú. Esta opción dependerá mucho del tema que tengas activado, ya que algunos soportan sólo un menú mientras que otros pueden acoger varios. En el caso del ejemplo, el tema soporta dos menús. Vamos a elegir el principal, como te enseñamos en la figura 10-11.


  


  [image: Figura 10-11.tif]


  Figura 10-11: Menú principal


  


  4.Añade ahora los elementos que quieras al menú. Hay tres tipos de elementos que se pueden añadir:


  a)Enlaces personalizados: Aquí se puede incluir la dirección web y mostrarla con el nombre que decidas. Por ejemplo, si quieres que en tu menú haya un enlace a la enciclopedia virtual Wikipedia, sólo tienes que rellenar su URL y la etiqueta, tal y como se muestra en la figura 10-12, y pulsar el botón “Añadir al menú”.
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  Figura 10-12: Enlaces personalizados


  


  b)Páginas: Como su nombre indica, aquí hay que marcar las páginas de tu sitio web que quieres que aparezcan en el menú. Hecho eso, pulsa “Añadir al menú”.


  c)Categorías: Aquí selecciona las páginas de categorías que quieras añadir al menú.


  En cualquiera de los casos, cuando pulsas el botón “Añadir al menú” automáticamente aparecen dichos elementos a la derecha de la pantalla, dentro del cuadro del menú que has creado.


  Si te has equivocado o te arrepientes de haber añadido un elemento al menú, siempre puedes eliminarlo o editarlo. En ese caso pulsa, en el cuadro del menú, sobre la flechita del elemento que quieres eliminar o editar, y se abrirá un cuadro en el que puedes editar todas las opciones del elemento o bien hacer clic en “Eliminar menú” para borrarlo sin más. Y no te olvides después de pulsar el botón azul “Guardar menú” para salvar los cambios llevados a cabo, como puedes ver en la figura 10-13.


  


  [image: 192-1.jpeg]


  Figura 10-13: Edición de menús


  


  5.Una vez has añadido todos los elementos deseados al menú, llega el turno de colocar cada elemento en la posición y nivel que más te convenga. El proceso es tan sencillo como pulsar con el ratón sobre uno de los elementos y, sin soltar el botón, arrastrar el elemento hacia arriba o hacia abajo hasta dejarlo en la posición deseada, tal y como te enseñamos en la figura 10-14.
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  Figura 10-14: Elaboración de submenús


  


  6.Por último, llega el turno de los submenús (recuerda que puedes hacerlos de cualquier nivel). Como puedes ver en la figura 10-15, sólo tienes que coger uno de los elementos y situarlo debajo del elemento del cual queremos que sea “hijo”: si lo desplazas un poco a la derecha verás que el elemento se queda debajo, pero alineado un poco a la derecha del elemento “padre”. De este modo tan sencillo ya has creado un submenú. A continuación sólo tienes que repetir el procedimiento con todos aquellos elementos que quieras que tengan esa categoría y pulsar el botón de “Guardar menú”.


  El resultado de todo este proceso puedes verlo reflejado en la figura 10-16: tu sitio web con sus distintos menús y submenús perfectamente diferenciados.
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  Figura 10-15: Elaboración de submenús


  


  [image: 194.jpeg]


  Figura 10-16: Visualización en el blog de los submenús


  Yo prefiero un diseño personalizado


  Puede ser que, a pesar de la variedad de temas de que dispone, WordPress.com no tenga ninguno que te haga exclamar: “¡Así, así quiero que sea mi blog!”. Algún diseño no te parece del todo mal, pero sólo lo adoptarías si pudieras hacerle unos cuantos cambios.


  Pues bien, WordPress.com no se cierra a esos cambios, e incluso cuenta con un servicio para llevarlos a cabo con el fin de que el producto sea de la entera satisfacción del cliente, si bien en ese caso te pide que te rasques un poco el bolsillo. Como ya te decíamos al inicio de este capítulo, apostar por esta opción supone una inversión de 30 dólares al año (unos 24 euros).


  ¿Qué te da WordPress.com a cambio de esa cantidad? Pues sobre todo dos cosas:


  [image: visto.png]Cambiar todas las fuentes o letras de tu web.


  [image: visto.png]Editar la hoja de estilo de tu sitio (archivo CSS) del tema que estés usando.


  Con esta opción puedes cambiar todo el aspecto de tu página web por muy poco dinero y sin tener que cambiar a una instalación en un servidor propio.


  Vamos a ver estas dos opciones por partes.
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  Figura 10-17: Cómo personalizar tu blog


  Una tipografía diferente


  Repite el proceso y, en el menú Apariencia, pulsa en Custom Design (Diseño Personalizado). Verás que se te abre una página (figura 10-17) con distintas opciones. La que nos interesa ahora se encuentra en la pestaña Fonts o Fuentes, situada en la parte superior de la pantalla. Si la abres (figura 10-18) podrás probar el servicio de cambio de tipografía sin necesidad de pagarlo. Tienes la opción de reemplazar el tipo de letra de la cabecera, de los títulos de los artículos, etc. y de previsualizar todo en una pantalla inferior. Lo único que no puedes hacer es guardar los cambios. Pero si la prueba te convence y te gusta cómo queda tu blog con los cambios que ves, sólo tienes que comprar esa opción.
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  Figura 10-18: Cambios de tipografía


  


  Una apariencia nueva


  El otro servicio incluido en el paquete de diseño personalizado es el que te permite editar el archivo style.css. Es decir, que puedes variar a tu gusto todos los aspectos de la apariencia de tu sitio web.


  Para llevarlo a cabo, pulsa la pestaña CSS que se encuentra en la parte superior de la página (figura 10-19) y tendrás acceso así a la modificación de la CSS y a una previsualización de tu sitio web con tus cambios aplicados.
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  Figura 10-19: Cambio de la apariencia


  


  Si eres principiante en el manejo de hojas de estilo CSS, en la parte superior de la página tienes un enlace a un tutorial para principiantes.


  En caso de que quieras guardar los cambios tanto en el cambio de tipos de letra como en CSS, sólo tienes que pulsar el botón azul y seguir los botones para realizar el pago.


  Un aspecto especial para los usuarios de iPad


  El menú de Apariencia te ofrece también la posibilidad de decidir si quieres mostrar un tema especial de tu sitio web a aquellos usuarios que accedan a él a través de un iPad (figura 10-20). En caso que hayas activado esa versión, puedes cambiar colores, tipo de letra, imágenes de fondo, etc.
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  Figura 10-20: Aspecto para los iPad


  Algunos añadidos más


  Pero las posibilidades que ofrece el menú Apariencia no se agotan aquí. Si clicas ahora en Añadidos, verás cómo se te abre una pantalla (figura 10-21) con dos opciones que puedes activar o desactivar según tus necesidades:


  
    [image: visto.png]Mostrar una versión especial para móviles destinada a aquellos usuarios que accedan a tu sitio web con un dispositivo móvil. Si la desactivas, ellos verán tu web con el mismo aspecto que si entraran desde un ordenador, pero en una pantalla mucho más pequeña.


    [image: visto.png]Ocultar enlaces relacionados en este blog, es decir, que tu blog no se mostrará en otros ni conseguirá tráfico de esa forma.

  


  [image: recuerda.png]La primera de esas opciones es muy útil. Ten en cuenta que mucha gente consulta blogs y sitios webs a través de su móvil, mientras viaja en metro o se toma un café en el bar. Y es que cada vez más usamos estos artilugios para un sinfín de cosas excepto para llamar por teléfono... Por tanto, si en nuestro blog no damos esta opción, estaremos dificultando el acceso a un número de personas.


  Igualmente, la segunda opción es muy interesante para tener en cuenta, pues de lo que se trata es de que nuestro blog se mueva por Internet y pueda ser consultado por el máximo número posible de gente.
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  Figura 10-21: Página de añadidos


  Los temas con servidor propio


  Ya tengas tu sitio web en el servidor de WordPress.com o te hayas descargado el paquete autoinstalable de WordPress.org para tu alojamiento web propio, en ambos casos hablamos del mismo software, del mismo gestor de contenidos. La única salvedad es que en el primer sistema no tienes acceso ni al código del núcleo (core) de WordPress —es decir, no puedes modificar el programa en sí—, ni a algunas funcionalidades como la posibilidad de instalar ampliaciones (plugins en inglés). El tema de los plugins es tan importante que lo trataremos más extensamente en el capítulo 12.


  Por ello, vamos a ver en este apartado cómo modificar el aspecto de tu web si la tienes alojada en tu propio servidor (o en uno de alquiler), pero sobre todo haremos hincapié en los pasos y funcionalidades de los que disponemos con la versión autoinstalable de WordPress.org.


  Cambios en la apariencia de tu blog


  Esta característica de WordPress es totalmente igual en las dos versiones, .com y .org. La única diferencia es que en WordPress.com “sólo” dispones de ciento cincuenta temas gratuitos para activar en tu web, mientras que si estás en tu propio servidor tienes la libertad de instalar cualquiera de los más de mil cuatrocientos temas disponibles en el repositorio oficial de WordPress que se encuentra en http://wordpress.org/extend/themes/.


  Así que si quieres cambiar el diseño de tu sitio web, lo más fácil es que uses el buscador de temas que trae integrado WordPress. Si vas al Panel de administración, lo encontrarás en Apariencia → Temas, en la pestaña “Install Themes” o “Instalar temas”, tal como se ve en la figura 10-22. En dicha pantalla podrás localizar temas por destacados, más recientes, colores, número de columnas, características especiales o incluso por palabras clave.


  


  [image: 201.jpeg]


  Figura 10-22: Instalación de temas


  


  Una vez que has elegido el tema o los temas que quieres instalar en tu servidor para usarlos, sólo tienes que pulsar sobre el botón “Install Now” o “Instalar Ahora” que aparece debajo del nombre del tema que deseas, tal y como se muestra en la figura 10-23. También puedes pulsar en “Vista previa” para tener una previsualización de cómo se vería tu web aproximadamente con ese diseño activado. Y por último, pulsa en “Details” si quieres ver información relevante sobre el tema en cuestión.
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  Figura 10-23: Instalación de un tema nuevo


  


  Una vez instalado, el tema te aparecerá en la lista de Temas disponibles. En Apariencia → Temas podrás activarlo en cualquier momento que desees.


  También puedes subir directamente tu propio tema o uno que hayas conseguido y no esté en el repositorio subiéndolo comprimido en formato .zip desde Apariencia → Temas → Instalar Temas → Subir, como se ve en la figura 10-24.
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  Figura 10-24: Instalación de un tema externo


  Plugins y widgets


  El funcionamiento de los widgets en una instalación alojada en servidor propio es idéntico que en WordPress.com. Puedes mirar el apartado “Toca gestionar los widgets” en este mismo capítulo.


  Por el contrario, la cosa cambia cuando hablamos de los plugins, un trozo de código a modo de complemento que se añade a una aplicación principal para extender sus funciones, a diferencia del widget, que ya de por sí es un pequeño programa independiente. (Para saber más de los plugins, puedes consultar el capítulo 12.)


  En el repositorio oficial de WordPress en http://wordpress.org/extend/plugins/ hay más de veinte mil plugins disponibles. Toda una selva en la que no siempre es fácil orientarse. Por ello, al igual que en el caso de los temas, lo mejor es que acudas al buscador interno que WordPress tiene en su Panel de administración en Plugins → Add New (“Añadir nuevo”), como puedes ver en la figura 10-25.
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  Figura 10-25: Búsqueda de plugins en WordPress.org


  


  Desde esta pantalla puedes:


  
    [image: visto.png]Buscar a través del cuadro de búsqueda que aparece en la pantalla. Si por ejemplo quieres un plugin para gestionar tus eventos, busca por event (recuerda emplear siempre palabras en inglés, ya que el repositorio de WordPress está en ese idioma). La búsqueda te dará una lista (figura 10-26) con todos aquellos plugins que tengan dicha palabra en el título o en su descripción. Además, esa lista te muestra el nombre, descripción, versión y valoración que los usuarios han otorgado a ese plugin específico. También tienes, debajo del nombre, el enlace “Details” (“Detalles”) por si quieres más información sobre él y otro enlace para instalarlo: “Install Now” (“Instalar Ahora”).
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  Figura 10-26: Resultados de búsqueda de plugins


  
    [image: visto.png]Pulsar el enlace “Subir” que se encuentra encima de la pantalla para subir tu propio plugin o uno que no se encuentre en el repositorio (no olvides hacerlo en formato comprimido .zip).


    [image: visto.png]Clicar en “Featured” o “Destacados” para conocer los plugins más destacados y recomendados por la comunidad de WordPress.


    [image: visto.png]Pulsar “Popular” o “Más populares” para consultar e instalar los plugins más descargados por los usuarios de WordPress en todo el mundo.


    [image: visto.png]Pulsar “Newest” o “Más Nuevos” para ver cuáles son los plugins más recientes subidos al repositorio oficial de plugins de WordPress.

  


  Una vez instalado tu plugin, WordPress te lleva a una página en la que te indica que la descarga y la instalación se han realizado con éxito. El programa te da entonces la opción de activarlo —si no lo activas, lógicamente no podrás usarlo— o de volver a la página de instalación de plugins. Así que, ya que has llegado hasta aquí, no esperes más y pulsa “Activate Plugin” o “Activar Plugin” para comenzar a usarlo (figura 10-27).
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  Figura 10-27: Activación del plugin elegido


  


  [image: recuerda.png]Algunos plugins necesitan ser configurados antes de que puedas empezar a usarlos. En ese caso, justo después de la activación, tu ordenador te mostrará un mensaje en la parte de arriba de la pantalla como el que se ve en la figura 10-28, que incluye un enlace a la página de configuración para que puedas poner a punto el plugin y sea operativo.


  Si pulsas el enlace “the admin panel”, que aparece en el recuadro rojo (figura 10-28), accederás a la página de configuración y podrás seleccionar las opciones que más se amolden a tus necesidades.
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  Figura 10-28: Configuración de un plugin


  


  [image: consejo.png]Hay muchos tipos de plugins, por lo que no existe una regla general para el tema de las páginas de configuración. Por lo tanto, antes de instalar una nueva aplicación en tu sitio web, te recomendamos que pulses el enlace “Details” (“Detalles”) que se encuentra debajo del nombre del plugin y a continuación la pestaña “Instalation” (“Instalación”). En ella, el autor del plugin te hará un breve tutorial (figura 10-29) sobre el proceso de instalación y te dirá en qué menú del Panel de administración aparecerá la página de configuración, en caso de que la tenga.


  


  [image: 207-2.jpeg]


  Figura 10-29: Configuración de un plugin


  Lo más común es que si el plugin que acabas de instalar tiene página de configuración, aparezca un nuevo submenú dentro del menú Ajustes en el Panel de administración. Otros casos crean un nuevo menú con un enlace en la parte izquierda de la pantalla del Panel de administración con el nombre del plugin.


  Si has instalado y activado un plugin que te proporciona un widget, por ejemplo, para mostrar los últimos tweets de tu cuenta de Twitter, tal vez ese plugin no disponga de página de configuración y sólo tengas que ir a Apariencia → Widgets, buscar el nuevo widget entre la lista de los disponibles, arrastrarlo al área de widgets donde quieras mostrarlo y listo.


  ¿Has aprendido cómo enriquecer tu blog gracias a los temas, los widgets y los plugins? Esperamos que sí y que lo leído te empuje a buscar entre toda la oferta disponible aquellos elementos que más puedan ayudar a tu sitio web a ser estético, sí, pero también eficiente. Y no te creas que acaba aquí la cosa, pues todavía hay mucho que decir sobre los plugins. Pero eso es tema para otro capítulo, el 12.


  
    
      Capítulo 11


      Descubre el potencial del Escritorio


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Descubrirás las posibilidades del Escritorio


      [image: triangle.png]Controla todo tu blog desde una sola página


      [image: triangle.png]Agrega, elimina y cambia elementos del Escritorio


      


      El Escritorio (ver figura 11-1) es la primera página que ves cuando accedes al Panel de administración de tu blog, una especie de escaparate que te ofrece una idea rápida de todo lo que está pasando tanto en tu blog novedades, comentarios, estadísticas...— como en el mundo WordPress —noticias, nuevos posts en blogs que sigues, posts más interesantes...—. Todo ello te permite tener una idea general de las novedades dentro y fuera de tu WordPress.


      


      [image: 209.jpeg]


      Figura 11-1: Acceso al Escritorio en el menú lateral izquierdo del panel de administración


      


      El Escritorio de WordPress.com y el de WordPress.org están compuestos principalmente por todos o varios de los siguientes módulos o secciones:


      
        [image: visto.png]Tus cosas


        [image: visto.png]Publicación rápida


        [image: visto.png]Lo último


        [image: visto.png]Borradores más recientes


        [image: visto.png]Estadísticas


        [image: visto.png]Estadísticas de Akismet


        [image: visto.png]Ahora mismo


        [image: visto.png]Comentarios recientes


        [image: visto.png]Mis blogs


        [image: visto.png]Blogs que sigo


        [image: visto.png]Connections (Conexiones)

      


      A algunos de estos módulos o secciones se puede acceder directamente desde la primera pantalla que visualizamos cuando entramos en el Panel de administración, el Escritorio. Otras secciones son accesibles a través del submenú que se despliega en la navegación lateral izquierda cuando accedemos al Escritorio, como páginas aparte.


      [image: consejo.png]Familiarizarte con el Escritorio te ayudará a realizar rápidamente las tareas más habituales y repetitivas de gestionar tu propio blog: hacer un seguimiento de las visitas, moderar los comentarios, ver las últimas novedades del mundo WordPress... todo ello de un vistazo.

    

  


  Módulos del Escritorio


  A continuación te presentamos los principales módulos y secciones que puedes encontrar en WordPress. Cada uno de ellos está pensado para ejecutar rápidamente las tareas más habituales dentro de la gestión rutinaria de un blog.


  “Tus cosas”


  El módulo “Tus cosas” (ver figura 11-2), presente en WordPress.com, muestra tu actividad reciente, comentarios que hayas dejado en otros blogs de WordPress.com y también enlaces a las últimas entradas de tu blog en las que hayas realizado cambios.
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  Figura 11-2: Módulo “Tus cosas”


  “Publicación rápida”


  “Publicación rápida” (ver figura 11-3) es un pequeño editor de entradas o posts que nos permite crear contenido directamente desde el Escritorio. Puedes incluir un título, cuerpo de texto, archivos multimedia como imágenes y vídeos, agregar una encuesta, un formulario, clasificarlo por medio de etiquetas y publicarlo en el momento o guardarlo en borrador. Si necesitas otras opciones, por ejemplo, añadir categorías o planificar una fecha concreta para su publicación automática, te recomendamos que uses el modo avanzado, al que puedes acceder en el menú lateral seleccionando Entradas y luego Añadir una nueva.
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  Figura 11-3: Módulo “Publicación rápida”


  “Lo último”


  En el módulo de “Lo último” (ver figura 11-4) se muestran una serie de enlaces a la actividad reciente del universo WordPress, como pueden ser:


  
    [image: visto.png]Entradas recientes del blog de noticias de WordPress.


    [image: visto.png]Los mejores blogs de WordPress.com.


    [image: visto.png]Las mejores entradas de los blogs de WordPress.com.


    [image: visto.png]Últimas entradas en los blogs de WordPress.com.

  


  En el caso de WordPress.org, este tipo de información puede aparecer desglosada en dos módulos: WordPress Blog y Noticias de WordPress. En este caso, la información que suele aparecer es sobre todo información referente al desarrollo de la plataforma WordPress.org.
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  Figura 11-4: Módulo “Lo último”


  “Últimos borradores”


  “Últimos borradores” (ver figura 11-5) es un módulo que muestra enlaces a los borradores recientes y facilita el acceso a cada uno de ellos directamente desde el Escritorio. Si creas borradores usando el módulo de “Publicación rápida”, aparecerán directamente aquí. Una vez hagas clic en uno de los enlaces de los borradores, se abrirá la edición avanzada de entradas, con la que podrás modificar todo tipo de datos de la entrada, volver a guardarla como borrador o bien publicarla directamente o programar una fecha de publicación.
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  Figura 11-5: Módulo “Últimos borradores”


  “Estadísticas”


  El módulo de “Estadísticas” (ver figura 11-6) es uno de los favoritos para muchos usuarios. No es para menos: tiene la capacidad de mostrarnos el tráfico de nuestro blog —es decir, el número de visitas total, por día y por mes— y las áreas más populares —o más visitadas— dentro de dicho blog. Si hacemos clic en el botón de “Ver todo”, accederemos a la sección de “Estadísticas”, que nos ofrecerá un desglose de la información que hemos visualizado en el Escritorio. Además, el comportamiento del gráfico de estadísticas de tráfico se asemeja mucho a otros de este tipo, de manera que si hacemos clic en un día concreto, dispondremos de información más detallada sobre esa fecha: número de visitas, enlaces sobre los que los usuarios han hecho clic, mensajes y páginas populares, palabras clave que se usaron para encontrar las páginas en los buscadores, enlaces externos por los que se ha llegado a tu web, etc.
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  Figura 11-6: Módulo “Estadísticas”


  “Estadísticas de Akismet”


  Si tenemos el plugin de Akismet activado —en WordPress.com lo está por defecto—, podremos ver en este módulo un informe de todo el trabajo que ha estado realizando este programa de filtrado de comentarios, con las estadísticas por meses y años, el número de comentarios no deseados (spam) y el número de comentarios deseados (ham).


  “Ahora mismo”


  El módulo “Ahora mismo” (ver figura 11-7) te ofrece un vistazo (y acceso directo) a algunas cifras básicas sobre el funcionamiento y la evolución de tu blog: cuántas entradas (posts) tienes, páginas estáticas, categorías y etiquetas. También hay un recuento del total de comentarios, cuántos aprobados, cuántos pendientes de aprobación y cuántos han sido clasificados como comentarios no deseados (spam). Además de esto, puedes encontrar otro tipo de información como qué tema está instalado, cuántos widgets se usan, o los comentarios pendientes de moderar.


  En WordPress.com se puede ver también información sobre el espacio utilizado y el espacio disponible, ya que en este servicio existe un máximo de espacio de almacenamiento para archivos.
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  Figura 11-7: Módulo “Ahora mismo”


  “Comentarios recientes”


  En “Comentarios recientes” (ver figura 11-8) disponemos de herramientas rápidas y directas para revisar, moderar, aprobar o eliminar comentarios desde el Escritorio. Nos facilita este tipo de tareas para que mantener y cuidar nuestro blog no sea una labor demasiado pesada.
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  Figura 11-8: Módulo “Comentarios recientes”


  


  Si pasamos el ratón por encima de un comentario, se mostrarán los enlaces de las diferentes acciones que podemos realizar:


  
    [image: visto.png]Aprobar: si no has especificado lo contrario, los nuevos comentarios deben ser aprobados para que sean visualizados por los demás usuarios. Esto nos permite tener un control sobre lo que se publica y evitar que programas dedicados a llenar los blogs de spam o publicidad inunden tu entrada de comentarios basura.


    [image: visto.png]Rechazar: si has aprobado un comentario por error, o si necesitas verificar algo y no deseas que un comentario sea visible para el resto de los usuarios hasta entonces, puedes hacer clic en “Rechazar” para devolver al comentario a la cola de “Pendientes de aprobar” y decidir más adelante qué haces con dicho comentario.


    [image: visto.png]Responder: haciendo clic en este enlace, verás que se despliega una caja de texto en la que se puede escribir directamente la respuesta a ese comentario. Este nuevo comentario figurará anidado bajo el primero, dando a entender que no es una respuesta a la entrada principal, sino al primer comentario.


    [image: visto.png]Editar: puede haber muchas razones para querer editar un comentario, sea tuyo o de otro usuario. Es posible que un usuario haya publicado un link indebido o una información delicada que no debería figurar ahí, o al menos ser accesible de forma pública. Editar un comentario nos permite corregirlo sin tener que eliminarlo, conservando de esa manera la información relevante. Usa esta acción sólo cuando creas que debes y mantendrás una buena imagen de cara a tus lectores.


    [image: visto.png]Historial: este enlace nos permite acceder al historial de cambios que haya podido sufrir este comentario, incluyendo aprobaciones, ediciones, etc. Resulta muy útil si has modificado un comentario por error y quieres recuperar una versión anterior, o confirmar que un comentario permanece fiel a su versión original.


    [image: visto.png]Spam: esta acción marcará el comentario como no deseado, impidiendo que se publique y enviándolo a un archivo especial, la sección de spam. Así también informaremos al sistema de filtrado de WordPress que ese tipo de mensaje o usuario pueden ser susceptibles de marcarse como spam, por lo que, en futuras ocasiones, aparecerá directamente en dicha sección.


    [image: visto.png]Enviar a la papelera: sirve para eliminar un comentario, publicado o pendiente de aprobar. Puede haber muchas razones por las cuales no te interese que ese comentario figure en tu blog, como el hecho de que sea irrelevante para el tema que se trata, o que el autor lo haya escrito en un tono inadecuado o, sencillamente, que esté intentando aprovecharse y hacer publicidad de otra cosa. Una vez más, te recomendamos que utilices esta herramienta con prudencia, ya que siempre dará una buena imagen a los lectores demostrar que aceptas comentarios críticos con tu propia entrada.


    [image: visto.png]Además de estas acciones, en la parte inferior de “Comentarios recientes” podemos ver una serie de filtros o secciones que nos permitirán acceder directamente a los distintos tipos de comentarios.


    •Todos: lista completa de comentarios.


    •Pendiente: los comentarios pendientes de aprobar, que aún no se han publicado en el blog.


    •Aprobados: los comentarios publicados en el blog, visibles para los demás usuarios.


    •Spam: aquellos comentarios marcados como no deseados y que no son visibles.


    •Papelera: cualquier comentario que haya sido eliminado anteriormente puede ser recuperado aquí, o bien ser eliminado de manera definitiva, mediante la acción “Borrar permanentemente” (para lo que seleccionamos el comentario y aplicamos esta acción desde el menú desplegable de la parte superior de la lista de comentarios) o con “Vaciar papelera”, que elimina todos los comentarios que hubiera en esta sección.

  


  “Mis blogs”


  En esta sección, presente en WordPress.com, puedes acceder a todos los blogs que hayas creado con tu perfil de usuario, inicialmente uno, según lo que vamos diciendo en el libro; ver qué blogs están visibles y cuáles ocultos, activar o desactivar publicación por correo electrónico, con la que publicar tus posts mediante su envío a la dirección de correo facilitada por WordPress; activar o desactivar publicación por voz, que se realiza mediante llamada a un número de teléfono; o establecer un blog en concreto como principal.


  “Blogs que sigo”


  Esta sección (en WordPress.com) permite gestionar los blogs de WordPress.com que sigues, así como gestionar el tipo de avisos que te llegan a tu correo electrónico cuando hay nuevas entradas o comentarios en estos blogs. Sin embargo, las últimas versiones de WordPress.com han ido implementando una nueva herramienta de lectura y seguimiento de blogs, el Reader, por lo que te recomiendan acceder y configurar todo esto desde allí. Puedes acceder al Reader en esta dirección: http://es.wordpress.com/#!/read/following/ o en la pantalla simplificada de acceso que aparece cuando entras en tu WordPress.com, en la pestaña “Reader”.


  “Connections” (“Conexiones”)


  Esta sección de WordPress.com nos permite controlar qué aplicaciones externas tienen permisos para acceder a nuestro blog de WordPress. Este tipo de accesos permite extender nuestro WordPress y hacerlo funcionar con otros servicios, como Facebook, Twitter y muchos más. Si queremos eliminar el permiso de una aplicación externa para acceder a nuestro blog, lo haremos desde aquí.


  Configuración del Escritorio


  El Escritorio permite reorganizar como prefieras los diferentes módulos (ver figura 11-9) que lo componen simplemente con arrastrar, abrir y/o cerrar cada uno de ellos. Además, la pestaña “Opciones de pantalla”, situada en la parte superior derecha de la pantalla, nos permite seleccionar los módulos que queremos que aparezcan, su distribución en más columnas, etc.
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  Figura 11-9: Módulo “Estadísticas” plegado


  


  En el caso de WordPress.org, la posibilidad de extender las funcionalidades del blog con plugins también nos permite agregar módulos al Escritorio, o que algunos de los plugins que usemos tengan su propio módulo para llevar las tareas más habituales directamente desde el Escritorio.


  
    
      Capítulo 12


      Todo el jugo de los plugins


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Jetpack y otros plugins extraordinarios de WordPress.com


      [image: triangle.png]Plugins que pueden enriquecer tu WordPress.org


      [image: triangle.png]Algunas recomendaciones y consejos para buscar plugins


      [image: triangle.png]No todos los plugins son gratuitos


      


      Que WordPress es inmenso irás descubriéndolo a medida que te familiarices con este sistema. Verás que te sirve no sólo para crear un blog, sino también una página que funcione como tienda electrónica, un gestor de contenidos, un calendario, una herramienta de gestión empresarial, de facturación, de venta de tickets... Todo gracias al uso de alguno de los miles de plugins o aplicaciones que este sistema permite. Con ellos, tu web será siempre mucho más completa y atractiva. Seguro que tienes ya tantas ganas de conocerlos como nosotros de contarte todo lo que puedes hacer con ellos. ¿Para qué esperar más? En este capítulo vamos a dar un pequeño paseo por las opciones de plugins que ofrece WordPress, y ello tanto en su versión .com como en la .org.

    

  


  Pierde el miedo a los plugins


  [image: cuestiones_tecnicas.png]En el capítulo 10 ya tuvimos ocasión de presentarte a los plugins. Allí te decíamos que eran muy importantes. Y porque lo son, todo este capítulo estará dedicado íntegramente a ellos. Lo primero, una definición: un plugin es un trozo de código que modifica o mejora las funciones del sistema principal. Si la palabra inglesa —que traducida viene a decir algo así como “enchufable”— no te convence, siempre puedes recurrir a la castellana “aplicación”, que a lo mejor incluso te suena más.


  Dicho esto, lo primero que tienes que hacer es perderles a esos plugins el miedo, no dejarte anonadar ni siquiera por su número, que no es poca cosa: hasta veinte mil aplicaciones hay en el repositorio o almacén, todas etiquetadas para que las encuentres con más facilidad. Sus funciones son de lo más variado, pues igual se encargan de modificar el tamaño de la imagen que quieres destacar como de hacer que tu sitio web se convierta en una red social. El límite, si lo hay, está en la imaginación de los programadores, que son los que hacen que el camino por la blogosfera en compañía de WordPress sea mucho más interesante, productivo y, por qué no, también divertido.


  [image: cuestiones_tecnicas.png]Para trabajar con estas aplicaciones, los programadores utilizan unas herramientas llamadas hooks o “ganchos”. Se trata de zonas especiales del código en las que se pueden insertar los plugins para ampliar la funcionalidad del sistema.


  Además de ganchos, los programadores utilizan también acciones y filtros. Una acción es algo que ocurre en el sistema, por ejemplo, la publicación de un artículo, y un filtro no es una acción directa del sistema, por ejemplo, la información que muestra bloginfo.


  Un programador puede desactivar o redefinir cualquier filtro o acción del sistema, lo que supone una versatilidad impresionante a la hora de trabajar con WordPress, con el añadido de que no hay necesidad de modificar el core, el núcleo, del sistema. Esto hace a su vez que las actualizaciones de ese sistema se realicen después sin ningún tipo de problema.


  [image: consejo.png]Si eres programador, debes intentar no tocar nunca el núcleo del sistema. Revisa la relación de hooks, filtros y acciones disponibles para trabajar con código. Encontrarás todo esto en la página http://codex.word press.org/Plugin_API.


  Desde la versión 3.0 se han popularizado los filtros y acciones en el código de WordPress. En este momento contamos con más de doscientos setenta acciones y más de trescientos cuarenta filtros.


  Los plugins básicos del .com


  Los plugins utilizados por WordPress.com han tenido tal difusión que casi todos tienen ahora su versión en WordPress.org. Si sigues leyendo, en seguida entenderás las razones de ese éxito, pues a continuación vamos a hacer un repaso de los más importantes que puedes utilizar en tu sitio individual. Si los instalas todos, tu sistema de WordPress.org será prácticamente igual que el de WordPress.com.


  Jetpack by WordPress.com


  No sería muy exagerado decir que Jetpack es la aplicación más importante de los últimos tiempos. Y si no lo es, será por poco. Entenderás el porqué cuando veas todas sus características en la figura 12-1.
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  Figura 12-1: Características generales de Jetpack


  


  La lista es impresionante, pero dado que algunos de sus nombres son un poco poéticos y, por lo mismo, confusos (¡hermosa matemática!), y otros tan prosaicos que resultan oscuros (enlaces cortos WP.me), te vamos a explicar una a una todas esas características. La primera, las estadísticas.


  Estadísticas


  La más demandada de las funcionalidades que ofrece Jetpack es la de las estadísticas de WordPress.com (figuras 12-2 y 12-3). De forma completa y casi sin cargar el servidor, Jetpack te ofrece una información muy interesante para poder estudiar quién conforma tu audiencia, quién te lee y qué les interesa más de todo aquello que escribes o haces.
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  Figura 12-2: Estadísticas de Jetpack


  


  Explora bien las funcionalidades de Jetpack. Sus estadísticas son mucho más completas de lo que te puedas imaginar.


  Si quieres, también puedes activar el servicio de estadísticas de forma independiente sin necesidad de recurrir al paquete del superplugin Jetpack. En ese caso, sólo tienes que instalar la aplicación WordPress.com Stats.
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  Figura 12-3: Más estadísticas de Jetpack


  Suscripciones


  Jetpack permite la posibilidad de que tus lectores puedan suscribirse a los artículos y comentarios de tu blog en WordPress. Es una forma de tenerlos al tanto sin necesidad de ningún plugin externo y por su parte no requiere más que marcar una de las dos opciones que aparecen en la figura 12-4.
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  Figura 12-4: Opción de suscribirse a los contenidos del blog


  Compartir


  Con Jetpack puedes añadir botones para compartir tu blog en las redes sociales, como se ve en la figura 12-5. Es una opción configurable para muchas redes y muy recomendable, pues hará que tu información llegue más lejos.
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  Figura 12-5: Compartir con las redes sociales


  


  Para obtener los mismos resultados, otra opción es instalar de forma independiente el plugin Sharedaddy (lo puedes encontrar en el enlace http://wordpress.org/extend/plugins/sharedaddy/), aunque sus últimas versiones la verdad es que no se parecen mucho a la aplicación distribuida con Jetpack. Ahí ya entra el gusto de cada cual.


  VaultPress


  El de VaultPress es un servicio de pago que WordPress ofrece a los usuarios de WordPress.org. Este servicio lo que hace es escanear tu sistema, velar porque sea seguro y realizar copias periódicas de todo tu contenido para que puedas recuperarlo todo en cualquier momento en el caso de que ocurriera una catástrofe. Es lo que se llama un backup o copia de seguridad, dirigida a evitar toda pérdida no deseada de datos.


  Formulario de contacto


  Este formulario es un derivado del plugin Grunion Contact Form, que también se puede instalar de forma independiente yendo al enlace http://wordpress.org/extend/plugins/grunion-contact-form/.


  Lo hagas como lo hagas, esta opción (figura 12-6) te permite crear formularios de contacto de una forma rápida y sencilla en cada entrada o página de manera independiente.
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  Figura 12-6: Formulario de contacto


  Ortografía y gramática


  Con esta opción activa puedes utilizar un corrector ortográfico y gramatical en cualquiera de los textos que escribas. Y además cuenta con un diccionario en varios idiomas.


  Al igual que los formularios, puede instalarse de forma independiente con el plugin After the Deadline (figura 12-7), y está disponible para otras plataformas, no sólo para WordPress.
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  Figura 12-7: Aplicación de corrección ortográfica y gramatical


  Hovercards


  Si tienes activado Gravatar (para recordar qué es, puedes volver al capítulo 6), cuando pases sobre la foto de cualquiera de los autores o comentaristas del blog podrás ver su perfil asociado a Gravatar, como se aprecia en la figura 12-8.
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  Figura 12-8: Activación de un gravatar


  Enlaces cortos WP.me


  Muchas veces, al publicar en la web, usamos “acortadores” de URL. Esto es algo que se ha popularizado en los últimos tiempos con Twitter y permite obtener enlaces cortos WP.me, tal y como se aprecia en la figura 12-9. Esta opción era propia de WordPress.com, pero ahora también se da en WordPress.org.
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  Figura 12-9: Obtener enlaces cortos


  Shortcodes


  Como su propio nombre indica, los shortcodes son pequeños códigos que permiten añadir información de forma sencilla al sistema. Una vez ahí, el sistema se encarga de transformarla e implementarla correctamente, como puedes ver en la figura 12-10.
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  Figura 12-10: Apartado de shortcodes


  


  Estos shortcodes se pueden utilizar para archivos de audio, vídeo, PDF..., además de enlaces a tweets, presentaciones de diapositivas... También son efectivos de manera automática si dejas la URL que quieres transformar en una línea independiente, sin necesidad de usar el shortcode.


  Hermosa matemática


  Con este complemento (figura 12-11) activado, puedes escribir ecuaciones con un lenguaje específico para ello, LaTeX.


  Si te gustan las matemáticas, no dudes en probarlo, aunque en ese caso también puedes instalar el plugin WordPress LaTeX de forma independiente accediendo a http://wordpress.org/extend/plugins/wp-latex/.
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  Figura 12-11: Una aplicación de lenguaje matemático


  Carrusel


  Este nuevo complemento de Jetpack (figura 12-12) te permite crear una galería muy atractiva, a pantalla completa, con tus fotos. A día de hoy todavía tiene que mejorar, pero de salida se trata de una apuesta muy válida y prometedora.
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  Figura 12-12: Fotografías con Carrusel


  Distribución mejorada


  Jetpack te ayuda a llegar más lejos. Con este complemento todo lo que escribas se agregará a los servicios de búsqueda básicos y, en un futuro, también a tus cuentas de Twitter y Facebook.


  Extrawidgets


  Al instalar Jetpack también puedes activar cuatro nuevos widgets que aparecerán en el apartado de widgets de nuestro sitio web (si quieres recordar cosas sobre los widgets puedes volver al capítulo 11). En concreto se trata de:


  
    [image: visto.png]RSS Link. Añade enlaces RSS de tu sitio, sus comentarios o ambos a tu zona de widgets.


    [image: visto.png]Twitter. Muestra tus últimos tweets en una zona de widgets.


    [image: visto.png]Facebook Like Box. Inserta una insignia de Facebook en una zona de widgets.


    [image: visto.png]Image. Publica la imagen que desees en una zona de widgets.

  


  Hay plugins para rato


  Con Jetpack no creas que se agota la oferta de plugins disponibles para mejorar las prestaciones de tu blog en WordPress.com. Hay muchos más y pasamos a comentártelos uno a uno. Con ellos, el efecto de tu blog será imparable.


  Facebook en nuestro blog


  WordPress.com ofrece también una aplicación (figura 12-13) para publicar en la red social Facebook, e igualmente puedes tenerla en tu sitio de WordPress.org.


  


  [image: 235.jpeg]


  Figura 12-13: Página de Facebook para WordPress


  


  Se trata de un plugin relativamente sencillo de configurar con la gran ventaja de ofrecer un catálogo de opciones increíbles. ¿Te animas a visitarlo?


  Zone Manager (Zoninator)


  Esta curiosa aplicación (figura 12-14) te permite crear “zonas” en tus páginas. De este modo, puedes ordenar mejor el contenido sin necesidad de modificar el tema o diseño de tu sitio web. ¡Es la magia de las acciones y los filtros en acción!
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  Figura 12-14: Página de Zone Manager


  Lazy Load


  Si tu blog tiene muchas visitas (¡así lo esperamos!) o un servidor no muy rápido, puede serte de gran ayuda recurrir a esta aplicación, Lazy Load, concebida para mejorar la carga de tu página.


  Lazy Load carga las imágenes sólo cuando son visibles para el usuario, de modo que la carga de la página se hace mucho más rápida.


  Ad Code Manager


  Una web se suele pagar con publicidad. Y si ésta llega a tu blog, enhorabuena, porque querrá decir que es lo suficientemente interesante en cuanto a temas y movimiento de visitas como para que una empresa opte por publicitarse en él.


  Si quieres gestionar tu publicidad como si tuvieras comprada la mejora de publicidad de WordPres.com, puedes hacerlo con esta aplicación, Ad Code Manager (figura 12-15). Con ella tendrás la capacidad de organizar y contabilizar tu publicidad de forma efectiva.


  El único “pero” es que se requiere un poco de conocimientos de programación para añadir los tags de publicidad a tu plantilla.
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  Figura 12-15: Aplicación de gestión de publicidad Ad Code Manager


  WP Super Cache


  Es el plugin de caché por excelencia. Avalado por la empresa Automattic, que ya sabes que gestiona todo lo referido a WordPress, funciona de forma correcta sólo con la activación inicial, sin necesidad de configuración alguna.


  Co-Authors Plus


  Con la aplicación Co-Authors Plus podrás añadir más de un autor a una entrada o página si ésta ha sido escrita de manera cooperativa o colaborativa.


  Es un plugin sencillo y muy interesante para aquellos sitios que cuentan con varios autores, como se ve en la figura 12-16.
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  Figura 12-16: Escoge con Co-Authors Plus los autores colaboradores en una web


  Akismet


  Akismet es el plugin antispam por excelencia. Su importancia es tal que ya te hemos hablado de él en los capítulos 6 y 9. Gratuito para el uso estándar o por defecto y con un pago mínimo para el uso profesional de 5 dólares al mes (poco más de 4 euros), es la garantía actual de que tu sitio no se verá sobrecargado por el spam o basura virtual a la semana de abrirlo al mundo.


  Además de para WordPress, Akismet (figura 12-17) está disponible para otros sistemas.
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  Figura 12-17: Contador del spam eliminado por Akismet


  VideoPress


  VideoPress es el sistema de vídeo para WordPress.com. Gracias a su API (siglas en inglés de Application Programming Interface o “interfaz de programación de aplicaciones”, o sea, el sistema que permite la comunicación entre componentes de software), puedes utilizar VideoPress en cualquier sitio de WordPress.org.


  Con VideoPress (figura 12-18) no tendrás problemas para subir cualquier contenido en vídeo a tu blog sin necesidad de plataformas externas. Lo que sí necesitas para usar esta aplicación es una cuenta de WordPress.com asociada con la mejora de VideoPress comprada.


  También existe la opción de instalar un servidor de VideoPress (es software libre) en el servidor que tú uses, sin coste adicional. Encontrarás las instrucciones en http://wordpress.tv/2011/10/07/videopress-for-self-hosted-wordpress-quick-start-guide/.


  Dado que VideoPress funciona con HTML5, tus vídeos serán también visibles en dispositivos móviles.
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  Figura 12-18: Vídeos colgados con VideoPress


  SyntaxHighlighter Evolved


  En WordPress.com siempre que escribes código tienes la opción de colorearlo para que así resalte más. Esta misma opción la tienes en WordPress.org gracias a este plugin.


  Su funcionamiento es muy sencillo y hará que tu sitio web sea mucho más atractivo si en algún momento publicas código.


  Geolocatio


  Con este plugin (figura 12-19) puedes geolocalizar cualquiera de las entradas o páginas que hayas escrito. Esto, aunque en un primer momento lo veas un poco raro, es útil en aquellos casos en los que los equipos están dispersos y te interese saber desde dónde se ha escrito la información.
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  Figura 12-19: Localización con Geolocatio


  Plugins para WordPress.org


  Con todo lo que te hemos explicado en la primera parte de este capítulo, sin duda ya te habrá quedado claro lo mucho que puede ofrecerte WordPress.com. Ahora toca hablar de WordPress.org y lo cierto es que las posibilidades aquí son inmensas. Sin ir más lejos, con los plugins y temas o diseños actualmente disponibles en los repositorios oficiales, tienes a tu disposición la friolera de 645.327.218.629 combinaciones distintas para crear tu sitio.


  Sí, has leído bien. Produce vértigo, ¿verdad? Lógicamente, no tienes que mirarte una a una cada combinación, porque no harías nada más en tu vida. Al señalarte ese número, lo único que queremos que te quede claro es que tienes todo a tu disposición para lograr que tu sitio no se parezca a ningún otro.


  Hay aplicaciones en WordPress.org muy interesantes. Tanto, que pueden utilizar el core de WordPress para crear sitios totalmente distintos. A continuación, vamos a ver algunos ejemplos de estos plugins capaces de transformar tu sitio web por completo.


  BuddyPress


  Si los plugins tienen la capacidad de modificar el comportamiento de cualquier sitio WordPress para diferenciarlo de otro, BuddyPress (figura 12-20) es el que se lleva la palma. Lo encontrarás en el sitio web http://buddypress.org/ y también en el repositorio de aplicaciones de WordPress.org en http://wordpress.org/extend/plugins/buddypress/. Si lo instalas en tu sistema, con sólo dos clics puedes hacer que tu sitio web se convierta en una red social completa, al más puro estilo Facebook.


  Si deseas sacarle un poco más de jugo, entonces no te queda otra que jugar con la personalización del sistema, pero la base la tendrás ya disponible para empezar a escribir e interactuar con tus amigos y conocidos.
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  Figura 12-20: Comunidad de BuddyPress


  


  En sí mismo, BuddyPress ya es capaz de convertir tu sistema en una red social, pero además tiene algunos complementos (otros plugins) que no deberías pasar por alto. Aquí va una pequeña lista de ellos, que te recomendamos uses para completar tu instalación de BuddyPress:


  
    [image: visto.png]BuddyPress Custom Posts. Ofrece nuevos formatos de artículo.


    [image: visto.png]BuddyPress Like. Para incluir botón “me gusta” en cualquier estado.


    [image: visto.png]BuddyPress Private Community. Permite crear comunidades y grupos privados.


    [image: visto.png]BuddyPress Albums. Para cuando desees crear álbumes de fotos.


    [image: visto.png]BuddyPress Group Extras. Amplía la interacción con los grupos.

  


  Si buscas BuddyPress en tu sección de plugins, encontrarás más de quinientos plugins disponibles para extender esta superaplicación.


  bbPress


  bbPress es la aplicación que transforma tu sitio WordPress.org en un foro como aquellos de soporte en el que los usuarios expresan sus dudas y problemas y otros les brindan soluciones o aportan sus propias experiencias.


  Con una simple instalación, podrás tener un foro en tu sitio web. Encontrarás esta aplicación tanto en el repositorio de WordPress.org (http://wordpress.org/extend/plugins/bbpress/) como en el sitio web de la aplicación (http://bbpress.org/).


  WP e-commerce


  Esta otra aplicación está concebida especialmente para convertir tu sitio WordPress en una tienda virtual, de forma sencilla y gratuita, como puedes ver en la figura 12-21. Lo que es muy válido siempre que tengas algo que vender, por supuesto. De otro modo no tendría mucho sentido. Como en los casos anteriores, la tienes disponible en el repositorio de plugins, en el enlace: http://wordpress.org/extend/plugins/wp-e-commerce/.
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  Figura 12-21: Tu sitio web convertido en una tienda


  WPtouch


  WPtouch es un complemento que añade una hoja de estilo específica para que tu sitio web se vea de forma correcta en cualquier teléfono móvil. Si bien no es una maravilla en lo que se refiere a diseño —ya que últimamente se tiende a trabajar con temas adaptativos y flexibles, en inglés responsive, que “responden” al tamaño—, es en todo caso una buena opción para que la información de tu blog sea siempre visible sin necesidad de que el lector tenga a mano un ordenador, como puedes ver en la figura 12-22. Puedes descargarlo en http://wordpress.org/extend/plugins/wptouch/.
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  Figura 12-22: Tu blog en el móvil gracias a WPtouch


  Onswipe


  Al igual que WPtouch, Onswipe hace que el contenido de tu sitio web sea visible con una hoja de estilos específica más allá de la pantalla de ordenador. En este caso la aplicación realiza los cambios para tabletas. Y lo hace, todo hay que reconocerlo, con mucho más estilo que WPtouch, como se aprecia en la figura. Puedes descargar esta aplicación en el sitio web http://onswipe.com/ o bien directamente en la página de plugins de WordPress.org: http://wordpress.org/extend/plugins/onswipe/.
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  Figura 12-23: Tu sitio web en una tableta con Onswipe


  
    Aplicaciones que hacen la vida más fácil


    El sentido de todo plugin es el de hacernos la vida más fácil. Es el caso, sin ir más lejos, de la más conocida aplicación de caché, WP Super Cache. No debes olvidar tampoco que, además de la opción VaultPress, tienes la posibilidad de realizar copias de seguridad de tu sistema con algunos plugins gratuitos que se llevan utilizando desde hace años y que ahí siguen. Entre ellos, los más famosos y extendidos son WP DB Backup, que realiza una copia periódica de tu base de datos, y WordPress Backup to Dropbox, que permite guardar o bien sólo la base de datos o bien toda la información del sistema.

  


  Los plugins del repositorio


  Como te puedes imaginar, dadas las cifras que manejamos, el repositorio de plugins es un espacio demasiado grande. Y más aún si no se sabe qué, dónde y cómo buscar lo que quieres. Haz la prueba: busca cualquier término, por ejemplo, widget, y verás cómo el sistema arroja miles de resultados. En este caso concreto, unos tres mil, lo que no está nada mal. Vamos, que es como buscar una aguja en un pajar, y encima en un pajar grande, muy grande, atrozmente grande.


  La cuestión que resolver está, pues, clara. ¿Cómo movernos en este espacio gigantesco? ¿Cómo filtrar atendiendo a lo que necesitamos? Es lo que vamos a intentar responder en los siguientes apartados.


  Cómo buscar lo que queremos


  El repositorio de plugins de WordPress tiene múltiples opciones de búsqueda (figura 12-24) que debes tener en cuenta a la hora de sacarle partido. De esa forma, podrás encontrar la información que buscas con menos complicaciones de las que podrías esperar en un primer momento. Ten en cuenta los siguientes campos.


  Orden de la información


  La información de salida, los resultados de la búsqueda, pueden aparecer de muchas formas distintas. A la hora de realizar esa búsqueda puedes seleccionar el modo de hacerlo, tal como se aprecia en la figura 12-25, por:


  
    [image: visto.png]Relevancia.


    [image: visto.png]Edad (plugins más recientes).


    [image: visto.png]Más populares.


    [image: visto.png]Mejor votados.
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  Figura 12-24: Criterios de búsqueda de plugins


  Etiquetas


  Al igual que la información dentro de un sitio, los plugins están ordenados en el repositorio según varias etiquetas que son sugeridas a los desarrolladores para ser utilizadas y así organizar la información de un modo útil. Pues bien, para empezar tu búsqueda puedes acceder a las etiquetas más utilizadas desde la barra lateral o a la nube de etiquetas general, como se ve en la figura 12-25.
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  Figura 12-25: Búsqueda a través de la nube de etiquetas general


  


  [image: consejo.png]El repositorio de plugins no permite realizar búsquedas por autor, lo que supone una limitación importante. Debido a esto, recurrimos complementariamente a las búsquedas de Google.


  Así, una búsqueda de autor en la que no obtendríamos ningún resultado (como la de la figura 12-26) puede convertirse en todo un éxito pinchando el enlace “Search at Google”. De ese modo, y tal como se muestra en la figura 12-27, obtendremos toda la información que necesitamos.
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  Figura 12-26: Búsqueda por autor fallida en el repositorio de WordPress.org
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  Figura 12-27: Búsqueda por autor con Google


  Plugins de pasar por caja


  Además de los plugins que se pueden encontrar en el repositorio de WordPress.org, hay una serie de aplicaciones creadas por diversas empresas que también pueden facilitarte mucho las cosas, sólo a cambio de un módico pago. A continuación te enseñamos algunas de las más útiles.


  BackupBuddy


  BackupBuddy (figura 12-28) es una aplicación que sirve para realizar copias de seguridad cuando quieres mover tu sitio —por ejemplo, ir de un multisitio a un sitio individual, cambiar URL...— o sencillamente guardar copias de una forma sencilla y rápida. Junto con VaultPress, es uno de los plugins de backup más reputados. Lo encontrarás en el sitio web http://pluginbuddy.com/.
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  Figura 12-28: BackupBuddy


  WooCommerce


  Este plugin es obra de los creadores de WooThemes. La aplicación y algunos de los temas se ofrecen de forma gratuita, aunque también cuentan con plantillas de pago. Puedes descargarla en la web http://www.woo themes.com/woocommerce/.


  Con su aplicación, tal y como se aprecia en la figura 12-29, podrás crear una tienda virtual de forma cómoda y sencilla.
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  Figura 12-29: Tienda virtual creada por WooCommerce


  Gravity Forms


  La forma más sencilla, completa y potente de crear cualquier tipo de formularios en WordPress es a través de esta aplicación (figura 12-30), que encontrarás en la web http://www.gravityforms.com/.
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  Figura 12-30: Formularios creados con Gravity Forms


  Events Manager


  Esta aplicación (figura 12-31) es la indicada si quieres hacer de tu sitio web un gestor de eventos de lo más completo. Puedes encontrarla en el sitio web http://wp-events-plugin.com/.
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  Figura 12-31: Página de Events Manager


  


  Y ya está. Ya ves que hay un buen puñado de plugins que pueden ayudarte a hacer de tu blog una herramienta aún más completa de lo que ya es por defecto tanto con WordPress.com como con WordPress.org. Lo mejor es que dediques tiempo a explorar este mundo sin miedo a hacer pruebas hasta que encuentres aquellas aplicaciones que más te convienen. ¡Adelante, pues!


  
    
      Capítulo 13


      Temas a cuál más interesante


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Dónde buscar temas gratis para tu blog


      [image: triangle.png]Ideas para escoger un diseño concreto


      [image: triangle.png]Descargar y activar el tema que has escogido


      [image: triangle.png]Temas Premium que vale la pena conocer


      


      En el capítulo 10 te hablábamos de la importancia de enriquecer tu blog a fin de que, ya desde su aspecto inicial, resulte especial para quien llegue a él atraído por el asunto que tratas o por tu propio nombre, caso que seas un profesional destacado en algún ámbito. Te comentábamos el caso que debes hacer a todo lo relacionado con el diseño. El tema es tan relevante que vamos a volver a él en este capítulo, en el que te vamos a hablar largo y tendido de los temas de WordPress —ya sabes, en redonda, cuando hablamos del tema de toda la vida, es decir, el asunto tratado; en cursiva, cuando se trata de la apariencia de tu sitio web—. Presta atención, porque entre otras cosas te vamos a enseñar dónde encontrar y cómo descargarte miles de temas para hacer de tu blog en WordPress algo de lo más atractivo.

    

  


  Dónde puedes encontrar temas


  WordPress, tanto en su versión .com como sobre todo en la .org, ya lleva consigo un buen paquete de temas entre los que sólo tienes que escoger aquel que más te guste o mejor se adapte a la idea de diseño que tienes para tu blog. Incluso puedes cambiar tu tema tan a menudo como quieras (sobre cómo cambiar los temas puedes volver a repasar el capítulo 10).


  Lógicamente, el primer lugar en el que puedes buscar el diseño o plantilla para tu blog es en el directorio de temas oficial que se encuentra en la página de WordPress.org: http://wordpress.org/extend/themes/, tal y como se ve en la figura 13-1. La primera cosa que destaca en ella es ya la cifra de temas disponibles: 1.568, que no es poco. Pero seguro que cuando tú entres, ese número habrá aumentado considerablemente. Lo mismo que el que se refiere a las descargas...
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  Figura 13-1: Directorio de temas de WordPress.org


  


  No es el único lugar en Internet, pero para lo que te interesa sí es el más funcional y seguro, pues esos temas están perfectamente adaptados, en lo que a código y funciones se refiere, a los requerimientos de esta plataforma. Nada extraño si tienes en cuenta que es aquí donde suben sus diseños los usuarios de la amplia y productiva comunidad de WordPress. Verás que todos ellos aparecen etiquetados con palabras clave sobre sus características y aspecto básico, para que te hagas una primera idea de si te interesan o no.


  Si hay algún diseño que te llama la atención, no dudes en hacer clic sobre su título. De este modo accedes a la página de detalle del tema, como puedes ver en la figura 13-2.
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  Figura 13-2: Detalle de uno de los temas seleccionados


  


  Todo lo que te interesa saber de ese tema en concreto se halla en esa página, también el número de descargas diarias que se han hecho de él si pulsas la pestaña “Stats”. Por supuesto, aparecen también el nombre del autor, un breve comentario descriptivo, las etiquetas o tags y, lo que siempre es muy interesante, la valoración media por parte de los usuarios y sus opiniones, eso sí, en inglés. Si aún tienes dudas, entonces clica en “Preview” (“Previsualización”) y se abrirá una convincente vista previa del tema, como se refleja en la figura 13-3.


  


  [image: 258.jpeg]


  Figura 13-3: Vista previa de un tema en WordPress.org


  


  [image: consejo.png]Dado que difícilmente vas a tener tiempo y ganas de repasar los más de mil quinientos temas —si no son más para cuando leas estas líneas—, nuestra recomendación es que acotes la búsqueda. Si miras de nuevo la figura 13-1, verás en la barra lateral de la derecha una serie de enlaces bajo el título Most Popular. Y más abajo, otro titulado Newest Themes. Ahí encontrarás los diseños más exitosos y los más recientes, que siempre te resultarán un buen punto de partida. Caso que en ninguno de esos sitios encuentres lo que buscas, no te desanimes, porque hay dónde escoger y, como puedes ver, la oferta no hace sino incrementarse cada día.


  Cómo buscar una aguja en un pajar


  ¿Cómo saber con qué tema quedarte ante tal variedad inabarcable? No es fácil y eres tú sin duda quien mejor puede elegir el aspecto de tu blog. Pero hay una serie de cuestiones que pueden serte de ayuda a la hora de decidirte. Son las siguientes:


  
    [image: consejo.png][image: visto.png]Qué opinión te merece el diseño del encabezado. Es un aspecto importante desde el momento en que ese encabezado, al igual que la cabecera de un periódico, es un sello, una marca que, en último término, será lo que te defina.


    [image: visto.png]Fíjate en la barra lateral, si contiene o puede contener toda la información que deseas, como por ejemplo categorías, vínculos, etiquetas, páginas...


    [image: visto.png]El uso y la navegabilidad, si son sencillos o por el contrario demasiado complicados tanto para ti como blogger como para el usuario que acceda a tu sitio web.

  


  Fíjate en estos elementos y si la respuesta es convincente, entonces prueba ese tema. ¿Y cómo? Vamos a ver qué hay que hacer para que pase del directorio de WordPress.org a tu propio servidor.


  Éste me gusta, me lo quedo


  Cuando finalmente veas un tema que se adapte a lo que quieres, el proceso para hacerlo tuyo es muy fácil, como en general lo es todo lo referido a WordPress. Sigue estos pasos y verás qué rápido se desarrolla todo:


  1.Clica en el botón “Download” (“Descarga”) para descargarte ese tema que quieres en concreto. El tema irá a tu ordenador en un archivo comprimido en formato ZIP.


  2.Usa tu programa favorito de descompresión para abrirlo y después poder instalarlo.


  3.Sube ahora toda la carpeta del tema a tu sitio web de WordPress. Para ello, recurre al FTP (tal y como te explicábamos en el capítulo 5) y ve hasta la carpeta de instalación de tu sitio web de WordPress.


  Una vez seguidos estos pasos, llega el turno de activar tu tema. Para ello:


  1.Ve al Panel de administración y de ahí, en el menú Apariencia, a Temas. En la página que se abre, verás los temas instalados en tu directorio de temas. El que está activado aparece en la parte superior de la página, bajo el título “Tema actual”, con información sobre ese diseño que está en uso. Los otros temas disponibles aparecen en orden alfabético.


  2.Clica en el nombre o en la imagen del tema que quieres usar. De este modo, se te abrirá una página que muestra cómo quedará tu blog en cuanto instales el tema que quieres. Si no te gusta, siempre puedes cerrarlo clicando en la pequeña “x” que hay en la esquina superior izquierda.


  3.Pulsa el link “Activar”. En cambio, si te gusta, clica aquí, en el enlace localizado en la esquina superior derecha de la página. De este modo tendrás activado tu nuevo tema.


  A partir de ahora ya puedes usar tu tema y disfrutar de todas sus posibilidades. Y cuando te canses de ese diseño y quieras cambiar, sólo tienes que repetir este mismo proceso.


  
    [image: recuerda.png]¿Son gratuitos todos los temas de WordPress?


    No todos los temas de WordPress han sido creados de la misma manera, por lo que tampoco su distribución es la misma de cara a los usuarios. Así, podemos distinguir entre las versiones gratuitas y las Premium, esas que obligan a rascarse un poco el bolsillo. Vamos a ver ambas con un poco más de detenimiento:


    [image: visto.png]Gratuitas. Como su propio nombre indica, estos temas no conllevan coste alguno. Por tanto, puedes descargarlos y usarlos en tu sitio web con absoluta libertad. Lo que sí se pide en algunas ocasiones es incluir un enlace del diseñador en el o parte inferior de la página, aunque la decisión final es tuya y siempre puedes quitar este link pasado un tiempo.


    [image: visto.png]Premium. Estos otros temas cuestan dinero, desde 10 hasta 500 dólares (de 8 a 402 euros). Por lo general, no te darán la opción de eliminar los créditos del diseñador ni tampoco de redistribuir el diseño como mejor te parezca, pero a cambio tendrás algo mucho más exclusivo.


    No obstante, todos los temas que encontrarás en el directorio de WordPress.org son gratuitos. Dónde encontrar estos diseños de pago es algo que te diremos al final de este mismo capítulo.

  


  Internet está lleno de diseños


  Sin ningún género de dudas, el directorio de WordPress.org es el mejor sitio donde descargarte temas para tu blog. Pero no es el único lugar al que recurrir, si se da el caso de que no estés satisfecho con lo que has visto ahí. Esto es difícil, pero hay gente muy exigente o con las ideas muy claras y, quién sabe, a lo mejor tú eres uno de ellos...


  [image: advertencia.png]Si es así, lo primero de todo una advertencia: comprueba que el sitio que visitas es seguro, porque te puedes llevar una desagradable sorpresa. Hay temas poco seguros desarrollados por diseñadores que buscan aprovecharse de aquellos que, con la mejor de las intenciones, los usan. Esos temas suelen ser el vehículo de dos elementos bastante molestos:


  
    [image: visto.png]Enlaces de spam. Estos enlaces suelen aparecer en el pie de la página, donde se hallan los créditos, y conducen a páginas que en los casos más extremos pueden incluso ser desagradables. Los diseñadores así se benefician del tráfico de tu blog o sitio web para reconducir a los usuarios hasta su propia web. En el fondo, se aprovechan de que la inmensa mayoría de los bloggers no tienen mucha idea de cómo eliminar estos enlaces y de que sólo ponerlos es ya una invitación a clicar en ellos.


    [image: visto.png]Código malicioso. Este elemento es aún más preocupante y aparece cuando un diseñador sin escrúpulos inserta algún virus en el código del tema; de esta forma, tu ordenador se infecta en cuanto realizas la instalación.

  


  [image: consejo.png]Te recomendamos cuidado, pues Internet es un espacio maravilloso, pero también donde hay mucho desaprensivo suelto. Insistimos en que tengas en cuenta la seguridad del sitio al que vas a buscar el tema que quieras descargarte. Si es WordPress.org no habrá ningún problema, porque todo allí cumple las normas de seguridad habidas y por haber y el tema que te instales estará absolutamente limpio de virus, códigos maliciosos y spam.


  Un blog es un proyecto en el que pones toda la ilusión del mundo y sería muy lamentable que por una cosa así, por un descuido o por puro desconocimiento, esa ilusión se troque en disgusto y te lleve a no querer repetir nunca más la experiencia.


  
    [image: consejo.png]Hay maravillas fuera de WordPress


    Hay sitios al margen de Word-Press.org que vale mucho la pena conocer y que contienen otras plantillas y diseños muy válidos y completamente seguros. Si haces una búsqueda en Google de “Temas WordPress”, verás que los resultados se cuentan por millones.


    La más interesante de todas las opciones quizá sea Top WP Themes. Además de consultar el directorio de WordPress.org, puedes acercarte a la web http://topwpthemes.com/, que contiene un buen repertorio de temas perfectamente adaptados a las necesidades de WordPress y que te resultarán de gran interés. Todos estos temas son gratuitos, te ofrecen vistas previas y su instalación es tan sencilla como la de cualquier plantilla de WordPress.

  


  Yo quiero algo especial y pago por ello


  Quién sabe, puede que entre toda la jungla de plantillas y diseños gratuitos que hay disponibles, tanto en el directorio de WordPress.org como en otros lugares de Internet (por ejemplo Top WP Themes y más que verás en el recuadro “Hay maravillas fuera de WordPress”), no hayas encontrado lo que buscas. Pues bien, no por ello hay que perder la esperanza, pues también hay otras opciones, aunque éstas conllevan pagar. En la mayoría de los casos no se trata de cantidades grandes, pues entre 10 y 500 dólares (entre 8 y 402 euros) ya se puede tener un muy buen tema. Eso para temas digamos que al uso, temas estándares, porque si lo que quieres es un tema único, del cual tú seas el único propietario, pues entonces no te queda otra que hacer una inversión bastante mayor. En algunos casos se puede llegar a pagar 1.500 euros... Pero la verdad es que no hace falta pagar tanto para encontrar diseños estupendos. De hecho, los gratuitos ya son magníficos...


  Piensa que en el mundo hay muchísimos diseñadores que ven en la popularidad de la que goza WordPress una buena plataforma para dar a conocer sus proyectos. Y no piden mucho dinero por el fruto de su trabajo.


  Algunas características de los temas Premium son:


  
    [image: visto.png]Una mayor calidad gráfica del diseño y del desarrollo CSS.


    [image: visto.png]Una estructura con funciones que hacen mucho más fácil para el usuario personalizar y ajustar el tema a sus necesidades. Incluso existe la posibilidad de alterar el encabezado o logo principal, el color del esquema o los iconos.


    [image: visto.png]Un completo aparato de instrucciones sobre cómo usar el tema, especialmente si éste cuenta con múltiples opciones de personalización.


    [image: visto.png]Soporte técnico por parte de los mismos diseñadores del tema.

  


  A continuación, si quieres ver de cerca plantillas Premium, te enseñamos tres muy recomendables. Si te interesan, puedes entrar en sus sitios webs y echarles un vistazo detenido.


  
    Template Monster, diseños de pago


    Con página también en español (www.templatemonster.com.es/), se trata de una empresa que vende diseños, con la ventaja de que puedes descargar las plantillas y probarlas de manera gratuita antes de comprarlas. Tiene todo un apartado dedicado a WordPress, con lo que la idoneidad de sus productos para nuestra plataforma está fuera de duda.

  


  Thesis


  Chris Pearson es el creador del tema Thesis (figura 13-4), una modalidad Premium perfectamente adaptada a WordPress que cuesta entre 87 y 164 dólares (entre 70 y 132 euros). Entre sus virtudes se encuentra que puedes tener todo el control de sus funciones sin necesidad de que tengas la más mínima habilidad en programación o lenguaje HTML.


  Una vez instales Thesis, tendrás un Panel de administración desde el cual podrás configurar los más variados elementos, como personalizar las opciones de menú del navegador o la aparición de diferentes imágenes. Y, por supuesto, tendrás acceso directo al servicio técnico de Chris Pearson y su comunidad de usuarios, especialmente activos en el foro de la página web.


  Encontrarás este tema en la web http://diythemes.com.


  


  [image: 266.jpeg]


  Figura 13-4: Página del tema Premium Thesis


  WP Remix


  Diseñado por R. Bhavesh, WP Remix (figura 13-5) es otro tema Premium que ofrece todas las características estándares de un diseño de estas características y suma material adicional, como WYSIWYG, acrónimo en inglés de What You See Is What You Get, es decir, “lo que ves es lo que obtienes”. Se trata de una página de edición que te permite escribir un documento viendo directamente el resultado final. Además, incluye siete esquemas de color diferentes y, lo más importante de todo, una compatibilidad total con los plugins o aplicaciones más populares de WordPress.


  Los precios de WP Remix oscilan entre 75 y 275 dólares (entre 60 y 221 euros). Por supuesto, si adquieres este tema tienes acceso al más completo servicio de soporte técnico y a su muy activo foro, y a una detallada y comprensible documentación sobre cómo usar todo lo que esta plantilla te ofrece —lo que siempre es un qué a tener en cuenta—. Todo ello sin olvidar el acceso a las futuras actualizaciones sin que medie coste adicional alguno.


  Si quieres echarle un vistazo a la página de este tema, sólo tienes que ir a la web http://wpremix.com.


  


  [image: 267.jpeg]


  Figura 13-5: Página del tema Premium WP Remix


  iThemes


  iThemes (figura 13-6) no es un tema, sino una selección de temas debidos al diseñador Cory Miller y su equipo. Cuando dábamos los retoques finales a este libro, su número ascendía ya a 60, lo que no está nada mal, con un precio medio de 80 dólares (64 euros) y la opción de hacerte un paquete con todos los temas por 197 dólares (159 euros).


  iThemes cuenta con un activo foro en el que puedes encontrar ayuda a cualquier duda o problema que te surja. Y, por supuesto, dispones de las sucesivas actualizaciones sin tener que pagar un céntimo más.


  Los temas de iThemes los puedes encontrar en http://ithemes.com/.


  


  [image: 268.jpeg]


  Figura 13-6: Página de iThemes


  ¿Has escogido ya tu tema?


  Y ya está, poco más se puede decir del apasionante mundo de los temas de WordPress. Como has podido ver, hay dónde escoger y la abundancia de esa oferta quizá sea el principal problema, porque es muy fácil que se te vayan los ojos de un diseño a otro sin saber por cuál decidirte: este que tiene dos columnas, este en el que las fotografías lucen más, este otro que permite una lectura y manejo fáciles... Gracias a la posibilidad de “Vista previa” puedes hacerte una completa idea de todos ellos. Y que te decides por uno y luego resulta que no te gusta, ¡pues ningún problema! Lo cambias.


  [image: consejo.png]Pero cuando de verdad tu blog arranque, mira que el diseño escogido sea el definitivo, al menos durante un buen tiempo. Los cambios continuos desconciertan a los usuarios y transmiten la sensación de que no sabes muy bien qué es lo que quieres.


  Por tanto, la recomendación está clara: tómate todo el tiempo del mundo para escoger qué tema definirá la imagen de tu blog, pero cuando lo escojas, mantenlo y no lo cambies hasta pasado un tiempo prudencial.


  
    
      Capítulo 14


      Migrar tu blog a WordPress


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Prepara tu actual sitio web para la migración


      [image: triangle.png]Razones por las que mudarte a WordPress es una idea excelente


      [image: triangle.png]Blogger, Movable Type y otras plataformas de blogs de las que puedes pasar a WordPress


      [image: triangle.png]Elementos para descubrir otros recursos de importación


      


      Puede darse el caso de que ya tengas tu blog operativo, pero en otra plataforma diferente a WordPress, por ejemplo, alguna de las que te explicábamos en el capítulo 3. Y ahora, leyendo este libro y viendo todas las ventajas de este sistema, te entran unas ganas irresistibles de adoptarlo, de pasar tu blog o página web en bloque a WordPress. Pues bien, eso es algo completamente posible. Y más fácil de lo que podría parecer. Por lo tanto, si de verdad quieres cambiar, no tienes excusa para no hacerlo. Menos aún, cuando leas este capítulo.


      Te vamos a mostrar paso a paso cómo trasladar todo tu blog a WordPress desde otra plataforma. Y sin que pierdas nada por el camino, que sin duda es el temor que más te puede frenar a llevar adelante el cambio. Tu blog es un proyecto personal, en el que seguro has invertido mucho tiempo, esfuerzo e ilusión, de ahí el comprensible miedo a que todo eso desaparezca con un solo clic. Tranquilo, eso no pasará.


      Y no pasará porque WordPress tiene un sistema muy sencillo para migrar blogs o páginas web desde plataformas como Blogger, Movable Type y TypePad, LiveJournal... En el caso de que uses un sistema que no está en la lista siempre podrás importar todo el contenido de tu blog usando una cosa que tienen todos los blogs y webs y que se llama RSS.


      [image: cuestiones_tecnicas.png]RSS son las siglas inglesas de Really Simple Syndication, término que hace referencia a una versión simplificada de tu contenido, es decir, sin diseño, cabecera, etc. Es decir, se trata del contenido de tu blog o web desnudo, listo para ser exportado o leído en otras plataformas. Técnicamente es un formato XML para sindicar o compartir contenido en la web, que se utiliza para difundir información actualizada frecuentemente a usuarios que se han suscrito a la fuente de contenidos. El formato permite distribuir contenidos mediante un software diseñado para leer estos contenidos RSS y sin necesidad de un navegador. (Para más información sobre el RSS, puedes consultar el capítulo 6.)


      Pero como seguramente no puedes esperar más a saber cómo se hace esto, vamos a dejarnos de tanto preámbulo y a mostrarte ya el procedimiento completo para pasar tu actual blog a WordPress.

    

  


  ¿Por qué mudarnos a WordPress?


  Hay muchas razones por las que podemos querer migrar nuestro blog actual en otro sistema a WordPress. Éstas son algunas que se nos ocurren:


  
    [image: visto.png]Facilidad de uso. Muchos usuarios, nosotros entre ellos, consideran que la interfaz de WordPress es más fácil de usar y más intuitiva que las de otros sistemas de publicación en la web.


    [image: visto.png]Mayor control de tu sitio web. Ésta es una de las principales razones que impulsan a los usuarios de plataformas como Blogspot, TypePad y otros sistemas gratuitos. Dichas plataformas limitan lo que el usuario puede hacer, crear y mostrar. Tener una instalación de WordPress en tu servidor implica que puedas añadirle a tu sitio web una infinidad de plugins, mejoras, diseños personalizados, etc., por lo que queda claro que las ventajas son muy considerables. Además, en WordPress tendrás completo control de tus datos, archivos y copias de seguridad si hospedas tu sitio web en tu propio servidor, como permite la versión WordPress.org. (Si quieres recordar lo que te decíamos a este respecto, puedes volver al capítulo 5.)


    [image: visto.png]Soporte. Existen infinidad de foros, blogs y sitios webs en general donde los usuarios de WordPress se prestan ayuda diariamente. No saber hacer algo en WordPress no es ningún problema, ya que siempre hay alguien que te responde a las dudas y te explica cómo hacerlo. ¡La comunidad de WordPress hace las cosas muy fáciles!


    [image: visto.png]Curiosidad. Tal vez sea una de las razones más naturales para pasarse a WordPress, ver qué se cuece detrás de uno de los proyectos más abiertos y vivos actualmente en Internet.

  


  Antes de dar el gran salto


  En las figuras 14-1 y 14-2 te mostramos dos capturas de pantalla con los nombres de las plataformas de blogs compatibles para migrar a WordPress.com y a WordPress.org, respectivamente. En ambos casos, si usas una plataforma de blogs que no aparezca en la lista, existe la posibilidad de importar tu blog a través de RSS, como acabamos de decir, o de que haya un plugin específico para tu caso con el que migrar desde dicho sistema.


  


  [image: 274.jpeg]


  Figura 14-1: Lista de sistemas compatibles para importar a WordPress.com
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  Figura 14-2: Lista de sistemas compatibles para importar a WordPress.com


  


  Una vez que has localizado la plataforma de blog desde la que vas a pasar a WordPress, vamos a hacer los preparativos para el gran salto. Dependiendo del tamaño de tu blog —es decir, el número de artículos y comentarios que tienes—, el proceso de migración puede durar entre 2 y 20 minutos aproximadamente.


  Copia, por si acaso


  [image: recuerda.png]El primer paso de todos es hacer una copia de seguridad de todo el contenido de tu blog antes de comenzar el proceso de migración. No importa la plataforma de publicación que uses o si tu blog lo tienes alojado en tu propio servidor. Como buena medida de seguridad, deberías hacer copia de:


  
    [image: visto.png]Contenido. Todos los artículos, comentarios, trackbacks...


    [image: visto.png]Contenido multimedia. Todas las imágenes, vídeos, archivos, etc. que hayas subido a tu blog.


    [image: visto.png]Plantillas y elementos de diseño. Tus imágenes de cabecera, barras laterales y todo aquello que hubieras personalizado en tu blog, además de los archivos que conforman el tema o plantilla del blog. Ten en cuenta que en algunos casos no te permitirán hacer copia del diseño que tenías antes, sólo del contenido propiamente dicho.


    [image: visto.png]Enlaces y organización. Aquellos enlaces, etiquetas y categorías que tenías asignados en tu blog.

  


  Cada plataforma es diferente


  A continuación vamos a ver con más detalle los pasos para exportar el contenido de tu blog dependiendo de la plataforma de publicación que estés usando. En todos los casos, debes haber accedido al Panel de administración de tu blog y una vez dentro:


  
    [image: visto.png]Blogger (Blogspot):


    1.Haz clic en el menú Configuración.


    2.Pincha sobre el submenú Básico.


    3.Pulsa el enlace “Exportar blog”.


    4.Por último, pulsa el botón “Descargar blog” y acepta para descargar un archivo .xml con todo el contenido de tu blog.


    [image: visto.png]Movable Type:


    1.En el menú principal, pulsa sobre Herramientas.


    2.Haz clic en Exportar en el menú que aparece. A continuación, haz clic en la opción de descargar el archivo en tu ordenador.


    [image: visto.png]TypePad:


    1.Haz clic sobre el menú Settings.


    2.Selecciona el submenú Import/Export.


    3.Desplázate hacia abajo en la pantalla hasta la sección de “Exportar”.


    4.Pulsa el botón “Exportar” para descargarte el archivo en tu ordenador con los artículos y los comentarios de tu blog.


    [image: visto.png]WordPress:


    1.En el menú Herramientas, pulsa sobre Exportar.


    2.Selecciona el contenido que quieres guardar, ya sea todo, sólo las páginas, sólo las entradas..., lo que tú consideres.


    3.Pulsa el botón “Descargar el archivo de exportación” y guárdalo en tu equipo.

  


  Un caso especial


  La plataforma Livejournal merece una explicación especial, ya que el proceso para hacer la copia de seguridad de tu contenido es más engorroso por una sencilla razón: en esta plataforma tendrás que hacer copia de tus artículos de mes en mes.


  ¿Qué significa esto? Pues que en el formulario de exportación de tus datos tienes que seleccionar el mes que vas a guardar, dado que no tienes la opción de guardar todos tus artículos de una vez.


  Así que si ésta es tu plataforma, y como todo tiene solución, sigue estos pasos:


  1.Introduce la siguiente dirección en tu navegador: www.livejournal.com/export.bml.


  2.Selecciona el formato XML y el mes de toda la información que quieres guardar de tu blog.


  3.Pulsa “Adelante” y guarda el archivo en tu ordenador.


  4.Repite estos pasos para el siguiente mes y así hasta que tengas todas tus entradas descargadas.


  Como puedes ver, se tarda más tiempo, pero al final todo se acaba solucionando sin mayores problemas.


  Y si mi plataforma es otra, ¿qué pasa?


  Si usas cualquier otro sistema de publicación que no hayamos reflejado aquí o que no tenga la opción de exportar su contenido, puedes hacerlo a través del sistema de sindicación o RSS Feed, si lo tiene. Sigue entonces estos pasos:


  1.Abre en tu navegador la dirección del feed de tu blog; en WordPress suele ser del tipo: www.ejemplo.com/feed/.


  2.Pulsa la pantalla con el botón derecho del ratón y selecciona la opción Ver código fuente.


  3.En la ventana que se acaba de abrir, pulsa en tu navegador Editar y después Seleccionar todo.


  4.Vuelve a pulsar en el menú del navegador Editar y a continuación Copiar.


  5.Crea en tu ordenador un nuevo archivo de texto con el formato .txt.


  6.Abre el nuevo archivo y pulsa el botón derecho del ratón, selecciona la opción Pegar.


  7.Guarda los cambios del archivo y ya tienes tu copia de seguridad.


  Algunos sistemas de publicación no muestran todos los artículos (o entradas) en el RSS o sólo muestran las primeras líneas de cada artículo. Si ése es tu caso, desde la configuración del Panel de administración de tu blog tendrás que seleccionar que el feed muestre todo el texto de todos tus artículos para que así la copia de seguridad sea completa.


  La plantilla no se exporta


  [image: recuerda.png]No olvides que, al migrar del sistema de publicación en que se hallaba tu blog hasta WordPress, lo que vas a migrar es el contenido que tenías publicado, no el aspecto que éste tenía. Como te decíamos en el capítulo 12, WordPress ofrece cientos de temas (plantillas, diseños) gratuitos para tu sitio web. Pero en caso de que tengas mucho interés en mantener el mismo diseño que tenías en tu anterior blog se te abren dos opciones:


  
    [image: visto.png]Crear tu propia plantilla para WordPress a imagen y semejanza de la anterior, para lo que debes tener conocimientos de HTML y PHP.


    [image: visto.png]Contratar a algún profesional para que te la replique.

  


  De todos modos, a poco que busques y haciendo alguna que otra modificación, seguro que encuentras un tema parecido a lo que tenías sin necesidad de llegar a estos extremos.


  Llega el momento de pasar a WordPress


  Si has seguido los pasos del anterior apartado, ya estás preparado para dar el salto a WordPress. Eso sí, antes tienes que haber creado tu sitio web, ya sea en WordPress.com o en tu propio servidor con el software de WordPress.org instalado. (Para más información sobre cómo crear tu sitio web con WordPress, puedes consultar el capítulo 5.)


  La copia de seguridad está hecha y toca, pues, pasar nuestro blog a WordPress, así que vamos a ello. Y el primer paso para ello es ir al Panel de administración de tu nuevo sitio en WordPress, pulsar el menú Herramientas y hacer clic sobre el submenú Importar (figura 14-3). En la pantalla aparecerá una lista de las diferentes plataformas desde las que puedes importar tu blog y un enlace a la página donde están todos los plugins o aplicaciones para que localices el que necesitas si no lo encuentras.


  


  [image: 280.jpeg]


  Figura 14-3: Importación de nuestro blog a WordPress


  


  Hecho eso, elige la plataforma de la cual vas a importar el contenido de tu antiguo blog a tu nuevo blog en WordPress.


  [image: recuerda.png]Todos los métodos de importación que vamos a ver a continuación son los mismos tanto si vamos a pasar nuestro blog a WordPress.com como a WordPress.org. La única diferencia es que en el primero de los casos no será necesario que instales el importador para tu plataforma, pues WordPress.com ya lo tiene disponible por defecto.


  [image: advertencia.png]Si tu nuevo sitio web al cual quieres importar el contenido de tu anterior blog tiene el modo multisitio activado, la forma de elegir en cuál de los múltiples blogs de la red importar esas entradas es el siguiente:


  1.Cuando hayas instalado el importador automático, no actives dicho plugin para toda la red, sino que mejor ve al Panel de administración del blog en concreto y desde el menú Plugins activa el importador para ese sitio.


  2.En ese mismo Panel de administración, ve a Herramientas → Importar y sigue las indicaciones que te hemos dado en este capítulo.


  Vamos a ver ahora los casos específicos de las plataformas de blog más importantes.


  Importar desde Blogger


  Si tu viejo blog está en esta plataforma, éstos son los pasos que debes seguir para pasar su contenido a WordPress:


  1.Al seleccionar este sistema, WordPress te muestra una pantalla (figura 14-4) con la información del instalador de importación para blogs de Blogger. Pulsa el botón rojo a la derecha de la pantalla “Instalar ahora”.


  


  [image: 282-1.jpeg]


  Figura 14-4: Instalación desde Blogger


  


  2.Una vez instalado el plugin, pulsa sobre el enlace para activarlo. A continuación, vuelve al menú Herramientas → Importar y pulsa sobre Blogger. Te mostrará una pantalla informativa (figura 14-5) antes de comenzar el proceso de importación.


  


  [image: 282-2.jpeg]


  Figura 14-5: Instalación del plugin de Blogger


  


  3.Pulsa ahora el botón “Authorize” (figura 14-6) para permitir a WordPress que se conecte a tu blog de Blogger y pueda acceder al contenido.


  


  [image: 283-1.jpeg]


  Figura 14-6: Autorización a Blogger


  


  4.Introduce la cuenta de Google mail y la contraseña a la que tienes asociado tu blog en Blogger, tal y como se ve en la figura 14-7.


  


  [image: 283-2.jpeg]


  Figura 14-7: Introducción de contraseñas


  


  5.Google te pedirá ahora permiso para que autorices a tu sitio en WordPress el acceso a los datos de tu blog, como puedes ver en la figura 14-8. ¡Tranquilo!, no tengas miedo. Si lees con atención lo que se te dice, te avisa de que dicho permiso puede ser revocado en cualquier momento. Sólo tendrías que ir a tu cuenta para ello. Por otro lado, tu nuevo sitio web en WordPress no tendrá acceso ni a tu contraseña ni a ningún dato personal de tu cuenta de Google.


  


  [image: 284.jpeg]


  Figura 14-8: Acceso a las cuentas de Google


  


  6.Pulsa “Conceder acceso” y en la pantalla que aparece a continuación haz clic sobre el botón “Importar”.


  7.Una vez hecho, sólo queda asignarle el autor a los artículos importados. Para ello, clica en el botón “Set Author” y selecciona de entre la lista de autores el que quieres asignar a cada artículo.


  8.Pulsa sobre “Guardar los cambios” y ¡listo!, ya tienes todas tus entradas en tu nuevo blog de WordPress.


  Importar desde LiveJournal


  Una vez que has hecho una copia de seguridad de todo el contenido de tu blog en LiveJournal, ve al Panel de administración de tu sitio web en WordPress y sigue estos pasos:


  1.Pulsa Importar en el menú Herramientas.


  2.Selecciona la opción de LiveJournal de la lista de importadores disponibles.


  3.Pulsa el botón rojo “Install now”.


  4.Activa el plugin LiveJournal Importer.


  5.Vuelve al menú Herramientas → Importar → LiveJournal.


  6.Introduce el nombre de usuario y contraseña que usas para acceder a tu blog en LiveJournal. Al hacerlo le estás dando permiso a WordPress para que acceda al contenido de tu antiguo blog y se lo traiga todo a tu sitio en WordPress.


  7.Pulsa el botón “Connect to LiveJournal and Import”.


  Y ¡ya está!, todas tus entradas de LiveJournal se encuentran ahora en la lista de entradas de tu sitio en WordPress. Recuerda que el sistema las importa automáticamente como privadas. No las publica por defecto por si, por ejemplo, quieres hacer cambios.


  Importar desde Movable Type y TypePad


  Si tu blog está en estas plataformas, sigue estos pasos para llevarlo a WordPress:


  1.Con tu sesión iniciada en tu blog de WordPress, con su nombre de usuario y contraseña, haz clic en el menú Herramientas.


  2.Haz clic en Importar y selecciona la opción MovableType o Typepad.


  3.Haz clic en Seleccionar archivo para buscar el archivo de texto que has descargado al hacer tu copia de seguridad.


  4.Clica en “Subir archivo e importar” para importar el archivo a WordPress.


  5.Asigna el autor a tus nuevas entradas con el usuario de WordPress que quieras.


  Y ya está, ya puedes disfrutar de tu blog en WordPress.


  [image: cuestiones_tecnicas.png]Sólo para tu información, en este caso concreto existe otra alternativa para importar tu blog a WordPress. Esa alternativa se refiere al paso 4 y consiste en que puedes subir el archivo con el contenido de tu blog a través de FTP hasta tu directorio /wp-content/. El archivo debe tener el siguiente nombre: mt-export.txt. A continuación, pulsa “Import mt-export.txt” y WordPress tendrá todos tus artículos en el sistema. Esta forma es muy útil si tu archivo de importación es muy pesado, ya que si lo haces a través del Panel de administración el sistema sólo te dejará subir archivos con un máximo de 2 MB.


  [image: consejo.png]Si no tienes acceso al FTP para subir tu archivo y el Panel de administración te dice que el archivo es demasiado grande con un error del tipo Out of memory, entonces haz lo siguiente: coge el archivo y divídelo en varias partes (copiando y pegando parte del contenido en otros archivos nuevos). Selecciona esos archivos e impórtalos uno a uno. No te preocupes si en alguna de las partes se ha duplicado algún artículo. El importador de WordPress ignorará los que ya estén importados al sistema y seguirá con el siguiente, así no tendrás nunca la misma entrada dos veces.


  Importar desde WordPress


  Si ya estás en WordPress, pero quieres cambiarte a un nuevo sitio web en la misma plataforma, debes usar este importador. Y tanto da si los blogs están en WordPress.com o en un servidor propio con el software de WordPress.org.


  Puesto que la estructura de datos del sistema de donde vas a importar el contenido es la misma en ambos casos (WordPress), puedes traer no sólo las entradas y los comentarios, sino también los trackbacks, categorías, etiquetas, campos personalizados, autores, etc.


  [image: recuerda.png]Si tu archivo de importación supera los 2 MB de espacio, puedes dividir el archivo en varios menos pesados y subirlos uno a uno a través del importador del Panel de administración.


  Una vez que tengas toda tu información, sigue los siguientes pasos:


  1.En el menú Herramientas, haz clic sobre Importar.


  2.Selecciona WordPress como la plataforma de origen del blog que deseas importar.


  3.Pulsa el botón rojo “Instalar ahora” y activa el plugin.


  4.Vuelve al menú Herramientas → Importar → WordPress.


  5.Haz clic en el botón “Seleccionar archivo” y elige el archivo donde guardaste la copia de seguridad de tu blog.


  6.Pulsa “Subir archivo e importar” y ¡ya está lista tu importación!


  Una opción comodín para todo


  Importar desde RSS es la opción “comodín” para mover tu anterior blog desde cualquier plataforma de publicación a WordPress. Ya sea porque te ha fallado alguno de los métodos anteriores o porque tu sistema de publicación no se encontraba en la lista de importadores automáticos de WordPress, éste es tu plan B. Y nunca falla.


  Al principio de este capítulo ya te explicamos cómo hacer la copia de seguridad del contenido de tu blog a través del RSS. Una vez con éste en un archivo, o varios más pequeños si el original ocupa mucho espacio, procede a integrarlos en tu sistema.


  [image: recuerda.png]Con este método sólo podrás importar las entradas de tu anterior blog, sin los comentarios, categorías, etc.


  Éstos son los pasos que hay que seguir:


  1.En el menú Herramientas → Importar, pulsa sobre RSS.


  2.Instala el importador automático de RSS pulsando el botón rojo “Instalar ahora” o “Install now”, y actívalo.


  3.En la pantalla que se muestra ahora, pulsa en “Seleccionar archivo” y elige el archivo que exportaste al hacer tu copia de seguridad.


  4.Haz clic en el botón “Subir archivo e importar” (figura 14-9) y listo, ya están las entradas de tu antiguo blog como entradas privadas en tu nuevo sitio web de WordPress.


  [image: cuestiones_tecnicas.png]Existe gran cantidad de información y scripts para las diferentes plataformas de publicación de la Red para pasar tu antiguo blog a WordPress. Además de foros de ayuda, páginas de “Preguntas y respuestas frecuentes” (FAQ), etc. Para más información sobre importación de contenidos a WordPress, te recomendamos que visites la página oficial de WordPress en español sobre este tema: http://codex.WordPress.org/es:Importar_Contenido.
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  Figura 14-9: Página del importador RSS


  
    
      [image: parte4.jpeg]


      


      


      


      
        En esta parte…


        


        Como seguramente ya intuyes después de todo lo que has aprendido en estas páginas, WordPress es un sistema ideal para crear blogs... y no sólo blogs... Es sobre todo un gestor de contenidos de primera, de ahí que muchas empresas lo hayan tomado como base para crear sus páginas webs corporativas y dar a conocer a través de ellas sus productos.


        Si eres empresario, sea cual sea cualquier personalidad jurídica, desde Sociedad Anónima hasta empresa individual, te recomendamos vivamente que leas con atención esta parte, para que descubras todo lo que WordPress puede hacer por tu negocio. En ella, además, te enseñaremos cómo vincular tu blog o tu sitio web con las redes sociales más populares, como Facebook y Twitter, algo que también el software de nuestro sistema permite. Todo para que tengas en tu mano las posibilidades de difusión propias de WordPress.

      

    

  


  
    
      Capítulo 15


      Una gran herramienta de gestión de contenidos


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Etapas de WordPress hasta convertirse en un inigualable gestor de contenidos


      [image: triangle.png]WordPress es mucho más que una plataforma para crear un blog


      [image: triangle.png]Herramientas que WordPress te ofrece para organizar el contenido de tu sitio web


      


      Aunque lo más habitual es que la gente vea WordPress como una herramienta, muy útil y fantástica, para crear blogs, lo cierto es que desde su creación estuvo pensada como algo más ambicioso: como un gestor de contenidos. Y eso es lo que fue en sus inicios. Si luego acabó especializándose sobre todo en blogs fue porque su creador, Matt Mullenweg, buscaba una herramienta que le sirviera para publicar las fotos de sus viajes... Y como todas las plantillas que se crearon en aquella época eran plantillas de blogs, WordPress se acabó convirtiendo en el más popular sistema de blogs, aunque desde siempre haya tenido muchas más posibilidades.


      Pero todo esto te quedará más claro si nos detenemos un momento a ver la evolución de WordPress desde 2003, cuando empezó a dar sus primeros pasos, hasta hoy. Sólo así verás que esa idea de un gestor de contenidos no es ninguna tontería.

    

  


  Y en el principio fue b2/cafelog


  Corría el año 2001 cuando Michel Valdrighi creó b2/cafelog, un sistema de blogging personal. Con b2/cafelog instalado en tu servidor podías tener un blog con un funcionamiento perfecto en el que subir todos tus pensamientos e historias.


  b2/cafelog (figura 15-1) era un sistema muy completo. Tanto, que tenía ya en su estructura interna muchas de las funciones que conocemos y utilizamos hoy en día. Las funciones the_content(), the_title() o the_excerpt(), que son el motor de WordPress, formaban ya parte de su esqueleto.


  El problema real de b2, sin duda, era su diseño, constituido por:


  
    [image: visto.png]Una única plantilla que no había posibilidad de modificar sin tener conocimientos de programación.


    [image: visto.png]Un formato estructurado y pensado únicamente para realizar anotaciones.

  


  En el año 2003, Matt Mullenweg andaba buscando un sistema de blogs para subir las fotografías de sus viajes a Internet. Le gustó la estructura interna de b2/cafelog y, al ser software libre, tomó su código. Así, él, que tenía entonces diecinueve años, y su amigo Michael Little acabaron creando WordPress.
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  Figura 15-1: Página de b2/cafelog


  WordPress ha nacido


  Desde 2003, la evolución de WordPress ha sido muy rápida, incluso si hablamos de ciclos de software. La visión de Little y Mullenweg hizo que el sistema ideado por ellos creciera a pasos agigantados, a la vez que nacía en torno a él una comunidad de usuarios que fue creciendo hasta alcanzar las abrumadoras cifras actuales, que dicen que casi el 20 % de todo Internet está hecho en WordPress...


  Pero sigamos con la historia, año a año para que veas mejor las aportaciones de cada momento.


  2004, llegan los plugins


  En 2004, un año después de la creación de WordPress, Little y Mullenweg dotaron al sistema de una serie de plugins, esas aplicaciones tan útiles de las que ya te hemos hablado en el capítulo 12. Se creaba así el primer plugin de ejemplo, que todavía hoy acompaña a todas las distribuciones de WordPress. Se llama Hello Dolly, en homenaje al musical del mismo título de Jerry Herman. Porque has de saber una cosa: todas las versiones de WordPress se distinguen por llevar nombres relacionados con la música, sobre todo de artistas del mundo del jazz. Una peculiaridad que no tienen otros programas...


  Así, la primera versión que vio la luz utilizando el sistema de plugins fue la 1.2, bautizada como Mingus por el contrabajista de jazz Charles Mingus (figura 15-2).
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  Figura 15-2: Página de la versión 1.2 de WordPress


  2005, es el turno de los temas


  La versión 1.5 de WordPress (figura 15-3) incluye por primera vez un sistema de temas, en el sentido de diseños. Esto permite que los desarrolladores puedan crear sus propios temas y organizar la información distinta. También se incluyen las páginas estáticas. Desde este momento, tu sistema WordPress no tiene por qué ser un blog. Puede ser cualquier otra cosa, sólo depende de cómo organices la información.
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  Figura 15-3: Ejemplo de la versión 1.5


  


  Ese mismo año, con la versión 2.0 (figura 15-4), aparecen un sistema de caché persistente, concebido para aguantar muchas visitas simultáneas, y un sistema de roles, que hace que los usuarios, y no sólo los desarrolladores del programa, rompan con la idea de blog personal.
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  Figura 15-4: Página para subir tus entradas en la versión 2.0


  2007, llegan más cambios


  Dos años más tarde, se introdujeron algunos cambios interesantes a la hora de utilizar WordPress como algo distinto a un blog. Por este orden, fueron los siguientes:


  Los widgets


  Con los widgets, como los que se ven en la figura 15-5, muchos espacios de la plantilla de nuestro blog se convertían en personalizables. Estos widgets permiten desde introducir un texto hasta tener una zona dinámica que muestre los visitantes o los usuarios activos en el sitio.


  Son unos elementos que introdujeron un profundo cambio en la capacidad de personalización de los sitios, al posibilitar que todas las webs fueran mucho más versátiles.
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  Figura 15-5: Página de widgets


  Etiquetas


  El etiquetado amplió las capacidades de organización de la información dentro del blog. Gracias a él, se podía ordenar de forma diferente a la jerárquica basada en categorías. A partir de ese momento se podía agrupar la información por temas similares. De este modo, además de una organización vertical, se consigue una organización horizontal de la información. Y si a ello le sumamos que se puede usar todo tipo de etiquetas, como las que se ven en la figura 15-6, para agrupar nuestra información como queramos, las ventajas saltan a la vista.
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  Figura 15-6: Ejemplos de etiquetas


  URL canónicas


  Las URL canónicas (figura 15-7) son conocidas en inglés como pretty permalinks, nombre curiosamente poético dentro del prosaísmo habitual en temas informáticos. Lo que hacen es crear una dirección URL que incluye el título de la entrada o página que hayas escrito; en consecuencia, para nosotros es más simple encontrarlas y para las máquinas, archivarlas en sus índices de búsqueda.


  Al añadir las URL canónicas, se incluyó la opción de ampliar la ruta para incluir datos como el año, el mes o el día, muy valiosos también a la hora de organizar el contenido de un blog.
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  Figura 15-7: Categorías de URL canónicas


  Taxonomías


  Las taxonomías son una ampliación de las etiquetas. O dicho de otro modo y más concreto, las etiquetas son un tipo de taxonomías.


  Desde la versión 2.3, WordPress permite crear relaciones taxonómicas de todo tipo entre nuestro contenido; así, la información queda ordenada de manera mucho más eficiente. Por ejemplo, puedes crear una taxonomía persona o lugar que te ayude a etiquetar la información de una publicación periodística.


  2008, los códigos se acortan


  Con la versión 2.5 se introduce en el sistema la opción de utilizar shortcodes. Si vuelves al capítulo 11, cuando te hablábamos del Jetpack, estos shortcodes nos ayudan a introducir de forma rápida información multimedia de otros sitios, sin necesidad de pegar en la vista HMTL todo el código que tendríamos que pegar en una página normal si quisiéramos que fuera visible.


  También en 2008, con la versión 2.6, se introducen las “Revisiones” (figura 15-8). Estas revisiones te permiten volver atrás cuando estás escribiendo o ver los cambios que han realizado otros en tus publicaciones.
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  Figura 15-8: Página de revisiones


  


  La versión 2.7 de WordPress también llegó en ese año de 2008, y trajo consigo las actualizaciones automáticas, acciones en lote, paginación y respuesta de comentarios, y entradas destacadas; todo ello, según la plantilla que utilices, aparece siempre al principio de nuestra página.


  Si ya estaba claro que WordPress no servía sólo para blogs, en 2008 el programa se convirtió definitivamente en un gestor de contenidos configurable por completo.


  2009, más contenidos


  Como era de esperar, en 2009 WordPress sigue creciendo como gestor de contenidos. Ese año, ofrece a sus usuarios un instalador de temas incluido en el sistema, la posibilidad de editar imágenes desde la propia librería multimedia (figura 15-9), una papelera de reciclaje para nuestra información y la actualización automática para plugins.
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  Figura 15-9: Actualización multimedia


  2010, gestor de contenidos sin discusión


  Si todavía había alguien reticente a considerar gestor de contenidos a WordPress, en 2010 por fuerza se disiparon todas las dudas. Fue entonces cuando la irrupción de WordPress 3.0 produjo un cambio en la estructura interna de WordPress. Éstas son algunas de las funciones que se añadieron entonces al sistema:


  
    [image: visto.png]Tipos personalizados de datos. La información que subes a tu sitio web ya no es una entrada o una página. Ahora pueden ser los datos de un libro, de un artículo que quieres vender, una entrada bibliográfica... El único límite es tu propia imaginación.


    [image: visto.png]Una forma sencilla de crear taxonomías personalizadas para acompañar a este tipo personalizado de datos.


    [image: visto.png]Una nueva API para gestionar las cabeceras y fondos de los sitios. Así, las modificaciones se pueden hacer desde el backend de WordPress de forma sencilla.


    [image: visto.png]El tema Twenty Ten y la capacidad de crear temas hijos, es decir, temas dependientes de uno principal con nuestras modificaciones específicas.


    [image: visto.png]La capacidad de MultiSitio. Para crear redes completas con una única instalación, de modo que sólo hay que actualizar un único núcleo.

  


  La introducción de los temas hijos fue toda una revolución. Poder mantener tus modificaciones de CSS o alguna programación específica a la vez que se conserva la funcionalidad de los temas durante la actualización con las nuevas versiones de WordPress fue una nueva facilidad para los usuarios de este gran gestor de contenidos. ¡Porque espero que con todo lo que te hemos dicho no sigas pensando que WordPress es sólo una herramienta para hacer blogs!


  En 2011 y 2012, WordPress ha continuado por ese mismo camino, en busca de lograr que el sistema sea mucho más sencillo y fácil de utilizar para los nuevos usuarios. No puedes olvidar que tienen una cuota de mercado grande y que quieren convertirse en el referente de los gestores de contenido en Internet. De momento, lo están consiguiendo. Y con todo el merecimiento del mundo.


  Ampliar la organización de contenidos


  Si tienes en cuenta la estructura interna de WordPress, con un poco de maña y soltura puedes crear un esquema útil para organizar el contenido de tu web. Para que lo tengas más claro, en este apartado vamos a hacer un pequeño repaso por las funciones más importantes a la hora de organizar la información.


  [image: recuerda.png]Eso sí, hay que tener en cuenta que ninguna de estas formas de organización es excluyente. Se pueden utilizar todas al mismo tiempo.


  Categorías


  La organización por categorías es la más tradicional y extendida en el universo de los blogs. No tiene nada de extraño, pues es una forma jerárquica y vertical de organizar toda nuestra información. Lo entenderás fácilmente si comparas esta organización con una biblioteca o una enciclopedia temática en las que toda la información está clasificada por bloques como los que aparecen en la figura 15-10.
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  Figura 15-10: Organización de los contenidos por categorías


  Etiquetas


  Las etiquetas permiten una organización un poco más laxa, no tan jerárquica como las categorías, si bien es conveniente que al igual que en éstas tengas en mente cuántas quieres utilizar. Y ello básicamente por el bien de la comunicación y la claridad en la organización de la información, pues el uso de etiquetas es ilimitado.


  Una etiqueta ofrece una organización horizontal, en la que se encuentran todo tipo de características distintas, como puedes ver en la figura 15-11.
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  Figura 15-11: Organización por etiquetas


  Taxonomías


  Las taxonomías se asemejan a las categorías y a las etiquetas. Y tiene que ser así por fuerza, pues como te decíamos más arriba, tanto etiquetas como categorías no son más que un tipo de taxonomías...


  Dicho lo cual, ¿qué es una taxonomía y cómo se aprecia eso a la hora de gestionar la información? Pues bien, la taxonomía es la ciencia de la clasificación y su objetivo es darle al orden una serie de normas y reglas para que sea tal. Es decir, ofrece un sistema de clasificación sobre el contenido como el que se aprecia en la figura 15-12.
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  Figura 15-12: La taxonomía es el arte de clasificar


  


  Estas taxonomías se pueden organizar de muy diversas formas. En la figura 15-13 puedes ver un ejemplo de clasificación de Nettuts+, una comunidad dedicada al desarrollo de tutoriales para webs.
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  Figura 15-13: Ejemplo de clasificación de Nettuts+


  Tipos personalizados de datos


  Con los tipos personalizados de datos puedes crear nuevas entradas con nuevos campos, distintos de los que ya conoces (entradas y páginas). Es mucho más interesante verlo a través de ejemplos como los de la figura 15-14, debidos a Konstantin Kovshenin, uno de los programadores de Automattic, la empresa que gestiona WordPress.


  


  Temas hijos


  Los temas hijos permiten personalizar cualquier tema actual de WordPress sin necesidad de modificar su código. De esta forma no tendrás ningún problema frente a las actualizaciones y nunca perderás los cambios que hayas realizado.
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  Figura 15-14: Tipos personalizados de datos


  


  Crear un tema hijo es algo relativamente sencillo: sólo tienes que crear un nuevo tema e indicar en su archivo style.css “quién es su padre”. El sistema importará automáticamente la información del tema padre y le añadirá los cambios y soluciones del tema hijo.


  Puedes ver un ejemplo y un tutorial de cómo se crean temas hijos en la página http://mecus.es/creando-temas-hijos/ (figura 15-15).
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  Figura 15-15: Página de activación de temas hijos


  Un mar de plantillas


  Una vez que has creado tu estructura de datos dentro del sistema, también tienes que modificar el aspecto externo de tu sitio web. Como hasta ahora, puedes utilizar una plantilla para blogs o bien recurrir a una plantilla que modifique por completo la estructura visual de la página para tener una hecha completamente a medida.


  A continuación, en las figuras 15-16, 15-17, 15-18 y 15-19, verás el aspecto aproximado de algunas páginas, que no son blogs, creadas con WordPress como gestor de contenidos.
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  Figura 15-16: Página del diario británico The Telegraph
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  Figura 15-17: Página de la Universidad de Sevilla


  


  [image: recuerda.png]Encontrarás montones de plantillas diferentes en el repositorio de plantillas de WordPress.org, navegando por la página http://WordPress.org/extend/themes/. (Para más información al respecto, puedes volver al capítulo 12.)
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  Figura 15-18: Página de la escuela de baile Pilar Astola


  


  Y no olvides que tienes a tu disposición también una serie de plantillas comerciales, algunas de ellas gratuitas, en las que puedes encontrar aquella que necesitas para mostrar tu contenido.
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  Figura 15-19: Página de El Club Express


  


  Muchas de estas plantillas tienen dentro de su programación los nuevos tipos de datos y taxonomías necesarios para interactuar con ellas. Lo que significa que no necesitas saber nada de programación para funcionar con ellas. Un nuevo ejemplo del deseo de WordPress de hacerte todo lo más fácil posible.


  Por último, y como te decíamos en el capítulo 12, no sólo de temas se vive en WordPress. Explora sin miedo la página http://WordPress.org/extend/plugins/ y encuentra en ella la funcionalidad que necesitas para mejorar aún más las capacidades de tu sitio web o blog.


  
    
      Capítulo 16


      La estrategia de comunicación


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Ventajas de usar tu blog como un activo emisor de noticias


      [image: triangle.png]WordPress y su estructura “amigable” para los buscadores


      [image: triangle.png]Consejos para que los buscadores de Internet reparen en tu blog


      


      WordPress tiene una serie de herramientas de base que, bien utilizadas, pueden serte de inestimable ayuda a la hora de definir tu estrategia de comunicación, desde los RSS, que te permiten hacer llegar la información a diversas fuentes, hasta el SEO, que posiciona tus etiquetas en los buscadores.


      Pues bien, en este capítulo te proponemos un recorrido por las distintas capacidades de WordPress y cómo éstas pueden ayudarte a que tu página sea conocida en todo el mundo.

    

  


  WordPress como emisor y receptor


  Como has podido ver a lo largo de lo que llevamos de libro, WordPress es una herramienta de lo más completa para la gestión de contenidos (puedes refrescar cosas sobre este tema en concreto si vuelves al capítulo 15). Como tal, cuenta con muchas opciones a la hora de distribuir o hacer que lo que haces en tu página web sea más accesible.


  [image: recuerda.png]Porque una cosa debe quedarte clara: si quieres que tu audiencia sea máxima, debes utilizar WordPress no sólo como un blog personal que tienes ahí a la espera de que alguien entre por accidente, sino como un activo emisor de noticias. Para ello, debes conseguir que otros puedan llegar a tu sitio de forma sencilla, que encuentren la información que buscan y asegurarte de que esa información esté disponible en el canal en el que la busquen y no sólo en tu web.


  Para poder conseguir todo esto debes tener en cuenta los siguientes aspectos:


  
    [image: visto.png]Plantilla de tu web.


    [image: visto.png]Organización de sus contenidos.


    [image: visto.png]RSS.


    [image: visto.png]Otros canales:


    •Twitter.


    •Facebook.


    •LinkedIn.


    [image: visto.png]Agregadores de noticias.


    [image: visto.png]Buscadores.

  


  Un buen uso de todos estos medios puede convertir tu blog en un auténtico generador de noticias que, con el trampolín de las redes sociales, llegue al máximo número posible de gente. Si quieres saber más sobre las posibilidades de interacción de WordPress y las redes sociales, puedes leer el capítulo 17.


  Por otro lado, además de emisor, WordPress también puede funcionar como receptor de información. A través de los trackbacks (para más información sobre ellos, puedes volver al capítulo 6), los comentarios de los usuarios y, en general, la interacción con los lectores puedes enriquecer tu sitio con información procedente de muchas fuentes.


  También puedes utilizar WordPress como una comunidad. De esta forma, nutriéndola periódicamente de contenidos, incitarás a los usuarios a que te ayuden en la elaboración de los contenidos de tu sitio web. La comunidad formada por esos usuarios se verá así beneficiada, pues esos contenidos son relevantes y enriquecedores para ellos.


  Hay que estar bien posicionados


  Tal y como lo define la enciclopedia virtual Wikipedia, “el posicionamiento en buscadores, posicionamiento web u optimización de motores de búsqueda (Search Engine Optimization, SEO, en inglés) es el proceso de mejorar la visibilidad de un sitio web en diferentes buscadores”, tales como Google, Yahoo o Bing.


  ¿Qué quiere decir esto? Pues que existen técnicas para mejorar la posición en la que tu web aparecerá en las páginas de resultados de los buscadores. Evidentemente, cuanto más alta sea la posición, mejor, más visibilidad tendrá.


  Si abres la página de Google en tu navegador en http://google.com y buscas las palabras “WordPress consultores” los tres primeros puestos que aparecen pertenecen a la web de nuestra empresa http://mecus.es, como puedes ver en la figura 16-1. ¡Al menos el día en que escribimos este capítulo era así! Estos resultados pueden cambiar cada día, pero eso no quita que si sigues bien las pautas y recomendaciones que te vamos a dar en este capítulo te resultará más fácil escalar puestos en los resultados de los buscadores.
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  Figura 16-1: La empresa Mecus está bien posicionada en Google


  


  No pienses que aparecer en los primeros puestos de una búsqueda es un mero antojo o uno de esos caprichos que te dicta el orgullo. Ni por asomo, aunque la satisfacción de estar bien situado es evidente porque habla también de un trabajo bien hecho. El motivo principal es que Internet es un vasto universo de webs e información, pero ¿de qué sirve tener un buen sitio web y mejor contenido si es invisible, si los usuarios no saben de su existencia? Eso es lo que debes evitar.


  En la figura 16-2 te mostramos los resultados de un estudio hecho por la Cornell University Human-Computer Interaction Group. Préstales atención.
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  Figura 16-2: Estudio de la Cornell University


  Fuente: Laura A. Granka, Thorsten Joachims, Geri Gay. “Eye-tracking analysis of user behavior in WWW search”. Disponible en http://www.cs.cornell.edu/People/tj/publications/granka_etal_04a.pdf


  


  Si lo estudias con atención, verás cómo más de la mitad de los usuarios suelen seleccionar la primera opción que les proporciona Google. Por tanto, la conclusión cae por su propio peso: ¿por qué no intentar conseguir ese mismo puesto para nuestra página?


  Objetivo, que te vean


  El objetivo de un experto en SEO es que tu sitio web aparezca lo mejor posicionado posible cuando un usuario busque ciertas “palabras clave” (keywords en inglés). Dichas palabras clave deben ser aquellas que piensas que la gente usará para buscar tu web o aquellas que crees que mejor definen el contenido de tu página web.


  Una vez que un usuario ha hecho clic y entra en tu web, que se quede más o menos tiempo, navegue por tu web y vuelva a visitarla en el futuro, eso ya depende de otros factores más variados como la calidad de tus artículos, un buen diseño, la facilidad para navegar por ella y encontrar rápidamente lo que el usuario busca —esto es lo que se llama usabilidad—... Pero ahora vamos a centrarnos en los buscadores, en cómo conseguir que te encuentren.


  Métodos de optimización


  Lo primero de todo es que si usas WordPress ya tienes mucho del trabajo hecho, y ello como quien dice sin haber movido un dedo, ya que el programa trae de base una estructura “amigable” para los buscadores. ¿Qué quiere decir esto? Lo entenderás al momento cuando veas cómo funcionan los buscadores a la hora de recoger la información de las páginas web por Internet.


  [image: recuerda.png]Por ejemplo, el más famoso de todos los buscadores, Google, dispone de unos programas llamados arañas (spiders en inglés) que se encargan de recorrer las páginas webs y recopilar el texto y los enlaces que encuentran a su paso. Hacemos hincapié sobre la palabra “texto” porque a Google no le importa el aspecto de tu sitio web, si tiene un diseño más o menos bonito, etc. Es lo que hay escrito en él lo que marca sus decisiones.


  Estas arañas, pues, sólo entienden de información, y cuanto mejor clasificada y estructurada esté dentro de la web, mejor que mejor. Por eso, la organización interna de WordPress desde su código base a su estructura de navegación por páginas, archivos, categorías, etiquetas, etc. es óptima para atraer y seducir a esas arañas.


  Existen dos formas de optimizar el posicionamiento de tu web:


  
    [image: visto.png]Interna. Son las mejoras que puedes hacer dentro de tu web y son precisamente aquellas de las que nos ocuparemos en este capítulo.


    [image: visto.png]Externa. Son esas mejoras que se llevan a cabo fuera de tu web. Entran dentro de esta categoría el conseguir que otras webs con un buen posicionamiento enlacen tu web y hagan referencias sobre tus artículos y contenidos. Para esto hay muchos factores influyentes, como la calidad de lo que has colgado en esa página, la utilización de las redes sociales para dar a conocer tu sitio, una buena política de relaciones públicas, etc.

  


  [image: advertencia.png]Utilizar métodos de spam (del inglés, significa “mensajes basura”) es sancionado duramente por buscadores como Google. Un buen ejemplo de estas tácticas es hacer comentarios en webs que tienen muy buen posicionamiento y muchas visitas de usuarios y añadir en dicho comentario el enlace a tu web. El peligro es que una vez tu dominio entra en la lista negra de spammers, es muy difícil salir de ella. Por tanto, ¡ve con ojo!


  
    Una ayuda perfecta para marketing y publicidad


    Hoy día es impensable un mundo sin Internet, y así lo han visto sectores como el marketing y la publicidad, que rápidamente han convertido la escena virtual en su principal campo de actuación. Y aquí nuestro WordPress tiene también mucho que decir, pues como ya te comentábamos en el capítulo 15, se trata de un inigualable gestor de contenidos, algo que va mucho más allá de un blog. Así que si tienes una empresa o eres un profesional que trabaja por cuenta propia, y necesitas un buen escaparate de tus productos y capacidades, no lo dudes porque WordPress puede serte de gran ayuda. Sólo tienes que saber qué contenido quieres publicar, en qué se diferenciará tu sitio web de otros que hay en la Red y a quién quieres dirigirte. Se trata de cuestiones muy básicas, pero importantes, pues de su respuesta dependerá, entre otras cosas, la elección del tema —ya sabes, el diseño— de tu web (sobre este asunto del diseño puedes volver al capítulo 13).


    Pero no basta sólo con abrir una página web, sino que hay que lograr que ésta esté bien posicionada en Internet y en eso, como te explicamos en este mismo capítulo, WordPress es una garantía. Gracias a este sistema podrás también realizar actividades como encuestas para conocer la opinión de tus clientes y proveedores, concursos, ofertas y descuentos... Y todo buscando la interacción de las redes sociales, como Facebook o Twitter.

  


  La optimización interna


  [image: recuerda.png]Vamos a ver ahora todas esas mejoras que puedes llevar a cabo en tu página web para hacerlas atractivas a los buscadores de Internet. ¿Estás listo? Porque te conviene tomar buena nota si no quieres que tu página sea una más en el océano infinito de la blogosfera. Vamos a ello:


  
    [image: visto.png]Contenido original. Éste es uno de los puntos más importantes a la hora de posicionar bien tu web. Los buscadores penalizan aquellas páginas cuyo contenido estaba antes en otra web.


    [image: visto.png]Actualización de contenidos. Una web con mucho contenido nuevo es más valorada que aquellas que se mantienen igual durante largos períodos de tiempo.


    [image: visto.png]Enlaces permanentes. WordPress te da la posibilidad de elegir la estructura que quieres que tengan las URL (la dirección de una página en Internet, por ejemplo: http://mecus.es/quienes-somos/rocio-valdivia/) de tu sitio web, tal como puedes ver en la figura 16-3. Por defecto, cuando instalas WordPress, viene seleccionada la opción “Predeterminado”, que sería una URL del tipo: http://mecus.es/?p=123. Dicho enlace no aporta nada de información sobre el artículo al que va dirigido. Sin embargo, si elegimos la opción “Nombre de entrada” tendremos una URL como la siguiente, en la cual el buscador reconoce el título del artículo con sólo recopilar el enlace: http://mecus.es/talleres-sobre-gestores-de-contenido-cms-en-sevilla/.

  


  [image: 322.jpeg]


  Figura 16-3: Página de enlaces permanentes en WordPress


  
    [image: visto.png]Nombres de categorías y etiquetas. Cuando vayas creando nuevas categorías o etiquetas en tu web, intenta darles el nombre más descriptivo posible, intentando usar esas palabras clave con las que quieres posicionarte en los buscadores. De esta forma, si usas enlaces permanentes, dichos nombres aparecerán en las URL de las páginas de categorías y etiquetas, y mejorarán su posicionamiento.


    [image: visto.png]Velocidad de carga. Los buscadores penalizan seriamente a las webs lentas, ya que si tus páginas tardan mucho en cargarse, los usuarios tienden a abandonar la página antes de haber leído su contenido y se van a buscarlo a otra web. Existen muchas páginas para hacer test de velocidad, pero te recomendamos http://tools.ping dom.com/fpt/ por la gran cantidad de datos que analiza durante el test y la presentación de sus resultados. Por otro lado, hay también muchas formas de mejorar la velocidad de carga, desde cambiar el servidor donde se aloja tu web a uno más potente a otras medidas más sencillas como:


    •No subas imágenes demasiado pesadas.


    •Utiliza un sistema de caché (el plugin http://wordpress.org/extend/plugins/wp-super-cache) está desarollado por Automattic, la empresa gestora de la Fundación WordPress.


    •Reduce las consultas a base de datos: para aquellos que os atreváis a meterle mano al código de vuestro tema o diseño, pensad que una mala programación del tema que usáis es muchas veces el motivo de que vuestra web sea tan lenta.


    [image: visto.png]Imágenes. Cuando subas imágenes a tu biblioteca multimedia en WordPress no olvides rellenar los campos de título, texto alternativo, leyenda y descripción, como se muestra en la figura 16-4. Haciendo esto posicionarás mejor tus imágenes y además harás que el buscador las relacione con dicha información.


    [image: visto.png]Títulos. Cuando estés escribiendo en tu página web, asegúrate de que los títulos de tus artículos, páginas, etc. sean lo más descriptivos posible y que contengan una o varias palabras clave, las cuales tendrán más relevancia que si sólo están dentro del cuerpo del artículo.


    [image: visto.png]Texto. No olvides que el contenido es fundamental para posicionarse bien. Enriquece tus artículos utilizando aquellas palabras clave y frases con las que te gustaría que los usuarios te encontraran si hicieran una búsqueda sobre el tema del que estás escribiendo.
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  Figura 16-4: Posiciona las imágenes de tu blog


  
    Usa algún plugin de WordPress para SEO


    Uno de los mejores para mejorar el SEO disponibles para WordPress es . Sólo tienes que instalarlo, activarlo e ir del a → All in One SEO, donde podrás configurarlo a tu gusto. También te aparecerá un nuevo cuadro en la página de edición de las , en el que podrás rellenar aquellas palabras clave con las que quieres potenciar unos buenos resultados en buscadores. Bien usado, es una de las mejores herramientas gratuitas para SEO que se pueden encontrar por la Red.


    Si hay conceptos de la configuración que se te escapan, en Internet existen muchos tutoriales que explican paso a paso cómo configurar este . Si no tienes problemas para leer en inglés, también puedes consultar la sección de “Preguntas frecuentes” que se encuentra en la página del en el repositorio oficial de WordPress: http://wordpress.org/extend/plugins/all-in-one-seo-pack/faq/.

  


  
    
      Capítulo 17


      WordPress y las redes sociales


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Cómo integrar las redes sociales en tu blog de WordPress.com


      [image: triangle.png]Algunos widgets de redes sociales para tu sitio con WordPress.org


      [image: triangle.png]Convierte tu sitio web en una red social con todas sus ventajas


      


      Las redes sociales se han convertido en la primera revolución digital desde la llegada de Internet a todos los rincones del mundo. La explicación es sencilla.


      Según Wikipedia, que ella misma es una red social de conocimiento: “Los fines que han motivado la creación de las llamadas redes sociales son varios, pero principalmente el diseñar un lugar de interacción virtual, en el que millones de personas alrededor del mundo se concentran con diversos intereses en común” (http://es.wikipedia.org/wiki/Red_social).


      [image: cuestiones_tecnicas.png]Aunque no hay un patrón común para definir las redes sociales digitales, una de las clasificaciones más aceptadas por los expertos es la siguiente:


      
        [image: visto.png]Horizontales. Herramientas para la interrelación en general. Entran aquí Facebook, Tuenti, Google+, Hi5, Bebbo...


        [image: visto.png]Verticales. Pueden ser de dos tipos:


        a)Por tipo de usuario: Se dirigen a un público específico. Por ejemplo, profesionales (LinkedIn), amantes de los gatos (MyCatSpace), etc.


        b)Por tipo de actividad: Los que promueven una actividad particular, como vídeos (YouTube), microblogging (Twitter), etc.

      


      Si estás leyendo este libro, estarás familiarizado con el uso de Internet en determinada medida y, por tanto, conocerás, al menos, las redes sociales más populares, como Facebook, Twitter, YouTube...


      En este capítulo vamos a enseñarte algunos de los widgets y plugins (para recordar qué son puedes acudir a los capítulos 10 y 12, respectivamente) más útiles para que los visitantes de tu web tengan la facilidad de compartir sus contenidos en sus perfiles de redes sociales.


      [image: recuerda.png]La forma más habitual de compartir contenido de una web en una red social es a través del botón de “Compartir” (también llamado “Botón social”) que ofrece la web. En algunos casos se nos presentan una serie de botones con las redes sociales más populares, como puedes ver en la figura 17-1, mientras que en otros aparece un único botón de “Compartir” (“Share” en inglés) que, al pulsarlo, abre un gran abanico de redes sociales en las que puedes compartir la información que estás leyendo.


      


      [image: 327-1.jpeg]


      Figura 17-1: Botones de compartir con redes sociales

    

  


  WordPress.com con las redes sociales


  Vamos a ver ahora cómo activar los botones sociales o de compartir en nuestra web de WordPress.com. Si accedes al Panel de administración, pulsa Ajustes en los menús de la izquierda y, a continuación, haz clic sobre el submenú Compartir. La figura 17-2 muestra la página que te aparecerá:


  


  [image: 327-2.jpeg]


  Figura 17-2: Botones de compartir


  


  Toca ver ahora para qué sirve cada sección de esta página:


  
    [image: visto.png]“Divulgar”. Aquí podrás sincronizar tu blog de WordPress.com con tus cuentas de Facebook, Twitter, Yahoo Updates, Messenger y LinkedIn. Sólo tienes que pulsar sobre el icono de la red social con la que deseas conectar tu blog e identificarte con tu cuenta de usuario en ella. La finalidad es que, cada vez que publiques un artículo nuevo en tu blog, puedas elegir, con un solo clic, si publicar el enlace a éste también en tus redes sociales.

  


  [image: 328.jpeg]


  Figura 17-3: Solicitud de permisos


  
    En este proceso tendrás que dar permiso de leer tus datos básicos y escribir en tu muro a la aplicación de WordPress.com, ya que la aplicación escribirá en tu muro por ti los enlaces a tus nuevos artículos cada vez que publiques uno. Eso sí, siempre que hayas seleccionado esta opción al publicar el artículo, tal y como se aprecia en la figura 17-3.

  


  Una vez que has dado permiso a la aplicación, tu blog de WordPress.com quedará conectado con tus cuentas de las redes sociales que desees. A partir de ahora, cada vez que estés escribiendo o editando un nuevo artículo, podrás seleccionar en cuáles de tus redes sociales quieres que se comparta un mensaje con el enlace del artículo que estás a punto de publicar. Así, en el mismo momento en el que publiques en el blog, automáticamente aparecerá dicho mensaje en tu muro de Facebook, etc. Lo verás en las figuras 17-4 y 17-5.
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  Figura 17-4: Publicar tu blog en las redes sociales


  
    [image: visto.png]“Share Button” (“Botón de compartir”). En esta sección puedes añadir todos los botones sociales que quieras al final de los artículos de tu blog en WordPress.com, como puedes ver en la figura 17-6. Aunque se llama propiamente “botón” (“button”), en singular, permite reunir múltiples botones, dos o más, no sólo uno, como te iremos explicando en este apartado y específicamente al describirte la sección de “Servicios activados” ocultos.
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  Figura 17-5: Escoge la red social que desees


  


  [image: 330-2.jpeg]


  Figura 17-6: Botones de las redes sociales


  
    [image: visto.png]“Servicios disponibles”. Te muestra los botones sociales que tienes disponibles para mostrarlos al final de cada uno de tus artículos.


    [image: visto.png]“Servicios activados”. Cuando creas un blog nuevo, esta lista de botones sociales activados se encuentra vacía. La forma de activarlos es tan fácil como arrastrar y soltar de una área a otra en la página de opciones que se muestra en la figura 17-6. Por ejemplo, para compartir en Facebook, haz clic sobre el recuadro de esa red social que se encuentra en el área de “Servicios disponibles” y, sin soltar el botón del ratón, muévelo hacia el área que hay abajo de “Servicios activados”. Suelta entonces el botón izquierdo del ratón y ya está listo. Si ahora recargas la portada de tu blog (usa el botón F5 o el botón de actualizar en tu navegador), podrás ver que aparece el botón de compartir en Facebook al final de cada uno de tus artículos. Se muestra cómo queda todo en la figura 17-7.
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  Figura 17-7: Agrega botones nuevos


  
    [image: visto.png]“Servicios activados” ocultos. Todos los botones que se arrastren a esta área —el recuadro gris a la derecha de los servicios activados— se encontrarán “ocultos” tras un único botón de “Compartir”. Así, cuando el usuario pase el cursor del ratón por encima del botón de “Compartir” aparecerán todos los botones de compartir que se hayan arrastrado a este recuadro.


    [image: visto.png]“Previsualización”. Te permite ver el aspecto real de los botones que estén activos. En la previsualización, los botones se mostrarán activos tal y como los encontrarán los usuarios que visiten tu web.


    [image: visto.png]“Estilo de botón”. En esta sección podrás elegir y aplicar el estilo que tendrán los botones: sólo un icono, icono más texto, sólo texto, botones oficiales... Si te fijas, cada vez que cambies esta opción, la vista de los botones en la sección de “Previsualización” cambiará también y se mostrarán los botones con el nuevo estilo que hayas elegido.


    [image: visto.png]“Etiqueta para compartir”. Aquí puedes escribir el texto que quieres que aparezca justo antes de mostrar los botones sociales.


    [image: visto.png]“Abrir enlaces en”. Abre en la misma ventana o en una ventana nueva.


    [image: visto.png]“Show buttons on” (“Mostrar botones en”). Aquí podrás seleccionar el tipo de páginas donde quieres que se muestren tus botones sociales:


    •Front Page, Archive Pages, and Search Results: Portada, páginas de archivo (donde se muestran los artículos del año o del mes...), página de resultados de una búsqueda...


    •Entradas (página de un artículo individual).


    •Páginas.


    •Multimedia.


    [image: visto.png]WordPress.com botón “Me gusta”. Si seleccionas esta opción, mostrarás en tu blog el botón oficial de “Me gusta” de WordPress.com, el cual, por encima de la sección de comentarios, revelará a aquellos usuarios a los que les gusta alguno de tus artículos al mismo tiempo que, lógicamente, permite hacer clic a los usuarios que lo deseen.

  


  Botones de cosecha propia


  WordPress.com te da también la opción no sólo de utilizar los botones disponibles, sino también de crear los tuyos propios, con las imágenes y el texto que quieras, como puedes observar en la figura 17-8.
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  Figura 17-8: Creación de botones nuevos


  


  Al final, los botones sociales se verán en nuestro blog de WordPress.com tal como se muestra en la figura 17-9.
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  Figura 17-9: Botones sociales en nuestro blog


  Lo mismo, pero en WordPress.org


  Si eres de aquellos que quieren controlar todo en su sitio web y optaste por instalarte la versión de WordPress.org en tu propio servidor o en uno de pago, en este capítulo te enseñaremos algunos trucos y plugins para mejorar la interacción de tu web con las redes sociales.


  La comunicación entre una red social y tu página web puede ser bidireccional. ¿Qué quiere decir eso? Lo entenderás mejor con este par de ejemplos:


  
    [image: visto.png]Saliente. Cada vez que alguien que visite tu sitio web y pulse tu botón de “Compartir de Facebook”, la foto, el título y unas líneas de tu artículo serán publicadas en el muro de Facebook de esa persona. Por lo tanto, desde el punto de vista de tu página web, la interacción con el usuario hace que tu información “salga” y se extienda por esa red.


    [image: visto.png]Entrante. Seguramente has visto en muchas webs una área con un título como “Síguenos en Twitter” o algo parecido. Justo debajo se suelen mostrar las últimas publicaciones en Twitter, es decir, los tweets más recientes, de la cuenta de esa página web o empresa, profesional, persona, etc. En este caso, la comunicación con respecto a tu página web será entrante, ya que será la red social quien muestre su información en tu página web. Como en este ejemplo nos estamos refiriendo a Twitter, estarás mostrando tus últimos tweets en tu sitio web.

  


  Ahora vamos a ver algunos de los plugins más interesantes y destacados para interactuar con las redes sociales. Ten en cuenta que existe tal cantidad de plugins para interactuar con redes sociales que vamos a poner sólo algunos ejemplos de aplicaciones con funcionalidades diferentes. Dividiremos la lista en dos bloques, los mismos que ya te hemos comentado de “salientes” y “entrantes”. Vamos a ver los primeros.


  Publicar en las redes sociales desde tu web o blog (plugins “salientes”)


  Aquí tienes unos cuantos plugins de esos que hemos calificado de “salientes”, gracias a los cuales la información sale de tu blog para ser compartida a través de las redes sociales.


  Jetpack


  Este plugin ha sido desarrollado por los chicos de Automattic (la empresa de software fundada por Matt Mullenweg, creador de WordPress) y es uno de los más potentes de los que dispone WordPress, ya que a diferencia de la mayoría de los plugins, que suelen estar hechos para funciones muy concretas, éste cuenta con muchos módulos independientes y con funcionalidades muy dispares. Si recuerdas, de él ya te hemos hablado en el capítulo 12.


  Si quieres instalarte este plugin, ve al menú Plugins → Añadir nuevo (figura 17-10), busca Jetpack by WordPress.com y pulsa “Instalar”. Si no recuerdas cómo instalar un plugin desde tu Panel de administración, vuelve al capítulo 12, donde encontrarás toda la información al respecto.
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  Figura 17-10: Instalación de Jetpack


  


  Una vez instalado y activado este plugin, verás que en lo alto de todas las páginas del Panel de administración aparece un mensaje de Jetpack.


  ¿Qué significa esto? ¡No cunda el pánico! Como te hemos dicho, Jetpack es un plugin especial que trae herramientas muy potentes a tu web. Para ello, después de haber activado el plugin, lo único que te queda por hacer es conectar tu cuenta de WordPress.com con tu página web. Una vez hecho eso, tendrás acceso a todas las ventajas de WordPress.com, pero teniendo la web en tu servidor. Sólo hay que seguir los siguientes pasos:


  1.En el Panel de administración, pulsa el menú Jetpack y luego el botón “Connect to WordPress.com”, tal y como se muestra en la figura 17-11.
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  Figura 17-11: Conectar con WordPress.com


  


  2.A continuación, se abrirá una página en la que te piden que accedas a tu cuenta de WordPress.com y autorices la conexión de ésta con Jetpack. Si no tienes cuenta de WordPress.com, hacerte una es sólo cuestión de unos segundos. Pulsa sobre el enlace “Need an account?” para crearte una nueva y, hecho eso, introduce tus datos y pulsa “Authorize Jetpack”, como se ve en la figura 17-12.


  


  [image: 338-1.jpeg]


  Figura 17-12: Autorizar Jetpack


  


  3.¡Ya está listo para usar Jetpack! Las funcionalidades (figura 17-13) vienen activadas por defecto. Pulsa ahora el botón “Learn more” (“Aprender más”) si quieres información sobre esa característica o si quieres desactivarla.
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  Figura 17-13: Jetpack ya está operativo


  


  Ya puedes usar la herramienta “Sharing” (“Compartir”) para añadir los botones sociales que quieras a tus artículos. Sólo tienes que ir del Panel de administración al menú Ajustes → Sharing.


  Una vez has conectado tu plugin Jetpack con tu cuenta de WordPress.com, lo que estás haciendo es integrar en tu sitio web de WordPress.org los servicios del primero. Así que para aprender a poner tus botones de compartir en Facebook, Twitter, etc. sólo tienes que ir al principio de este capítulo, donde se explica, paso a paso, cómo usarlo y configurarlo. Podrás elegir todas las redes sociales que quieras y cambiar el aspecto de los botones, ponerles contadores, etc.


  SharePress


  [image: recuerda.png]Este plugin es muy útil para publicar desde tu sitio web tus artículos en tu cuenta de Facebook y Twitter. Algunas de las cosas que podrás hacer con él son:


  
    [image: visto.png]Podrás configurar en la página de opciones todas las páginas de Facebook que gestiones, de forma que a la hora de publicar un artículo sólo tengas que hacer clic sobre aquellas donde quieres que se publique tu artículo.


    [image: visto.png]Publicar en tu muro de Facebook.


    [image: visto.png]Publicar en tu cuenta de Twitter.


    [image: visto.png]Personalizar cada uno de los mensajes de estado de Facebook.

  


  SceneChat


  Cuando instalas y configuras este original plugin, se añade una barra social en todos los vídeos de YouTube y Vimeo que tengas en tu sitio web. Dicha barra permite a los usuarios compartir y comentar tus vídeos en sus redes sociales a través de un sistema de tiempo específico. Por ejemplo, tus usuarios podrán dejar en Facebook sus comentarios del minuto 8:22 del vídeo de YouTube que publicaste en tu último artículo (figura 17-14). También dispone de un completísimo panel de estadísticas sobre los vídeos más comentados y visitados.
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  Figura 17-14: Ejemplo de Scene Chat


  Publicar en tu blog o web desde las redes sociales (plugins “entrantes”)


  Vamos a ver ahora cómo la información de tus redes sociales se muestra en tu página web de WordPress.


  Social


  Este plugin ha sido creado para realizar tres tipos de tareas diferentes y a la vez relacionadas. Son las siguientes:


  
    [image: visto.png]Publicar desde tu web tus artículos y mensajes en tu cuenta de Facebook y Twitter (figura 17-15).


    [image: visto.png]Importar como comentarios de tu blog las respuestas a esas publicaciones tanto en Facebook como en Twitter.


    [image: visto.png]Permitir a tus usuarios identificarse con sus cuentas de Facebook o Twitter para comentar en tu blog (figura 17-16).

  


  Es un plugin muy completo y sus funcionalidades le darán a tu web un aire muy profesional, pues podrás aunar todas las referencias, valoraciones y opiniones de tu artículo, tanto si se han realizado dentro de tu página web como fuera.
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  Figura 17-15: Alta de Social
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  Figura 17-16: Aspecto de Social con comentarios


  Social Metrics


  Con este otro plugin, dispondrás de un seguimiento completo de tu blog en todas las redes sociales. Tendrás una página con las estadísticas de los artículos más compartidos en Facebook, los más twitteados, etc., como se ve en las figuras 17-17 y 17-18. Éstas son algunas de sus principales características:


  
    [image: visto.png]Seguimiento de tus artículos compartidos en Twitter, Facebook, Google +1, StumbleUpon, Digg and LinkedIn.


    [image: visto.png]Estadísticas de cuántas veces han sido compartidos tus artículos y páginas en esas redes sociales.


    [image: visto.png]Ordena las estadísticas por artículos más recientes, los más compartidos...


    [image: visto.png]Configuración rápida y sencilla.
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  Figura 17-17: Aspecto de Social Metrics
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  Figura 17-18: Seguimiento de Social Metrics


  GD LinkedIn Badge


  Este plugin añade un widget para que puedas insertar un banner o un enlace en tu web a tu perfil profesional de LinkedIn.


  Last.fm records


  Al instalar este plugin, dispondrás de un widget para mostrar en tu página web una lista de las últimas canciones que has escuchado desde tu cuenta de la red social de música Last.fm. Cada elemento de la lista será mostrado con la portada de su disco y el enlace para que tus usuarios puedan escuchar lo mismo que tú.


  WordPress Flickr Management


  Gestiona desde tu página web tus álbumes y fotos en Flickr. Con este plugin podrás subir, modificar e insertar fotografías de tu cuenta de Flickr en los artículos de tu sitio web. Es muy fácil de usar.


  Tu blog puede ser una red social


  Después de ver todos estos plugins relacionados con las redes sociales, a lo mejor te interesa convertir tu propio sitio web en una red social. Si es así, el plugin BuddyPress es lo que estabas buscando.


  BuddyPress es uno de los plugins más sorprendentes de WordPress (si quieres recordar otras facetas suyas, puedes volver sobre el capítulo 12). Con sólo instalarlo, tendrás disponible un tema con un diseño especialmente creado para una red social y la siguiente serie de componentes que podrás habilitar o deshabilitar a tu antojo:


  
    [image: visto.png]Perfil extendido. Personaliza tu comunidad de usuarios creando los campos de perfil de usuario que necesites. Por ejemplo, si vas a crear una red social sobre amantes de las motos, uno de los campos de perfil podría ser: “Marca de tu moto”. Pero si tu red social va a ser profesional, querrás que los usuarios rellenen campos relacionados con el tema, por ejemplo, “Nivel de estudios”.


    [image: visto.png]Configuración de la cuenta. Permite a tus usuarios editar sus datos de cuenta, como correo electrónico, nombre de usuario, contraseña, etc. desde su página de perfil de usuario, sin tener que entrar en el Panel de administración.


    [image: visto.png]Conexión de amistad. Tus usuarios podrán hacerse amigos de otros usuarios y así seguir en su muro la actividad de las personas que más les interese.


    [image: visto.png]Mensajería privada. Permite a tus usuarios comunicarse entre ellos de forma privada. No tiene por qué ser uno a uno, sino que se pueden enviar mensajes y mantener la conversación entre varios usuarios.


    [image: visto.png]Muros. Los usuarios podrán disponer de un muro con la actividad de todos los usuarios de la red, otro de sólo sus amigos, de los grupos de los que sean miembros y de las menciones que les hayan hecho otros usuarios. Desde cada muro, podrán publicar, responder, marcar como favorito y hacer menciones a otros usuarios. Además, el usuario podrá suscribirse a las actualizaciones de cada muro vía RSS o por correo electrónico.


    [image: visto.png]Grupos. Los grupos permiten a los usuarios organizarse entre ellos mismos por gustos, temas, etc. en grupos públicos, privados u ocultos. Cada grupo dispone de su propio muro y de una lista de miembros, donde el administrador podrá nombrar a otros usuarios como administradores o moderadores del grupo.


    [image: visto.png]Foros. Este componente habilitará los foros de discusión dentro de los grupos. Los usuarios podrán tener conversaciones más distendidas y mejor clasificadas. Esta herramienta es un completo y poderoso sistema con todas las características de un foro tradicional.


    [image: visto.png]Seguimiento de la red. Haz que se publique automáticamente en los muros cada nuevo artículo o página de tu blog, o de cualquiera de los blogs, en el caso de tener activado el modo multisitio (multisite) en tu WordPress.

  


  [image: advertencia.png]Si activas este plugin no podrás usar cualquier tema de WordPress, ya que necesitarás uno compatible con BuddyPress para poder explotar todo su potencial.


  Como has visto, integrar las redes sociales en tu blog puede ser una ayuda extraordinaria para dar a conocer lo que haces a un espectro de gente muchísimo mayor. El proceso es fácil y una vez lo hayas puesto en marcha, ya verás cómo los resultados no tardan en llegar. Esto, unido a un buen posicionamiento en Internet (tema que te hemos explicado en el capítulo 16), dará a tu blog la proyección que se merece.


  
    
      [image: parte5.jpeg]


      


      


      


      
        En esta parte…


        


        Todos los libros de la colección Para Dummies incluyen una última parte con información sencilla y entretenida sobre el tema en cuestión. Este volumen no es una excepción y así hemos pensado que sería interesante mostrarte diez blogs de WordPress que, por diseño, contenido, difusión y utilidades, consideramos muy interesantes, sobre todo para que tomes nota de la variedad de enfoques y modelos que ofrece la blogosfera. Y, hecho eso, cerraremos el libro con diez temas especialmente atractivos que, además, puedes instalarte gratis.

      

    

  


  
    
      Capítulo 18


      Diez webs WordPress para aprender más


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Una mínima muestra de la extraordinaria variedad de formatos de blogs disponibles


      [image: triangle.png]Páginas de diseño atrevido que invitan a la participación de sus lectores


      


      WordPress no es, por supuesto, la única plataforma que hay disponible para crear tu propio blog o, ya puestos a ser ambiciosos y sacarle todo el partido al sistema, tu propio sitio web. Pero sí es la más importante, la más popular y casi podríamos añadir también que la más influyente, aunque sólo sea por el número de blogs de extraordinario valor que acoge. Y ello tanto en su versión WordPress.com como en la WordPress.org.


      Sin ánimo de ser exhaustivos, porque no acabaríamos nunca, sí que nos gustaría incluir en esta parte de “los diez” una selección de blogs y sitios webs realizados con WordPress que creemos puede serte de interés. Y ello por partida doble:


      
        [image: visto.png]Por el valor de sus contenidos y firmas, de los que siempre hay algo que aprender en el sentido más amplio de la palabra.


        [image: visto.png]Por la posibilidad de que veas la estructura de esas webs, que a lo mejor pueden servirte de inspiración o modelo a la hora de definir la tuya propia.

      


      Hemos intentado que la selección sea lo más variada posible, tanto en temas como en temas, para que así tengas un abanico lo suficientemente amplio de referencias. La lástima es que la mayoría de estos blogs está en inglés. ¡Por algo es de largo la lengua dominante en la blogosfera!

    

  


  People Style Watch


  La web de moda de la revista People (http://stylenews.peoplestylewatch.com/, figura 18-1) es un buen ejemplo de integración de noticias de actualidad, redes sociales y publicidad. Se utilizan muy bien los contenidos relacionados, de manera que el lector va encontrando páginas de un contenido similar al de la que ya está visitando y aumenta así el tiempo que pasa en la web.


  People Style Watch también explota muy bien las páginas de perfiles de personas, en las que va integrando automáticamente todos los contenidos publicados hasta la fecha sobre cada personaje. Por ejemplo, mira el apartado que dedican a la actriz estadounidense Rosie O’Donnell: http://www.people.com/people/rosie_odonnell/ (figura 18-2).
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  Figura 18-1: Web de People Style Watch
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  Figura 18-2: Ejemplo de perfil en People Style Watch


  Techcrunch


  Techcrunch (figura 18-3) es una web de noticias tecnológicas, la más influyente y con más seguidores del sector. Puedes encontrarla en las direcciones http://wordpress.org/showcase/techcrunch/ y http://techcrunch.com/.


  Este portal se distingue por hacer un uso muy inteligente de tipos de artículos específicos como, por ejemplo, las páginas de encuentros (http://techcrunch.com/events/disrupt-sf-2012/) de las empresas de las que informan.


  Cada vez que se cita una empresa en Techcrunch, los editores incrustan en la parte inferior de la entrada un cuadro con la información básica sobre ella, lo que proporciona al lector la posibilidad de contextualizar lo que está leyendo. Puedes verlo muy bien en esta noticia sobre un producto de Apple: http://techcrunch.com/2012/08/02/apples-iphone-52-prototype/ (figura 18-4).
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  Figura 18-3: Web de Techcrunch
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  Figura 18-4: Tratamiento de una empresa en Techcrunch


  The Rolling Stones


  Pocas presentaciones necesita el que posiblemente sea el grupo más longevo de rock, sus majestades The Rolling Stones.


  El sitio www.rollingstones.com es su página oficial que, como puedes sospechar una vez la ves reflejada aquí, está construida gracias al sistema de WordPress. En el sitio es posible encontrar mucha información sobre la historia de la banda, su discografía, conciertos, fotos y vídeos.


  Es muy curioso el enlace www.rollingstones.com/404, al que se llega cuando la dirección que estamos solicitando no corresponde con ninguna página. Lo que se abre entonces es un vídeo de la canción You can’t always get what you want. ¡Al menos eso que puedes disfrutar!
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  Figura 18-5: Web de The Rolling Stones


  h Mag


  En este caso, estamos ante una fantástica integración de un medio de comunicación digital, que genera información, con una red social y una comunidad que, a su vez, también generan noticias. Todo sobre los estilos de vida y con una presentación muy visual que anima a explorar los diferentes contenidos e interactuar, como puedes apreciar en la figura 18-6.


  Puedes encontrar esta publicación digital en las direcciones http://www.hmag.com/ y http://word press.org/showcase/h-mag/hmag.
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  Figura 18-6: Web de h Mag


  Chicisimo


  Chicisimo (figura 18-7) se define como “un sitio para fashionistas y para marcas”. Y eso es lo que es, una red social española de “moda real en gente real” en la que los usuarios muestran sus elecciones de ropa, así como el origen de la misma, mientras que el resto de la comunidad valora, comenta y propone nuevas opciones.


  Cada prenda está perfectamente catalogada y, gracias a su amplia comunidad, es posible conocer realmente qué ropa se está utilizando en la calle, no en las pasarelas.


  Su web es http://chicisimo.es/.
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  Figura 18-7: Web de Chicisimo


  ALT1040


  Página de información tecnológica y científica de la red de blogs Hipertextual. Es una de las pioneras en el tema en castellano, y tiene muchísimos lectores e interacción con ellos. Es muy curiosa la maquetación de la portada, ya que consigue agregar mucha información en muy poco espacio, pero de una forma muy eficiente. De un vistazo te haces una clara idea de la variedad de contenidos y rúbricas, como se aprecia en la figura 18-8.


  Tú mismo puedes echarle una ojeada en http://alt1040.com/.
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  Figura 18-8: Web de ALT1040


  Blog de Enrique Dans


  Blog de uno de los profesionales más influyentes de las tecnologías de la información (figura 18-9). Profesor del Instituto de Empresa, Enrique Dans ha hecho de su web un ejemplo clásico de blog personal, con contenidos regulares, información y opinión, todo en tono coloquial y directo, muy diferente al que habitualmente se emplea en los medios tradicionales. Hay que destacar la gran comunidad creada alrededor del blog, que consigue que los comentarios sean, a menudo, tan interesantes como los artículos.


  Su autor ha conseguido el círculo virtuoso de crear contenidos que interesan a los lectores y hacen que éstos también aporten su opinión sobre los mismos. De este modo, el autor ha conseguido que quienes visitan su web se conviertan también en autores de ella. Cuando esto ocurre, un blog es una experiencia de lo más enriquecedora.


  Juzga tú mismo, sólo tienes que entrar en www.enriquedans.com/.
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  Figura 18-9: Blog de Enrique Dans


  Web Designer Wall


  Esta web (figura 18-10) es un buen ejemplo de diseño adaptable a los dispositivos. En otras palabras, que con esta tecnología, el diseño de la web se ajusta al tamaño de la pantalla en la que estamos consultando la página. Y no hace falta cambiar de dispositivo, por ejemplo, de un ordenador a una tableta. En la misma pantalla de nuestro ordenador de mesa puedes observar bien este efecto: basta que vayas reduciendo el tamaño de la ventana. Verás entonces cómo los elementos de la página (menús de navegación, columnas..) lo hacen a la par.


  Puedes comprobarlo tú mismo si entras en http://webdesignerwall.com/.
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  Figura 18-10: Web de Web Designer Wall


  El Club Express


  Los usuarios de esta agenda cultural española (figura 18-11), cuya información aparece segmentada por provincias, pueden conseguir descuentos en la compra de entradas de conciertos y espectáculos teatrales. Y no sólo eso, sino también participar en concursos de, por ejemplo, conseguir entradas dobles para distintos actos culturales. Su especificidad es que tiene una gestión de los contenidos descentralizada, lo que significa que es mantenida por equipos independientes en cada ciudad representada.


  La dirección de esta web es http://elclubexpress.com/.
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  Figura 18-11: Web de El Club Express


  Framework


  El blog de fotografía y vídeo del periódico estadounidense Los Angeles Times deja todo el protagonismo a las imágenes, mientras que los textos quedan reducidos prácticamente a un pie de foto. De este modo, las imágenes hablan por sí mismas, cuentan historias, documentan dramas y emociones, a veces incluso episodios en los que brilla un humor vitalista. Y todo con fotografías que tocan no sólo la actualidad, sino que además dejan espacio al recuerdo de otras épocas ya pasadas.


  Su sitio web es http://framework.latimes.com/.
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  Figura 18-12: Web de Framework


  Kobe Bryant


  La web personal de la estrella de Los Angeles Lakers de la NBA (http://kb24.com, figura 18-13) es un completo muestrario de todas las actividades que este jugador realiza dentro y, casi más, fuera de las canchas de baloncesto. Incluye noticias, pero también vídeos de sus participaciones en todo tipo de campañas, en publicidad o de entrevistas televisivas; una tienda online de productos relacionados con el jugador; acceso al campamento-academia que lleva su nombre; e incluso un juego vinculado a Facebook.
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  Figura 18-13: Web personal de Kobe Bryant


  Katy Perry


  La web promocional de esta cantante estadounidense (figura 18-14) está llena de noticias sobre su vida, su música y sus conciertos, además de vídeos y un buen surtido de fotografías, elementos todos ellos que, por lo general, no pueden faltar en cualquier página de un personaje famoso. Aquí destaca sobre todo su foro para fans, muy concurrido, lo que es una buena muestra de la popularidad de esta artista.


  Puedes comprobarlo tú mismo si visitas la web www.katyperry.com/.
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  Figura 18-14: Web personal de Katy Perry


  
    
      Capítulo 19


      Diez temas gratis de WordPress


      


      En este capítulo


      [image: triangle.png]Algunas ideas para escoger un buen tema para tu sitio en WordPress


      [image: triangle.png]El mejor tema, además de estético, debe ser siempre fácil de usar


      


      En el capítulo 13 te hablábamos de la gran oferta de temas gratuitos (como te hemos ido explicando a lo largo de este libro, si la palabra aparece en cursiva es porque nos estamos refiriendo a la plantilla, al diseño) de los que dispone WordPress. Pues bien, en esta parte de los decálogos hemos pensado que puede ser interesante presentarte diez ejemplos de esos temas.


      Ya te avisamos que la elección no ha sido en absoluto fácil porque hay mucho, y muy bueno, donde escoger. Por eso creemos que es interesante que te expliquemos los criterios que hemos seguido a la hora de hacer esta selección:


      
        [image: visto.png]Usabilidad. Del inglés usability, según la enciclopedia virtual Wikipedia, “es la facilidad con que las personas pueden utilizar una herramienta particular o cualquier otro objeto fabricado por humanos con el fin de alcanzar un objetivo concreto”. Y nosotros suscribimos tal definición.


        [image: visto.png]Diseño adaptable. Si lo tradujéramos literalmente del inglés (responsive design), estaríamos hablando de “diseño que responde”, lo que viene a decir que es un diseño que se adapta al sitio dependiendo del navegador o del dispositivo móvil desde el que se accede a la web. Lo importante es que el usuario tenga fácil acceso al contenido del sitio web sin importar si se conecta a él desde un móvil, una tableta, un ordenador personal, etc.


        [image: visto.png]Código válido. Quizá no lo sepas, pero hay una comunidad internacional que se llama Consorcio WordWide Web (W3C) y que está integrada por organizaciones, personal a tiempo completo y público que unen sus esfuerzos para desarrollar estándares webs (http://www.w3.org/stan dards/). Su objetivo es guiar Internet hacia su máximo potencial a través del desarrollo de protocolos y pautas que aseguren su crecimiento futuro. Pues bien, este organismo ha establecido una serie de patrones para el desarrollo de páginas web de todo el mundo. Es como una guía de estándares de código para fomentar las buenas prácticas en la programación y diseño de todos los sitios web del mundo. Aunque nunca te hayas fijado en este asunto, cumplir con estas normas es la forma más sencilla de asegurarte de que tu página web se verá correctamente y sin errores en todos los navegadores e incluso por aquellos especiales para invidentes o sordos.


        [image: visto.png]Amigable. Una de las características más valiosas de un tema es que sea versátil y al mismo tiempo sencillo de usar, es decir, que una vez que lo instalamos y activamos ya esté listo para acoger nuestros artículos sin necesidad de haber configurado ninguna opción. Esto implica que el tema por defecto venga listo para usar y publicar, pero los buenos temas de verdad, además, ofrecen una amplia gama de opciones de configuración por si eres de los que prefieren personalizar el diseño a su gusto.


        [image: visto.png]Widgetizable. Perdón por el espantoso neologismo, pero no se nos ocurre otra forma de definir esto. De lo que se trata es de que el tema que selecciones para tu sitio web tenga zonas o áreas para widgets (si quieres recordar qué son, puedes repasar un momento el capítulo 10), ya que hay infinidad de estos elementos disponibles para WordPress que pueden añadir muy interesantes funcionalidades a tu blog, como mostrar tus últimos tweets, poner un formulario de suscripción por correo electrónico para los usuarios...


        [image: visto.png]Gratuidad total. Hay muchos temas para WordPress que se presentan como gratuitos, pero que a la hora de la verdad, cuando los tienes activados en tu web, te piden que actualices a su versión Premium de pago si quieres acceder a todas sus opciones de configuración (para saber más sobre los temas y las opciones Premium, puedes repasar el capítulo 13). Esta práctica es totalmente respetable, pero en este capítulo vamos a mostrar 10 temas totalmente gratuitos por los que no tendrás que soltar un solo céntimo.

      


      A todos estos criterios hay que acabar añadiendo el propio diseño, el aspecto visual. Es cierto que se trata de un aspecto que conlleva un alto grado de subjetividad, pero no nos vamos a engañar: el gusto pesa mucho en todas las elecciones. A veces incluso más que las cuestiones prácticas... ¡Así somos los humanos!


      Lo que sí hemos procurado es que la lista de temas sea lo más diversa posible, para que puedas ver todo el abanico de opciones de que dispones si usas WordPress.


      Y hechas las presentaciones, no demoremos más el tema propiamente dicho. Esta vez así, sin cursiva.

    

  


  ColorWay


  Esta plantilla, como de hecho todas las que te presentamos en este capítulo, la encontrarás en la página del directorio de temas de WordPress.org: http://wordpress.org/extend/themes/colorway.


  Se trata de un tema que se puede definir sin duda alguna como limpio, simple, elegante y muy visual. Pero, además, es una página muy completa para personalizar tu web con tu propio logotipo, imagen de fondo o pie de página, como puedes ver en la figura 19-1. En cuanto lo instalas está listo para usar, con unas opciones por defecto seleccionadas para que puedas empezar a publicar desde el primer momento.


  Además, está optimizado para SEO (del inglés Search Engine Optimization), lo que significa que está concebido para mejorar la visibilidad de tu sitio web en los buscadores de Internet, como Google o Yahoo. (Para más información sobre este tema, vuelve al capítulo 16.)


  En lo que se refiere a los widgets, acepta todos los del repositorio oficial de WordPress. Por si quieres echarle un vistazo, se encuentran en esta página: http://wordpress.org/extend/plugins/tags/widget.
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  Figura 19-1: La limpieza de diseño domina en el tema de Colorway


  iFeature


  El diseño de este tema se basa en el aspecto de la web de la empresa Apple. Su principal virtud es su facilidad de uso, pues es una página muy intuitiva. Su barra lateral y el pie de página están perfectamente preparados para añadirles los widgets que quieras. Además, tiene disponibles iconos sociales para Twitter, Facebook o Google+.


  Si quieres saber más sobre este tema, puedes consultar la página http://wordpress.org/extend/themes/ifeature.
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  Figura 19-2: Tema de iFeature, intuitivo y fácil de usar


  Platform


  Este tema (figura 19-3) es altamente configurable y modular, con una página de opciones que funciona con sólo arrastrar las partes que te interesan y soltar el ratón. Otra de sus ventajas es que está especialmente preparado para funcionar con BuddyPress, el plugin de WordPress que una vez activado convierte tu sitio web en una completa red social. (Si quieres recordar lo que te decíamos sobre BuddyPress, puedes volver al capítulo 12.)


  El tema es también configurable a una, dos y tres columnas, e incluye un fácil selector para cambiar la cabecera o los colores. Puedes verlo en la página http://wordpress.org/extend/themes/platform. Y si luego resulta que te entusiasma, a lo mejor te interesa saber que dispone de una ampliación Premium (de pago) con más funcionalidades.
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  Figura 19-3: Platform presenta un sencillo sistema modular


  Minimatica


  Con un diseño moderno y minimalista, este tema presenta ya en su portada una galería muy llamativa de imágenes, perfecta para aquellos profesionales que quieren destacar en su blog sus fotografías y portafolios, como se aprecia en la figura 19-4. De hecho, la página está diseñada para mostrar la fotografía destacada de cada artículo a todo el ancho de la columna principal.


  Minimatica incluye también soporte a diferentes formatos de artículos, vídeos y audio. Lo encontrarás en la página http://wordpress.org/extend/themes/minimatica.
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  Figura 19-4: La fotografía domina en Minimatica


  Yoko


  Este tema lo puedes encontrar en la página http://wordpress.org/extend/themes/yoko y es especialmente atractivo por su diseño adaptable. Tanto es así que ha sido diseñado para que se adapte al tipo de pantalla desde el cual el usuario está viendo tu sitio web, tanto da que sea un ordenador, una tableta o un teléfono móvil. Así, en una pantalla normal la estructura aparecerá a tres columnas; en iPads y otras tabletas, a dos columnas, y en pantallas pequeñas como la de un móvil, a una columna.


  Además, la página de Opciones permite cambiar la imagen de cabecera, el color de los enlaces, la imagen de fondo y el logo hasta que todo quede a tu entera satisfacción. Y para dar más variedad aún al tema, cada elemento (galería, imagen, vídeo, enlace, citas...) se presenta con un diseño diferente.


  El tema cuenta con un widget personalizado para mostrar iconos a las redes sociales que quieras.
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  Figura 19-5: El diseño final de Yoko depende de ti


  Portfolio Press


  Este tema es ideal para portafolios profesionales por su versatilidad. Presenta una forma original de mostrar los últimos artículos que has subido al blog a partir de una fotografía destacada de cada uno de ellos. Si pasas el ratón por encima de la imagen te aparecerá el título, y si pulsas, accederás al artículo (figura 19-6).


  Portfolio Press incluye un menú de navegación personalizable y una barra lateral para widgets. Puedes mirar más cosas de él en la página de WordPress.org http://wordpress.org/extend/themes/portfolio-press.
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  Figura 19-6: La imagen domina en Portfolio Press


  Tarski


  Como dice en su cabecera, y dice bien, como puedes comprobar en la figura 19-7, Tarski es un tema con un diseño muy elegante y flexible. Y ello es así gracias a sus menús y submenús personalizables, incluida una página de opciones para personalizar el aspecto de la web con varios diseños muy artísticos dirigidos a ornar la cabecera. La barra lateral está lista para que le añadas los widgets que quieras.


  Para más información, nada mejor que acudir al directorio de WordPress.org: http://wordpress.org/extend/themes/tarski.
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  Figura 19-7: Tarski hace de la elegancia su lema


  Shell Lite


  El diseño de este tema (figura 19-8) lo hace muy apropiado para empresas y profesionales. Sobre todo por su estructura especialmente diseñada para mejorar el SEO (ya sabes, el posicionamiento en buscadores de Internet como Google).


  Ha sido creado pensando también en los desarrolladores web, de ahí que disponga de más de diez ganchos (del inglés hooks) para que los programadores usen este tema como “padre” para crear temas hijos (para refrescar qué es esto de los temas hijos, puedes consultar el capítulo 15).


  Como los anteriores, encontrarás este tema en el directorio de WordPress.org: http://wordpress.org/extend/themes/shell-lite.
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  Figura 19-8: Shell Lite, ideal para empresas


  The Erudite


  Si lo que andas buscando es un blog de texto, este tema (figura 19-9) es una excelente opción, pues presenta un diseño muy especial para destacar tus escritos y con una tipografía muy cuidada y elegante que da la opción de resaltar epígrafes y citas. Está disponible en varios idiomas y, desde la página de opciones, se puede elegir entre una versión clara y otra oscura.


  Lo encontrarás en http://wordpress.org/extend/themes/the-erudite.
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  Figura 19-9: The Erudite, perfecto para escritores y periodistas
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  Figura 19-10: Showcase es lo que necesitas para tu empresa


  Showcase


  Este tema (figura 19-10) presenta un diseño muy profesional e indicado para blogs corporativos y que tengan como objetivo la presentación de productos. Para ello, muestra noticias destacadas en portada con una original presentación en forma de slide —es decir, de diapositivas que van rotando automáticamente—, mientras que en la barra lateral se pueden leer los últimos tweets. Los widgets encuentran aquí su lugar en el pie de página.


  Si te interesa, lo encontrarás en http://wordpress.org/extend/themes/showcase.
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